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Zusammenfassung

Unter dem Motto ,lhre Meinung zahlt — damit sich Lennestadt bewegt” startete im Friihjahr 2010 eine
Aktion des Stadtmarketing Lennestadt e.V. und der Stadt Lennestadt zur Erfassung der Meinungen,
Ideen und Wiinsche von Lennestadtern Birgerinnen und Blrgern aber auch von Gasten, die in Lenne-
stadt einkaufen und dabei eine Schatzkarte einsetzen. Im Vordergrund des Interesses stehen der
Sortimentsbedarf, die Beurteilung der Einkaufs- und Aufenthaltsbedingungen, die Attraktivitat von
Lennestadt und die Bewertung der MalRnahmen, die im Rahmen des Stadt-Marketing-Konzepts vom
Stadtmarketing e.V. umgesetzt werden. Dabei ist der Vielfalt der Orte, aber auch der Gesamtheit von
Lennestadt Rechnung zu tragen.

Konzeption, Befragung und Auswertung ibernahm Frau Prof. Dr. Herrad Schmidt (Universitat Siegen).

Im Mai 2010 wurde an ca. 2800 Lennestadter und alle Schatzkartenbesitzer, die auBerhalb von Lenne-
stadt wohnen (ca. 2700 Personen), ein Fragebogen geschickt, der den Befragten breiten Raum zur
Meinungsaullerung liel. Diese Moéglichkeit haben 511 Lennestadter und 310 Schatzkartenbesitzer
genutzt, die den Fragebogen ausfiihrlich und mit groRem Engagement beantwortet haben. Nach der
Auswertung und Aufbereitung der Ergebnisse ergibt sich ein differenziertes und breit gefachertes
Meinungsbild zu den verschiedenen Fragenkomplexen.

Angebote und Attraktivitat der Einzelhandelsorte

Als wichtige Basis fiir die Aktivitaten der Einzelhdndler und Werbegemeinschaften dienen die Auswer-
tungen lber die Einkaufsorte, in denen die verschiedenen Sortimente gekauft werden, jeweils mit
Bezug zum Wohnort. AuRerdem haben die befragten Personen angegeben, welche Sortimente sie
vermissen. Diese Ergebnisse stehen in Form von in detaillierten Tabellen zur Analyse zur Verfligung.

AulRerdem konnten die Teilnehmer anhand vorgegebener Kriterien fiir die Einkaufsorte Altenhundem,
Grevenbriick, Elspe und Meggen ihre Zufriedenheit mit dem Angebot der Geschéafte und der Dienstleis-
tungsangebote zum Ausdruck bringen. Dabei sollte auch jeweils angegeben werden, wie wichtig ihnen
das jeweilige Kriterium ist.

Bei Kriterien, die als sehr wichtig angesehen werden, ist die Zufriedenheit relativ hoch. Diese Einschat-
zung bezieht sich auf die Qualitdt der Warenangebote, die Freundlichkeit des Personals und den Kun-
denservice. Tendenziell ist die Zufriedenheit Uber das Angebot in Altenhundem hoher als in den ande-
ren Orten. Eher nicht so zufrieden sind die Befragten mit dem Warenangebot fir Kinder und Jugendli-
che sowie Senioren. Die Zufriedenheit mit den Handwerksleistungen ist in allen Orten relativ hoch. Mit
den Café- und Gaststattendienstleistungen sind die Befragten in Altenhundem zufriedener als in den
anderen Orten.

Die Schatzkartenbesitzer beziehen ihre Antworten vorwiegend auf Altenhundem und weichen in ihrem
Urteil nicht wesentlich von den Lennestddtern ab.

Attraktivitat von Altenhundem

In diesem Fragenkomplex wurde nach der Zufriedenheit mit den Einkaufs- und Aufenthaltsbedingun-
gen in Altenhundem gefragt wiederum gekoppelt mit der Einschatzung der Wichtigkeit. Die Lennestad-
ter sehen die Verkehrssicherheit und die Parkmoglichkeiten als sehr wichtig an, wobei die Zufrieden-
heit eher im oberen Mittelfeld liegt. Tendenziell sind die Bewertungen der Schatzkartenbesitzer sehr
ahnlich, nur wird von diesen die Wichtigkeit der Parkmoglichkeiten noch héher eingestuft.

In drei offenen Fragen zur Attraktivitat von Altenhundem konnten die Befragten ausfiihren, was ihnen
an Altenhundem gefillt, als nachstes was sie stort und anschliefend zum Ausdruck bringen, was sie
sich fur Altenhundem wiinschen, wobei sie sich sehr ausfiihrlich und dezidiert gedulRert haben.
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Die Neugestaltung des Bahnhofs und des Vorplatzes werden sowohl von den Lennestaddtern als auch
von den Schatzkartenbesitzern besonders positiv bewertet. Die Einkaufsmoglichkeiten werden an
zweiter Stelle benannt bei der Frage, was an Altenhundem gefillt.

Die Kritik fallt deutlich heterogener aus. Als erstes wird der Marktplatz als stérend angesehen. Als
nachstes wird das Hundem-Lenne-Center angefiihrt, teilweise auch die Verkehrssituation in diesem
Bereich. Die Schatzkartenbesitzer storen sich — starker noch als die Lennestadter —am Verkehrsauf-
kommen und den Staus.

Gewilinscht wird vor allem von den Lennestadtern die Gestaltung des Marktplatzes, aber es werden
viele weitere Aspekte angesprochen. Bei den Schatzkartenbesitzern stehet der Wunsch nach Fachge-
schaften fur hoherwertige Bekleidung und Schuhe an oberster Stelle.

Das Image von Lennestadt

Auf die Frage, was den Befragten zu Lennestadt als Erstes einfallt, stand bei den Lennestadtern das
Elspe-Festival an oberster Stelle, gefolgt von der Vorstellung der Stadt der vielen bzw. schonen Dorfer.
Die Schatzkartenbesitzer assoziierten mit Lennestadt als erstes Einkaufen und als nachstes fiel ihnen
der Bahnhof ein.

Das semantische Differenzial von Lennestadt deutet auf ein positives Image von Lennestadt.

Die Aktivitaten des Stadtmarketing e.V.
Die nachsten Fragen zielen auf die Bewertung der MalRnahmen des Stadtmarketing ab, die im Rahmen
der Umsetzung des Stadt-Marketing-Konzepts durchgefiihrt wurden.

Das Logo gefillt sowohl den Lennestddtern als auch den Schatzkartenbesitzern mehrheitlich gut bis
sehr gut. Die Schatzkarte ist etabliert und hat sich bewahrt. Zu den MalRinahmen, die als besonders
erfolgreich eingeschatzt werden, zahlen bei den Lennestadtern vor allem die Ausrichtung des Len-
nestadter Stadtfestes und das Lennestadter Kinderzimmer. Die Schatzkartenbesitzer nennen auch das
Stadtfest an erster Stelle, aber unmittelbar danach die Einflihrung der Schatzkarte.

Lennestadt entwickelt sich

Die letzten Fragen beziehen sich auf die jetzige und zukiinftige Entwicklung. BegriiRt wird die Gestal-
tung der Bahnhofe in Altenhundem und Grevenbriick sowie die Plane zur Neugestaltung des Markt-
platzes. Die Plane fiir den Lidl-Markt in Elspe sind umstritten, doch iberwiegen die Beflirworter. Auf
positive Resonanz trifft sowohl bei den Lennestddtern als auch bei den Schatzkartenbesitzern der Bau
von Kreisverkehren. Eher kritisch werden die Verkehrssituation und die Parkmdglichkeiten bewertet.
Diesbezliglich werden fir die Zukunft Verbesserungen erwartet. Es werden mehr Geschafte mit besse-
rer Qualitat gewiinscht und eine Erweiterung des gastronomischen Angebots wiirde nach Ansicht der
Befragten die Attraktivitat von Lennestadt erhdhen.

Ergebnis

Es wird von den Befragten registriert, dass sich Lennestadt bewegt und positiv entwickelt. Dazu wer-
den sowohl von den Lennestadtern als auch von den Schatzkartenbesitzern viele wertvolle Anregun-
gen fir die weitere Entwicklung von Lennestadt gegeben, die eine gute Basis fiir die Planungen der
Stadt und die Aktivitdaten des Stadtmarketing e.V. darstellen. Dass die Biirgerinnen und Biirger sowie
die Gaste von Lennestadt nach ihren Vorstellungen und Wiinschen gefragt werden, wird allgemein
begriillt. Sie mochten bei der zukiinftigen Gestaltung von Lennestadt mitwirken. Daflir haben sie ihre
konstruktiven Beitrdge geliefert. Diese gilt es nun zu sichten und beim zukiinftigen Handeln zu berick-
sichtigen.
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1 Ziel und Methodik der Umfrage und der Ergebnisdarstellung

1.1 Ziele der Umfrage

Der Stadtmarketing Lennestadt e.V. und die Stadtverwaltung von Lennestadt haben in den letzten
Jahren eine Reihe von MalBnahmen ergriffen, um die Einkaufsbedingungen und die Attraktivitat der
Stadt mit ihren Ortsteilen standig weiter zu entwickeln und zu verbessern. Die bisherigen Aktivitaten,
die vor allem eine Umsetzung des Stadt-Marketing-Konzepts von 2005 darstellen, sollen nunmehr auf
den Prifstand und durch die Birgerinnen und Blrger bewertet werden.

AuBerdem werden bestdandig weitere Aktionen geplant und umgesetzt. Dazu bilden die Vorstellungen
und Wiinsche der Biirgerinnen und Biirger eine wichtige Entscheidungsgrundlage fiir die Gestaltung
der Zukunft der Stadt Lennestadt.

Wie in vielen anderen Stadten wurde zur Erkundung des Biirgerwillens eine Umfrage gestartet.
Diese Umfrage verfolgt die Ziele:

e Feststellung des Sortimentsbedarfs speziell in den Einkaufsorten Altenhundem, Grevenbrick,
Elspe, Meggen

e Beurteilung der Einkaufs- und Aufenthaltsbedingungen

e Imageuntersuchung von Lennestadt

e Bewertung der MalBnahmen des Stadtmarketing e.V.

e Erfassung von Kritik und Verbesserungsvorschlagen sowie von Wiinschen fir die Zukunft.

Dabei ist die besondere Struktur der Stadt Lennestadt zu berlicksichtigen, die durch den Zusammen-
schluss von 48 einzelnen Ortschaften im Jahr 1969 entstanden ist. Es fehlt zwar ein gewachsener
Innenstadtkern, doch hat Altenhundem den Charakter eines Zentralorts mit Rathaus, vielfaltigen
Einkaufsmoglichkeiten und zentralen, z.B. medizinischen, Einrichtungen erlangt. Die einzelnen Ortstei-
le haben aber ihre Eigenstandigkeit bewahrt und behaupten diese innerhalb des Stadtverbunds.

Neben Altenhundem weisen vor allem die Ortsteile Elspe, Grevenbriick und Meggen Einkaufs- und
Dienstleistungsstrukturen auf.

Die Ergebnisse der Umfrage werden dazu beitragen,

e kommunales Handeln und Entscheidungen der Handels- und Dienstleistungsunternehmen an
den Bedirfnissen der Bevélkerung auszurichten,

e die MalRnahmen des Stadtmarketing nach Effizienz zu steuern,

e angesichts knapper finanzieller Mittel effizient zu handeln und die richtigen Prioritaten zu set-
zen,

e Lennestadt als Lebens- und Einkaufsort fir alle Generationen zu sichern,

e die Kundenzufriedenheit zu erhdhen,

e die Biirgernahe zu verstarken,

e Trends zu erkennen,

e das Stadtleitbild ,Miteinander fiir Lennestadt — Vielfalt in der Einheit” weiter zu verfestigen.
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1.2 Fragestellungen
Entsprechend dieser Zielsetzung weist der Fragebogen die folgenden Fragekomplexe auf:

e Bezug zu Lennestadt

e Angebote und Attraktivitdt der Einzelhandelsorte
e  Attraktivitat von Altenhundem

e Image von Lennestadt

e Entwicklung von Lennestadt

e demographische Angaben

Durch die Art der Fragestellung wird sowohl den Ortsteilen als auch Altenhundem als zentralem Ein-
kaufsort Rechnung getragen. Zwar stehen die Einkaufsbedingungen im Vordergrund, doch werden
auch die Attraktivitat und das Image von Lennestadt erfragt. Neben der Erfassung des Istzustands sind
auch die Zukunftsvorstellungen der Biirgerinnen und Blirger Gegenstand der Befragung.

1.3 Methodik

Der Fragebogen besteht aus Einzelfragen und Fragebatterien. Bei letzteren sind Antwortkategorien
vorgegeben. Die Einzelfragen stellen meist eine Mischung aus geschlossenen und offenen Fragen dar.
Die offenen Fragen erlauben eine freie Texteingabe.

Fiir die Umfrage wurden von den rund 27.800 Einwohnern der Stadt Lennestadt auf der Grundlage des
Einwohnermelderegisters 2806 Biirgerinnen und Biirger nach dem Zufallsprinzip ausgewahlt, wobei
nur solche Personen einbezogen wurden, die 16 Jahre oder alter waren. Damit wurden ca. 12 % der
liber 15-Jahrigen Lennestadter erfasst.

Damit die Ortsteile angemessen reprasentiert sind, ist das Verfahren der geschichteten Stichproben
angewandt worden. Aus allen Ortsteilen, die mehr als 200 Einwohner aufweisen, wurden jeweils 12 %
ausgewahlt. Die kleineren Orte wurden zu einer Gruppe zusammengefasst und dann der Auswahlsatz
angewandt.

Dieser Personenkreis erhielt im Mai 2010 diesen Fragebogen mit Begleitschreiben per Post zugesandt.

Stadt und Stadtmarketing sind aber auch an der Meinung derjenigen interessiert, die aulRerhalb von
Lennestadt wohnen, aber in Lennestadt einkaufen. Um diese zu erfassen, wurden aus den Adressdaten
der Besitzer und -innen der Schatzkarte (Kundenkarte der Stadt Lennestadt) alle diejenigen selektiert,
die auRerhalb von Lennestadt wohnen. In Bezug auf diesen Personenkreis handelt es sich also um eine
Vollerhebung im Umfang von gut 2.700 Personen.

Da beide Gruppen unterschiedlichen Grundgesamtheiten entstammen und nach verschiedenen Ver-
fahren erhoben wurden, werden sie auch bei der Auswertung getrennt behandelt.

1.4 Riicklauf und demographische Struktur

Von den Lennestadtern wurden 511 ausgefiillte Fragebogen zurlickgesandt. Damit ist die Ricklaufquo-
te mit ca. 18 % geringer als bei den meisten Umfragen in groReren Stadten, doch ist zu beachten, dass
der Fragebogen aufgrund der vielen offenen Fragen ein gewisses Engagement voraussetzte. Die Teil-
nehmerinnen und Teilnehmer haben dann auch sehr ausfiihrlich und gewissenhaft geantwortet.

Von den Schatzkartenbesitzern sind 310 (Riicklaufquote 11 %) ausgefiillte Fragebogen zurtickgekom-
men. Da diese zum Teil weiter entfernt wohnen, ist auch der Bezug zu Lennestadt weniger stark gege-
ben. Aber auch in dieser Gruppe wurden die Fragen sorgfaltig bearbeitet.
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Die Schatzkartenbesitzer bilden in dieser Umfrage die Reprasentanten fiir Kunden, die auBerhalb von

Lennestadt wohnen. Sie kdnnen naturgemaR diese unbekannte Grundgesamtheit nicht im Sinne einer
statistischen Reprdsentanz vertreten. Aber die Antworten geben ein Meinungsbild wieder und lassen

sich mit den Aussagen der Lennestddter vergleichen.

Zur Beurteilung der Reprasentativitat der Lennestadter Blirgerinnen und Birger werden die demogra-
phischen Angaben zu Geschlecht, Alter und Ortsteil herangezogen.

Bei der Geschlechterverteilung im Ricklauf sind die Frauen leicht (iberreprasentiert. Wahrend der
Frauenanteil bei den Lennestadtern 50,1% betragt, sind 53,8 % der Riickmelder weiblich. Diese leichte
Verschiebung der Geschlechterproportion — bedingt vermutlich durch die Thematik — ist aber nicht so
hoch, als dass die Ergebnisse als nicht reprdsentativ anzusehen sind.

Bei den Schatzkartenbesitzern sind sogar 76,5 % weiblich. Das liegt natiirlich in der Tatsache begriin-
det, dass deutlich mehr Frauen eine Schatzkarte besitzen als Manner.

Die Altersverteilung ist der folgenden Abbildung zu entnehmen:

30,0%
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B Lennestddter [@Schatzkartenbesitzer

Abbildung 1: Altersverteilung der Befragten

Die Altersverteilung kann als ausgewogen angesehen werden. Gegeniber den Daten der Einwohner-
meldedatei der Stadt Lennestadt sind sowohl die Jugendlichen als auch die Senioren leicht unterrepra-
sentiert. Betragt der Anteil der 19 bis 65-Jahrigen in der Bevolkerung 74,5 %, so sind es bei den Teil-
nehmern 78,6 %. Bei den Schatzkartenbesitzern liegt die Altersstruktur der Grundgesamtheit nicht vor.
Deshalb kann keine Aussage zur Reprasentativitat gemacht werden.
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Die Wohnorte der Lennestadter sind wie folgt reprasentiert:
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Abbildung 2: Verteilung der Wohnorte der Lennestadter

Der Anteil der Einwohner von Altenhundem an der Gesamtzahl der Lennestadter betragt 16,4 %, bei
den Teilnehmern der Umfrage betragt dieser 20,9 %. Sie sind also etwas Uberreprasentiert, wahrend
die Einwohner von Elspe, Grevenbriick und den kleineren Orten leicht unterreprasentiert sind. Der
Anteil der Teilnehmer aus Meggen erreicht mit 10 % fast genau den Bevélkerungsanteil (10,9 %).

Wenn auch leichte Verschiebungen gegeniber der Verteilung der Grundgesamtheit zu verzeichnen
sind, so sind diese doch nicht so gravierend, das Zweifel an der Repradsentativitat aufkommen. Alle
Bevolkerungsschichten sind angemessen reprasentiert. Das gilt auch fur Berufstatigkeit/soziale Stel-
lung und die HaushaltsgroRRe. Auf die Detailangaben zu diesen Merkmalen wird an dieser Stelle ver-
zichtet, sie kdnnen aber wie alle detaillierten demographischen Angaben den Tabellen 1.1 bis 1.6 im
Anhang B entnommen werden.

Aufschluss iber die Wohnorte der Schatzkartenbesitzer, die den Fragebogen ausgefillt haben, gibt die
Abbildung 3.
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Abbildung 3: Verteilung der Wohnorte der Schatzkartenbesitzer
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61,3 % der auswartigen Schatzkartenbesitzer wohnen in Kirchhundem und den zugehdérigen Ortsteilen.
Von diesen haben 12 % geantwortet und sie sind damit mit 63,9 % in der Gruppe der Teilnehmer leicht
Uberreprasentiert. Orte wie Finnentrop, Schmallenberg und Attendorn sind leicht unterreprasentiert,
Eslohe ist mit einer Riicklaufquote von 20 % (absolut: 12) etwas Uberreprasentiert. Aus den Ubrigen
Orten liegen die Teilnehmerzahlen jeweils unter 10.

Die Detaildaten, auch zu den Angaben lber Berufstatigkeit/soziale Stellung und die HaushaltsgréRe
der Schatzkartenbesitzer, die an der Umfrage teilgenommen haben, finden sich in den Tabellen 1.1-1.6
im Anhang C.

1.5 Die Darstellung der Ergebnisse

Im Textteil dieser Dokumentation werden zu jeder Frage die Auswertungen meist graphisch und haufig
in zusammengefasster Form dargestellt. Die detaillierten Ergebnisse der Umfrage sind den Tabellen in
den Anhangen B (Lennestadter) und C (Schatzkartenbesitzer) zu entnehmen.

Meistens werden in den Tabellen Absolutzahlen, evtl. mit Prozentangaben erganzt, angegeben. Um die
Ergebnisse unverfalscht zu prasentieren, wird nur selten eine Mittelwertbildung vorgenommen, insbe-
sondere weil sie bei den meist ordinalen Merkmalen aus statistischer Methodensicht nicht unproble-
matisch ist.

Die Auswertungen mussen beziglich der beiden Befragungsgruppen unterschieden werden. Die
Ergebnisse flr die beiden Gruppen stehen, wenn es sinnvoll ist, miteinander im Vergleich.

2 Der Bezug zu Lennestadt

Lennestadt ist eine junge Stadt, die 1969 durch den Zusammenschluss von 48 Ortsteilen entstanden
ist. Inwieweit diese Zusammenlegung nach gut 40 Jahren zu einer Identifikation mit der neuen Stadt
gefiihrt hat wurde durch die Frage 2 eruiert, wobei nach der Verbundenheit mit dem Wohnort bzw.
bewohnten Ortsteil, mit Lennestadt insgesamt und dem Sauerland gefragt wurde.

Der erste Teil der Frage bezieht sich auf den jeweiligen Ortsteil, den die Befragten angegeben haben.
Bei den Schatzkartenbesitzern handelt es dabei um einen Ort aufRerhalb von Lennestadt, wahrend es
sich natirlich bei den Lennestdadtern um einen Teilort von Lennestadt handelt. Die Frage zielt erst mal
auf die grundsatzliche Einstellung zur Ortsgebundenheit.

504 Lennestaddter und 303 Schatzkartenbesitzer haben auf diese Frage geantwortet.
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Abbildung 4: Verbundenheit mit dem Wohnort

Im Vergleich zwischen den beiden Gruppen sind keine wesentlichen Unterschiede beziiglich der Orts-

verbundenheit festzustellen. Die Verbundenheit mit den einzeln aufgelisteten Wohnorten ist den
Tabellen 2.1 (Anhdnge B und C) zu entnehmen.

Der zweite und dritte Teil der Frage bezieht sich auf die Verbundenheit mit Lennestadt bzw. mit dem
Sauerland und wird in den folgenden Abbildungen graphisch veranschaulicht.
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Abbildung 5: Verbundenheit mit Lennestadt
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Abbildung 6: Verbundenheit mit dem Sauerland

Die Antworten der befragten Lennestadter machen deutlich, dass die Verbundenheit zum Wohnort
und zum Sauerland tendenziell héher ist als zu Lennestadt. Zwar kann positiv gewertet werden, dass
sich 58 % der Lennestadter sehr stark bzw. stark mit Lennestadt verbunden fiihlen, doch sind diese
Werte mit 71 % (Wohnort) und 73 % (Sauerland) deutlich héher.

Die Aussagen der Schatzkartenbesitzer gehen in die gleiche Richtung. Die sehr starke bzw. starke Ver-
bundenheit mit Lennestadt wird von 53 % der Befragten angegeben (Wohnort: 66 %, Sauerland: 76 %).

3 Sortimente und Einkaufsverhalten
Flr das Stadtmarketing und die Werbegemeinschaften bilden das Einkaufsverhalten der Kunden und
ihre Bedirfnisse eine wesentliche Entscheidungsgrundlage.

Deshalb hat die Frage 3 das Ziel zu erkunden, welche Sortimente in welchem Ortsteil gekauft werden.
Es wurden eine Reihe von Sortimenten vorgegeben und nach dem jeweiligen Einkaufsort gefragt. Es
konnten die vier Haupteinkaufsorte Altenhundem, Elspe, Grevenbriick, Meggen bzw. der Wohnort
oder ein anderer Einkaufsort angegeben werden. Einwohner aus den vier Haupteinkaufsorten werden
unter diesen Orten und nicht unter dem Wohnort ausgewiesen.

Bei der Auflistung der Einkaufsorte findet sich auch explizit das Internet, um den Wettbewerb durch
Kadufe im Internet abschatzen zu kénnen.

Nicht alle Befragten haben zu allen Sortimenten ein Feld angekreuzt. Zu den Lebensmitteln haben sich
506 Lennestadter gedulRert, zur Telekommunikation dagegen nur 434.

Die Abbildung 1Abbildung 7 vermag einen Uberblick dariiber zu geben, wo die Lennestéidter ein be-
stimmtes Sortiment liberwiegend einkaufen, wobei die Balkenhdhe die Anzahl der Nennungen wie-
dergibt.

Wie zu erwarten dominiert Altenhundem als zentraler Einkaufsort. Bei Mobeln ragt allerdings Elspe
hervor. Die Einkaufsorte Elspe, Grevenbriick, Meggen haben eine deutliche Bedeutung bei Lebensmit-
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teln, Apothekenartikeln, Zeitungen/Schreibwaren, Blumen etc. und Artikeln zur Gesundheitspflege.
Das Internet spielt eine wesentliche Rolle bei Blichern, Elektro- und Freizeitartikeln, Unterhaltungs-
elektronik und Telekommunikation.

Da bei diesen Antworten ein besonderes Interesse an den Detailinformationen fiir den jeweiligen
Anbieter dieser Sortimente besteht, werden fiir jedes Sortiment einzeln der Zusammenhang zwischen
dem Wohnort und dem Einkaufsort im Anhang tabellarisch dargestellt.

Die Nennungen Uber andere Einkaufsorte sind sehr heterogen und die Anzahlen eher gering. Auch
diesbezlglich ist eine Betrachtung der einzelnen Sortimente fir den jeweiligen Interessierten zu emp-
fehlen. Diese Informationen sind allerdings nur der Auswertungsdatei zu entnehmen, da sie sehr
umfangreich sind.

Auch von den Schatzkartenbesitzern haben sich nicht alle zu allen Sortimenten geduRert. 296 machten
Angaben zum Einkaufsort der Lebensmittel, wahrend bei den Mébeln nur 230 den Einkaufsort anga-
ben.

Bei den Schatzkartenbesitzern ragt Altenhundem noch deutlicher als Einkaufsort hervor (siehe Abbild-
ung 8), allerdings wieder mit der Ausnahme bei Mébeln (Elspe). Die anderen Einkaufsorte Elspe, Gre-
venbrick und Meggen spielen eher eine untergeordnete Rolle. Am Wohnort werden genauso wie bei
den Lennestadtern vorwiegend Lebensmittel, Apothekenartikel, Zeitungen/Schreibwaren, Blumen etc.
und Artikel zur Gesundheitspflege gekauft. Das Internet scheint eine etwas geringere Rolle zu spielen
als bei den Lennestadtern. Wahrend 36,2 % der Lennestadter angeben, dass sie Unterhaltungselektro-
nik Uberwiegend Uber das Internet beziehen, sind es bei den Schatzkartenbesitzern nur 24,2%.

Die Auswertungen fir jedes Sortiment finden sich in den Anhdngen B und C (Tabellen 3.1 bis 3.17).
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Abbildung 7: Sortimente nach Einkaufsorten (Lennestadter)
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Wichtige Detailinformationen fiir die Werbegemeinschaften und die Einzelhdandler ergeben sich auch
aus den Ergebnissen der Frage 4. Fiir den Wohnort und die vier Haupteinkaufsorte konnte angegeben
werden, welche Sortimente fehlen. Bei dieser Frage waren keine Sortimente vorgegeben, sondern
freie Nennungen, auch mehrfache, moglich.

Im Rahmen der Auswertung sind die Antworten zu Sortimenten zugeordnet und die Zahl der Nennun-
gen tabellarisch dargestellt worden (siehe Anhdnge B und C, Tabellen 4.1 bis 4.5).

Allerdings haben sich nur weniger als die Halfte der Befragten zu dieser Frage gedulert. Flr Altenhun-
dem wurden 230 Nennungen bei den Lennestddtern sowie 141 bei den Schatzkartenbesitzern regis-
triert und fir die anderen Orte noch deutlich weniger.

Die haufigsten Nennungen werden durch die folgenden Abbildungen erkennbar.

In Altenhundem wird von 52 Lennestadtern und 33 Schatzkartenbesitzern vor allem Herrenbekleidung
vermisst. Viele gaben bei dieser Frage nur allgemein ,Bekleidung” an. Die haufigsten Nennungen zeigt
die folgende Abbildung.
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Abbildung 9: Fehlende Sortimente in Altenhundem

Zu den anderen Einkaufsorten haben sich nur wenige Schatzkartenbesitzer gedufRert, aber die Len-
nestddter zeigen deutliche Tendenzen beziiglich der von ihnen vermissten Sortimente auf, auch wenn
bedacht werden muss, dass die Antwortquote bei dieser Frage generell nicht sehr hoch war.

Die folgenden Abbildungen enthalten die wichtigsten Ergebnisse fur Grevenbriick, Elspe und Meggen.
Fir Detailinformationen wird auf die Tabellen 4.2-4.4 in den Anhangen verwiesen.
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Abbildung 10: Fehlende Sortimente in Grevenbrick
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Abbildung 11: Fehlende Sortimente in Elspe
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Abbildung 12: Fehlende Sortimente in Meggen

Fir Einzelhdndler sind dariiber hinaus die Tabellen 4.5 der Anhdnge besonders aufschlussreich, weil
hier ersichtlich wird, welche Sortimente in den einzelnen Wohnorten aber auch den Nachbarorten,
insbesondere in Kirchhundem, fehlen.
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4 Angebote und Attraktivitit der Einzelhandelsorte

Die Fragen 5 und 6 sollten fiir einen der vier Haupteinkaufsorte Altenhundem, Grevenbriick, Elspe
oder Meggen ausgefiillt werden, wobei dieser nach personlicher Wichtigkeit anzukreuzen war. Es
wurde nach der Zufriedenheit aber gleichzeitig auch nach der Wichtigkeit der Angebote der Geschéfte
(Frage 5) und der Dienstleistungsangebote (Frage 6) gefragt. Dabei sind die Kriterien zur Beurteilung
vorgegeben.

Zur Prasentation der Ergebnisse wird hier ausnahmsweise eine Mittelwertbildung der ordinalen
Merkmalswerte vorgenommen, um die Tendenzen in einer Portfolio-Darstellung zu verdeutlichen. Die
Kombination der mittleren Zufriedenheitswerte mit dem mittleren Grad der Wichtigkeit verdeutlicht,
in welchem Bereich ein hohes MaR an Zufriedenheit verzeichnet werden kann und wo fiir Verbesse-
rungsmaBnahmen Prioritdten gesetzt werden sollten. Fir die detaillierte Sicht wird auf die Anhange
verwiesen.

Frage 5 bezieht sich auf die Angebote der Geschiafte und gibt zur Beantwortung eine Reihe von Krite-
rien vor.

Der Kreis der Teilnehmer wird durch die Zuordnung zu einem Einkaufsort in Gruppen zerlegt. Von den
Lennestadtern haben sich 261 zu Altenhundem, 80 zu Grevenbriick, 66 zu Elspe und 47 zu Meggen
gedullert und dabei auch nicht immer zu allen Kriterien, so dass es teilweise zu recht geringen Anzah-
len kommt. Ein Blick in die Tabellen sollte deshalb die Interpretation der Ergebnisse erganzen.

Die Schatzkartenbesitzer beziehen ihre Aussagen vorwiegend auf Altenhundem (239). Die AuRerungen
fiir die anderen Orte liegen jeweils im einstelligen Bereich und finden deshalb in der statistischen
Analyse keine Berlicksichtigung.

Die folgenden Abbildungen zeigen die Portfolio-Darstellung flir die vier Orte Altenhundem, Greven-
briick, Elspe und Meggen auf der Basis der Antworten der Lennestadter und die Auswertung der Anga-
ben der Schatzkartenbesitzer in Bezug auf Altenhundem.
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Abbildung 13: Zufriedenheit mit den Angeboten der Geschafte in Altenhundem (Lennestadter)
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Abbildung 14: Zufriedenheit mit den Angeboten der Geschafte in Grevenbrick (Lennestadter)
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Abbildung 15: Zufriedenheit mit den Angeboten der Geschéfte in Elspe (Lennestédter)
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Abbildung 16: Zufriedenheit mit den Angeboten der Geschéfte in Meggen (Lennestadter)
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Abbildung 17: Zufriedenheit mit den Angeboten der Geschéfte in Altenhundem (Schatzkartenbesitzer)
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Es ist positiv zu vermerken, dass bei Kriterien, die als sehr wichtig angesehen werden, der Grad der
Zufriedenheit generell relativ hoch ist. Allerdings sind die befragten Lennestadter beziiglich der meis-
ten Kriterien in Altenhundem zufriedener als in den anderen Einkaufsorten.

In der Darstellung zeigen sich auch jeweils Ansatzpunkte fiir Verbesserungen. So scheint das Warenan-
gebot fiir Senioren sowie Kinder und Jugendliche weniger Anlass zur Zufriedenheit zu geben, als ande-
re Angebote. Das gilt insbesondere fiir Meggen, wo auch die Anzahl der Geschiéfte als unbefriedigend
gesehen wird. Allerdings sollte man das Ergebnis unter dem Gesichtspunkt gewichten, dass nur 47
bzw. weniger der Befragten ihre Aussagen auf Meggen bezogen.

Bei den Schatzkartenbesitzern besitzt nur die Auswertung tber Altenhundem Aussagekraft, da fur die
anderen Orte die Zahl der Nennungen zu klein war (siehe Abbildung 17). Die Ergebnisse weichen nicht
wesentlich von den Aussagen der Lennestddter ab. Der Grad der Zufriedenheit mit dem Warenangebot
fir Kinder und Jugendliche ist etwas geringer, dafiir sind sie ansonsten tendenziell etwas zufriedener
als die Lennestadter.

Um Zufriedenheit und Wichtigkeit geht es auch bei der Frage 6. Aber diesmal steht das Dienstleis-
tungsangebot im Vordergrund. 220 der Lennestaddter beziehen sich bei der Beantwortung der Frage
auf Altenhundem, 77 auf Grevenbriick, 59 auf Elspe und 43 auf Meggen.

Bei den Dienstleistungen zeigt sich im Vergleich der Orte ein homogeneres Bild. Generell ist die Zufrie-
denheit mit den Handwerksleistungen relativ hoch. Die Café- und Gaststattendienstleistungen werden
in Altenhundem besser bewertet als in den anderen Orten.

) ) Zufriedenheit ]
sehr unzufrieden unzufrieden zufrieden sehr zufrieden
sehr wichtig
@ Handwerksleistungen
N 4
] W Café-
/Gaststattendienstleistungen
wichtig
= Friseur- und andere
) Dienstleistungen fiir die
c K6 flege
S orperpfleg
= X Dienstleistungen sozialer
. ., .. Einrichtungen
weniger wichtig
X Versicherungsdienstleistungen
Finanzdienstleistungen

unwichtig

Abbildung 18: Zufriedenheit mit dem Dienstleistungsangebot in Altenhundem (Lennestadter)
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Abbildung 19: Zufriedenheit mit dem Dienstleistungsangebot in Grevenbrick (Lennestadter)
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Abbildung 20: Zufriedenheit mit dem Dienstleistungsangebot in Elspe (Lennestadter)
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Abbildung 21: Zufriedenheit mit dem Dienstleistungsangebot in Meggen (Lennestadter)

Bei den Schatzkartenbesitzern ist ein relativ hohes Mal an Zufriedenheit zu verzeichnen. Auch hier
werden wegen der geringen Zahl der Nennungen fiir die anderen Orte nur die Ergebnisse fir Alten-
hundem aufgezeigt. Dazu haben sich 239 Schatzkartenbesitzer gedulSert.

Zufriedenheit
sehr unzufrieden unzufrieden zufrieden

sehr zufrieden

sehr wichtig

@ Handwerksleistungen

é M Café-
X A /Gaststattendienstleistungen
wichtig
= A Friseur- und andere
5 Dienstleistungen fiir die
s Korperpflege
(%] . . .
§ X Dienstleistungen sozialer

Einrichtungen
weniger wichtig

X Versicherungsdienstleistungen

® Finanzdienstleistungen

unwichtig

Abbildung 22: Zufriedenheit mit dem Dienstleistungsangebot in Altenhundem (Schatzkartenbesitzer)

Aus den Tabellen 5 und 6 in den Anhangen B und C lassen sich die Anzahl der Nennungen fiir jede
Kombination von Zufriedenheits- und Wichtigkeitsgrad fir jedes Kriterium entnehmen.
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5 Attraktivitit von Altenhundem
Nachdem bisher alle Ortsteile in die Betrachtung einbezogen wurden, beziehen sich die Fragen 7 bis
10 ausschliefllich auf den zentralen Einkaufsort Altenhundem.

Bei Frage 7 steht die Zufriedenheit mit den Einkaufs- und Aufenthaltsbedingungen in Altenhundem
im Vordergrund, wiederum gekoppelt mit der Wichtigkeit des vorgegebenen Kriteriums. Auch hier
wird auf der Basis der Durchschnittswerte fiir den Zufriedenheits- bzw. Wichtigkeitsgrad eine Portfo-
lio-Darstellung zur Verdeutlichung der Ergebnisse gewahlt.

Die Darstellung fiir die Lennestadter macht deutlich, dass die Verkehrssicherheit und die Parkmog-
lichkeiten als sehr wichtig angesehen werden und die Zufriedenheit im oberen Mittelfeld liegt. Die
Aufenthaltsmoglichkeiten fir Eltern mit Kindern scheinen nach diesen Ergebnissen als eher unbefrie-
digend eingeschatzt zu werden. Tendenziell etwas weniger zufrieden sind die Befragten auch mit der
behindertengerechten Gestaltung von Strallen, Platzen und Geschafte, der Gestaltung und Attraktivi-
tat der Innenstadt sowie die Aufenthaltsmoglichkeiten im 6ffentlichen Raum. Dagegen werden die
Erreichbarkeit der Geschafte zu Full und der Bahnhofsbereich sehr positiv bewertet. Auch die Stadt-
feste und Markte, der Wochenmarkt sowie die Informationsangebote werden als zufriedenstellend
angesehen.

Tendenziell sind die Bewertungen der Schatzkartenbesitzer sehr dhnlich, nur wird von diesen die
Wichtigkeit der Parkmoglichkeiten noch héher eingestuft.

Die Tabellen 7 jeweils im Anhang B und C beinhalten die zweidimensionalen Daten, aus denen die
Anzahl von Nennungen fir jede Kombination von Zufriedenheit und Wichtigkeit zu jedem Kriterium
im Einzelnen entnommen werden kénnen.
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Abbildung 23: Einkaufs- und Aufenthaltsbedingungen in Altenhundem (Lennestadter)
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Abbildung 24: Einkaufs- und Aufenthaltsbedingungen in Altenhundem (Schatzkartenbesitzer)

28



Ihre Meinung zahlt- damit sich Lennestadt bewegt. Ergebnisse der Umfrage 2010

Es folgen drei offene Fragen zur Attraktivitat von Altenhundem, wobei Raum fiir jeweils drei Nennungen
gelassen wurde. Zunachst konnten die Teilnehmer ausfiihren, was ihnen an Altenhundem gefallt, als
nachstes was sie stort und anschlieRend zum Ausdruck bringen, was sie sich fiir Altenhundem wiin-
schen.

Der Vorteil dieser offenen Fragen gegenliber anzukreuzenden Antworten besteht darin, dass der Befrag-
te nicht durch Kategorien eingeschrankt ist und sich frei und differenziert aufRern kann. Dadurch werden
alle Themen, die die Biirgerinnen und Blrger bewegen, angesprochen.

Der Nachteil liegt in der statistischen Auswertbarkeit, denn es kdnnen nicht einfach vordefinierte, ange-
kreuzte Merkmalsauspragungen gezahlt werden.

Die Teilnehmer der Fragebogenaktion haben teilweise sehr ausfiihrlich und meist sehr dezidiert geant-
wortet. Die Antworten sind frei formuliert, zum Teil wurden nur Schlagworte genannt, zum Teil aber
auch langere Aussagen eingetragen. Fast alle Antworten waren verwertbar, d.h. nur wenige waren
unklar oder beziglich der Ernsthaftigkeit zweifelhaft.

Wie zu erwarten war, stehen bestimmte Themen im Vordergrund, aber es wurden auch viele weitere
Aspekte angesprochen. Um einen Uberblick tiber die Vielfalt der Antworten zu bekommen, wurden
diese gesichtet und die Aussagen bestimmten Themenstellungen (im Folgenden Kategorie genannt)
zugeordnet.

Die Definition einer Kategorie hangt vom Spektrum der Antworten ab, und so wurden fiir jede Frage die
Kategorien neu definiert, wenn auch bestimmte Kategorien bei allen Fragen relevant sind.

Die Abgrenzung der einzelnen Kategorien ist je nach Formulierung der Befragten mal enger und mal
weiter gefasst. Beispielsweise wird der Bahnhofsbereich sehr haufig genannt, deshalb aus der Kategorie
,stadtebauliche Gestaltung” herausgelost und als eigene Kategorie definiert.

Jede Antwort ist zu einer Kategorie zugeordnet worden. In der tabellarischen Darstellung finden sich
dann die Nennungen pro Kategorie. Die drei moglichen Nennungen pro Frage, driicken eine Prioritat der
Befragten aus. Deshalb wurden sie nicht zusammengefasst, sondern in jeweils drei Tabellen dargestellt.

Flr eine detaillierte Analyse der Meinungen der Biirger reicht die Betrachtung der Kategorien nicht aus,
da so nur der thematische Bezug und die inhaltliche Tendenz erkennbar werden, aber die eigentliche
Aussage untergeht. Um diese Analyse zu erleichtern, wurden die einzelnen Antworten zu jeder Katego-
rie geordnet aufgelistet. Diese Listen sind in der Auswertungsdatei enthalten, aber wegen des erhebli-
chen Umfangs nicht in dieser Dokumentation.

Bei diesen drei Fragen werden die Anzahlen fiir die Kategorien jeweils im Vergleich zwischen Lennestad-
tern und Schatzkartenbesitzern graphisch dargestellt, wobei aus Griinden der Ubersichtlichkeit bei jeder
Frage nur die 1. Nennung Berlicksichtigung findet. Beziiglich der ausfihrlichen Ergebnisse bei allen
Nennungen wird auf den Anhang verwiesen.

Bei der Frage 8 konnten die Teilnehmer sich dariiber duRern, was ihnen in Altenhundem besonders
gefallt. Dazu gab es 397 Antworten als 1. Nennung bei den Lennestddtern und 255 bei den Schatzkar-
tenbesitzern.

Fasst man die Kategorien mit jeweils wenigen Zuordnungen zusammen, so ergibt sich folgende Grafik:
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Abbildung 25: ,Was gefallt Ihnen an Altenhundem besonders?“, 1.Nennung

Die Neugestaltung des Bahnhofs und des Vorplatzes stehen deutlich im Vordergrund (162 Nennungen
bei den Lennestddtern bzw. 80 bei den Schatzkartenbesitzern). 68 bzw. 41 Antworten beinhalten eine
positive Antwort in Bezug auf die Vielzahl und Vielfalt der Geschafte, sowie die guten Einkaufsmoglich-
keiten. Das Bahnhofscafé wird von den Lennestadtern 22-mal als erster Punkt aufgefiihrt und sogar 27-
mal von den Schatzkartenbesitzern.

Beim Thema ,Atmosphare” wird haufig die zentrale Lage gerihmt, der ,kleinstadtische Charakter” aber
auch ,klein und gemiitlich” vermerkt. Auch der ,,Wille zur Verbesserung” bzw. ,,dass sich was bewegt!“
wurde von den Lennestadtern positiv registriert.

Bei der 2. Nennung wurden bei beiden Gruppen ebenfalls der Bahnhofsbereich und die Einkaufsmdog-
lichkeiten am haufigsten genannt.

Selbst bei der 3. Nennung haben sich noch 119 Lennestddter gedulRert, wobei wieder der Bahnhofsbe-
reich an oberster Stelle steht, gefolgt von der stadtebaulichen Gestaltung. Bei den Schatzkartenbesit-
zern, von denen 80 noch eine 3. Nennung angegeben haben, beziehen sich die meisten Antworten auf
den Handel.

Die vollstandigen Ergebnisse zeigen die Tabellen 8.1 bis 8.3 in den Anhdngen B und C.

Betrachtet man die Antworten zu der Frage 9 ,Was stort Sie an Altenhundem besonders?“, so fallt
zunachst auf, dass die Antworten deutlich heterogener sind, als bei der vorhergehenden Frage. Doch
konnten auch hier Kategorien gebildet und die Antworten nach diesen Themenkreisen zugeordnet
werden.

375 Lennestadter und 242 Schatzkartenbesitzer gaben eine 1. Nennung ab.
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Abbildung 26: Was stort Sie an Altenhundem besonders?"”, 1. Nennung

An oberster Stelle werden bei beiden Gruppen der Marktplatz und seine Gestaltung (76 bzw. 34 Nen-
nungen) aufgefiihrt. Daneben stand das Hundem-Lenne-Center im Zentrum der Kritik und zwar zum
einen das Center selbst als auch die Verkehrssituation rund um das Center. Deshalb wurden die Antwor-
ten zum Hundem-Lenne-Center zwei dementsprechenden Kategorien zugeordnet. 47 (31) Befragte stort
das Hundem-Lenne-Center selbst. Meistens wurde nur ,,Hundem-Lenne-Center” als Schlagwort angege-
ben. Manchmal wurde auf die Gestaltung Bezug genommen oder die Belegung mit den Geschaften
(,,Billigladen”). 24 bzw. 17 beklagen die Verkehrssituation am Center (,,schmaler Blirgersteig”, ,aullen
gefahrlich”, ,,Gefahr fur Kinder”, , Anlieferung”).

Hohen Stellenwert hat auch die Parksituation. Wenn auch einige die Parkmaoglichkeiten bei der Frage 8
als positiv bewertet haben, so muss man doch jetzt konstatieren, dass diese von vielen Lennestadtern
und Schatzkartenbesitzern kritisiert wird. 41 bzw. 31 antworten direkt bei der 1. Nennung mit ,schlech-
te Parkmoglichkeiten“ und auch ,Parkgebihren”. Der ndchste Punkt betrifft das hohe Verkehrsaufkom-
men (,zu viel Verkehr”, ,Stau”, ,Durchgangsverkehr®), der bei den Schatzkartenbesitzern mit 33 Nen-
nungen sogar Platz 2 einnimmt, wahrend 26 Lennestadter dies beklagen.

Unter der Kategorie , Negative Eindriicke”, der nur 15 bzw. 3 Nennungen zuzuordnen war, wurden
Antworten wie , Ldrm“, ,mangelnde Attraktivitat”, ,nicht behindertengerecht” etc. subsumiert.

Bei der 2. Nennung (209 bzw. 142 Antworten) waren die Tendenzen dhnlich. Mit 22 Nennungen stand
bei den Lennestadtern ,,Hundem-Lenne-Center” an oberster Stelle, bei den Schatzkartenbesitzern mit 20
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dagegen die Parksituation. Bei der 3. Nennung (110 bzw. 79) wurden mit 13 bzw. 9 Nennungen die
Parkmoglichkeiten und —geblihren an oberster Stelle platziert.
Die Ergebnisse fiir alle Kategorien und Nennungen finden sich in den Tabellen 9.1 bis 9.3 in den Anhan-

gen B und C.

Die Frage 10 ,Was wiinschen Sie sich in Altenhundem besonders?“ wurde ebenfalls sehr facettenreich
beantwortet (338 bzw. 172 Antworten) und erbrachte folgende Ergebnisse:
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Abbildung 27: "Was wiinschen Sie sich in Altenhundem besonders?”, 1. Nennung

An oberster Stelle steht bei den Lennestadtern mit 44 Erstnennungen die Neugestaltung des Marktplat-
zes und bei den Schatzkartenbesitzern der Wunsch nach Fachgeschaften fur hoherwertige Beklei-
dung/Textilien/Schuhe (28 Nennungen).
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Fasst man die Kategorien ,gute Fachgeschafte..., ,Fachgeschafte fir hoherwertige Beklei-

“

dung/Textilien/Schuhe” und ,Filialen...” zusammen, so sind bei den Lennestadtern 49 und bei den

Schatzkartenbesitzern 45 Antworten diesen Kategorien zuzuordnen.

Insgesamt 54 bzw. 23 Antworten beziehen sich auf die Verkehrssituation, aufgeteilt auf Verkehrsberuhi-
gung, -fiihrung und -sicherheit.

Eine gewisse Unzufriedenheit bei den Parkmoglichkeiten/-gebiihren spiegelt sich bei der nachsten
Kategorie wider (21 bzw. 11). Einige wiinschen sich mehr Parkmoglichkeiten, andere kostenlose Park-
platze.

Bei den 173 Zweitnennungen steht bei den Lennestadtern ebenfalls der Marktplatz an 1. Stelle (17
Antworten), gefolgt von dem Wunsch nach mehr (Freizeit-)Angeboten fiir Kinder und Jugendliche (15).

Bei den Schatzkartenbesitzern dagegen ist bei den Zweitnennungen der Wunsch nach mehr Gastrono-
mie am haufigsten geduBert worden (11 Nennungen).

Die Tabelle 10.1 bis 10.3 der Anhdange B und C enthalten die Nennungen fiir alle Kategorien.

Die Antworten zur Attraktivitdat von Altenhundem sind - insgesamt betrachtet - vielfaltig, aber lassen
deutliche Tendenzen erkennen. Neben sehr vielen positiven Aussagen kommt auch deutlich Kritik zum
Ausdruck, doch hat sie meist konstruktiven Charakter und zeugt vom Interesse der Befragten. Es lassen
sich Verbesserungsvorschlage und Denkanstof3e ableiten. Bei der Betrachtung der Tabellen darf man
auch nicht aulRer Acht lassen, dass die Heterogenitdt der Antworten zu einer Vielzahl von Kritikpunkten
fihrt, diese aber zum Teil nur von jeweils wenigen Teilnehmern genannt werden. Die Frage ,Was gefallt
Ihnen an Altenhundem besonders” wurde dagegen wesentlich homogener beantwortet.

AulRerdem muss man die negativen Aussagen zu den positiven ins Verhaltnis setzen. Auch wenn von den
Lennestadtern 18 Befragte und von den Schatzkartenbesitzern 14 (ber einen Mangel an Fachgeschaften
klagen, so gefallen 40 Lennestadtern bzw. 36 Schatzkartenbesitzern die Geschafte und sogar 117 bzw.
82 Befragte bewerten die Einkaufsmoglichkeiten mit der Vielfalt der Geschafte positiv (jeweils tiber alle
Nennungen).

Hervorzuheben ist die haufige Nennung des Bahnhofs/Bahnhofbereichs mit dem Bahnhofscafé als
Antwort auf die Frage, was an Altenhundem besonders gefallt. Nimmt man beide Kategorien und alle
drei Nennungen zusammen, so erschien diese Antwort 251 Mal bei den Lennestadtern und 148 Mal bei
den Schatzkartenbesitzern. Bei insgesamt 726 Antworten sind das 34,6 % (Lennestaddter) bzw. 30,6 %
der Schatzkartenbesitzer (483 Antworten). Kritik an der Bahnhofsgestaltung wurde liberhaupt nicht
gedullert.

Anders sieht es beim Hundem-Lenne-Center aus. Wahrend dieses nur 6 der befragten Lennestadter
gefallt, stort es 82 der Befragten (wieder (iber alle Nennungen). Zusatzlich wird noch von 43 Biirgern die
Verkehrssituation am Hundem-Lenne-Center als stérend empfunden. Ein dhnliches Bild zeigen die
Schatzkartenbesitzer: 5 Befragten gefallt es, 51 stort das Hundem-Lenne-Center und speziell die Ver-
kehrssituation wird von 33 kritisiert.

6 DasImage von Lennestadt

Die nachsten zwei Fragen betreffen wieder Lennestadt als Ganzes, doch sind sie etwas abstrakter. Bei
der Frage 11 konnte ganz frei geantwortet werden, was dem Befragten zu Lennestadt einfallt. Den
Teilnehmerinnen und Teilnehmern standen fiinf Antwortmaoglichkeiten offen. Wie gewlinscht wurden
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Einzelne Veranstaltungen/Wochenmarkt/Stadtmarketing

Pyramiden/Sachtleben/Galileo-Park/Bergbaumuseum

Bevorzugung Altenhundem/zu wenig Einbezug der Dérfer

Eigenstandigkeit/Charakteristika der einzelnen Orte
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hier Assoziationen, Schlagworte, personliche Eindriicke und allgemeine Begriffe genannt, aber auch ganz
konkrete Gebdude oder Ereignisse.

Wiederum wurden Kategorien gebildet und die Antworten diesen zugeordnet. Neben neutralen Begriff-
lichkeiten weisen die Antworten zum Teil positiven und zum Teil negativen Charakter auf. Entsprechend
wurden die Kategorien formuliert.

Eine 1. Nennung gaben 381 Lennestadter und 227 Schatzkartenbesitzer ab, die zu folgender Auswertung
flhrten:
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Abbildung 28: Assoziationen zu Lennestadt, 1. Nennung
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Bei dieser Frage treten deutliche Unterschiede zwischen den Lennestadtern und den Schatzkartenbesit-
zern zu Tage.

Mit 36 Nennungen steht bei den Lennestadtern das Elspe-Festival an oberster Stelle, wahrend die
Schatzkartenbesitzer naheliegender Weise zunachst ,Einkaufen” mit Lennestadt assoziieren (41 Nen-
nungen).

Die 29 Antworten der zweiten Kategorie (Stadt der vielen/schénen Dérfer) zeigen, dass Lennestadt nicht
von allen Lennestddtern als einheitliche Stadt sondern eher als Zusammenschluss vieler Orte wahrge-
nommen wird, wahrend entsprechende Aussagen bei den Schatzkartenbesitzern nur 2-mal zu verzeich-
nen sind.

Deutlich haufiger als die Lennestadter (19) flihren die Schatzkartenbesitzer mit 32 Antworten, die dieser
Kategorie zuzurechnen sind, den Bahnhofsbereich mit dem Café bei der 1. Nennung an.

Bei den positiven oder neutralen Schlagwoértern bzw. Assoziationen (zusammengefasst 22 bzw. 20
Nennungen) wurden u.a. genannt ,einzigartig”, ,jung”®, ,viele Freunde®, ,,ruhig”, ,landlich”, ,gemitli-
che/nette Atmosphare”, ,freundlich”, und ,in den letzten Jahren hat sich sehr viel getan (positiv)” oder
auch , ist, wenn die eine oder andere Anderung durchgefiihrt wird, ein schéner Ort“.

Doch gibt es auch negativ zu bewertende Schlagworter (12 bei den Lennestddtern und 6 bei den Schatz-
kartenbesitzern). U.a. wird angefihrt: ,,ungemutlich”, ,keine Abendgestaltung maoglich”, ,,wenig attrak-
tiv“, , 70er Jahre-Charme*, u.A.

Unter den Kategorien ,zusammengewdrfelte Stadt/Konstrukt” und ,Verkehrs-/Parksituation/StraRen/
Beschilderung” finden sich eher kritische Aussagen, wahrend die weiteren Kategorien mit haufigen
Nennungen fast durchweg positive Antworten darstellen.

Davon ausnehmen muss man die Aussagen Uber die Eindriicke zur Stadtgestaltung und zu Geb&uden,
die allerdings mit 7 bzw. 10 nicht sehr zahlreich sind. Unter diesen Stimmen sind solche, die die Stadt
als ,,verbaut” ansehen, und das Hundem-Lenne-Center wird auch in diesem Zusammenhang negativ
bewertet.

Bei den Gebduden wurde mehrheitlich die ,,hohe Bracht” genannt, bei den Veranstaltungen das Stadt-
fest.

Bei der 2. Nennung, die von 315 Lennestadtern und 181 Schatzkartenbesitzern ausgefiillt wurde, stan-
den bei 32 bzw. 16 positive bzw. neutrale Schlagworter und Assoziationen im Vordergrund, die ein
vielfaltiges Bild abgaben. Genannt wurden unter anderem , blrgernah”, ,gepflegte Orte“, ,,modern und
motiviert” aber auch ,traditionsverbunden®, ,Es bewegt sich etwas!”, ,blrgernaher Service”. Mit 23
bzw. 25 Nennungen folgten unter der Kategorie ,Einkaufen” fast nur positive Bemerkungen.

Bei den negativen Schlagwértern/Assoziationen fanden sich Aussagen wie , kein schénes Ambiente”,
,fur Jugendliche ohne Auto wenig Moglichkeiten, ,,Langeweile”, aber auch solche eher skurriler Art wie
,Zu viele Rentner auf den StraBen”.
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Abbildung 29: Assoziationen zu Lennestadt, 2. Nennung

Eine 3. Nennung wurde von 234 bzw. 142 Befragten eingetragen und auch 4. oder 5. Nennungen gab es

noch.

Alle Ergebnisse sind den Tabellen 11.1 bis 11.5 in den Anhdngen B und C zu entnehmen.

Die Antworten bei dieser Frage lassen in ihrer Ausfiihrlichkeit ein hohes Engagement der Befragten

erkennen. Eine Einzelanalyse dieser Aussagen fiihrt zu vielen wertvollen Hinweisen und Anregungen.

Die Frage 12 dient der Erstellung eines semantischen Differenzials. Gefragt war nach der Einordnung von
Lennestadt beziglich einer Reihe gegensatzlicher Attribute, wobei eine Skala mit 7 Auspragungen vor-
gegeben war. Durch Durchschnittsbildung der angekreuzten Auspragungen konnte eine Profillinie ermit-

telt werden.
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Abbildung 30: Semantisches Differenzial von Lennestadt

Die Profillinien sind bei beiden Gruppen sehr ahnlich und verdeutlichen ein positives Image von Lenne-
stadt. Die Schatzkartenbesitzer schatzen manche Eigenschaften sogar besser ein als die Lennestadter
(z.B. einladend).

7 Die Aktivititen des Stadtmarketing e.V.

Der Stadtmarketing e.V. setzt seit 2005 ein Stadt-Marketing-Konzept um. Die Fragen in diesem Komplex
betreffen die diesbeziiglichen MaRnahmen und dienen der Evaluierung der Attraktivitdt und des Be-
kanntheitsgrades dieser Aktivitaten.

Im Rahmen der Umsetzung des Marketing-Konzepts wurde ein neues Logo entwickelt. Frage 13 bezieht
sich auf dieses Logo und den Markeneintrag der Stadt Lennestadt.

Frage 13, Teil 1, lautete deshalb , Gefallt Ihnen das Logo?“. 500 Lennestadter und 300 Schatzkartenbesit-
zer haben diese Frage beantwortet. Die Auswertung der Antworten fiihrte zu den beiden folgenden
Grafiken:
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Abbildung 31: Das Logo gefallt der befragten Person ...

Das Logo gefallt 70 % der Lennestadter und sogar 76 % der Schatzkartenbesitzer gut bzw. sehr gut. Es ist
also eine hohe Akzeptanz des Logos zu verzeichnen.

Fraglich war, ob die Symbole des Logos, die Lennestadt bildlich charakterisieren sollen, Giberhaupt be-
kannt sind. Deshalb wurde im 2. Teil der Frage gefragt: ,Kennen Sie die Bedeutung der Symbole?“. Das
Ergebnis lasst sich der folgenden Abbildung entnehmen.

keine keine
Angabe Angabe
3% 4%

bekannt
40%

nicht

nicht
bekannt
56%

bekannt
46%

Lennestadter Schatzkartenbesitzer

Abbildung 32: Bekanntheitsgrad des Logos

Diese Ergebnisse sind nicht ganz so befriedigend. Entsprechende Marketing-MaRnahmen kdnnten zur
Verbesserung dieser Werte beitragen.

Die Marke , Lennestadt — Der Schatz im Sauerland” wird zur Werbung fiir die Stadt eingesetzt. Die Teil-
nehmer wurden im 3. Teil der Frage 13 gefragt, ob diese Art Werbung geeignet ist, das Image von Len-
nestadt zu verbessern.
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Abbildung 33: "Dient die Marke der Imageverbesserung?"

Jeweils knapp die Halfte ist von der Imageverbesserung durch den Markeneintrag Giberzeugt, wobei der
Anteil derjenigen, die dies nicht beurteilen zu kénnen, relativ hoch ist.

Als weitere MaRRnahme, die wegen ihrer Bedeutung aus der Auflistung der MaBnahmen in Frage 16 (s.u.)
herausgenommen und gesondert zur Beurteilung gestellt wurde, war die Einfihrung der Schatzkarte,
der Kundenkarte der Stadt Lennestadt.

Die Teilfragen der Frage 14 begannen mit der Frage nach dem Besitz der Schatzkarte. 61 % von 501
befragten Lennestadtern besitzen selbst oder ein Mitglied ihrer Familie eine Schatzkarte. Fiir die Schatz-
kartenbesitzer gilt das natirlich zu 100 %.

Die Teilfrage, ob der Besitz dazu fiihre, dass jetzt 6fter im Raum Lennestadt eingekauft wiirde, fihrte fiir
die beiden Gruppen zu folgenden Ergebnissen, wobei von den Lennestadtern 305 und von den Schatz-
kartenbesitzern 304 antworteten.
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karTn ich keine nicht Angabe
nicht Angabe beur- oy

beur- 1% teilen

teilen
15%

13%

Lennestidter Schatzkartenbesitzer

Abbildung 34: ,Fuhrt der Besitz der Schatzkarte dazu, dass Sie jetzt 6fter im Raum Lennestadt
einkaufen als friiher?*
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23 % der Lennestadter bzw. 26 % der auswartigen Schatzkartenbesitzer kaufen 6fter in Lennestadt ein.
Insofern wird der Zweck der Schatzkarte erfiillt. Doch ist der Anteil derjenigen, die nicht 6fter in Lenne-
stadt kaufen mit 61% bzw. 59 % noch recht hoch und kann eventuell durch geeignete Mallnahmen noch
gesenkt werden.

Fiir die Einzelhandler ist es wichtig, dass die Schatzkarte auch wirklich zum Einsatz kommt und das
Personal entsprechend agiert. Deshalb wurde im 3. Teil der Frage 14 nach der Ansprache von Seiten der
Mitarbeiter in den Geschaften gefragt.
ich achte keine

nicht

darauf
1%

ich achte

keine
Angabe

Angabe
1%

meistens
selten 30%

22%

Lennestddter Schatzkartenbesitzer

Abbildung 35: "Werden Sie von den Mitarbeitern in den Geschaften auf die Schatzkarte ange-
sprochen?"

Das Bild ist sehr gemischt. Es scheint sehr stark von den einzelnen Geschaften abhangig zu sein, ob ein
Kunde auf die Schatzkarte angesprochen wird oder nicht.

Zum Marketing-Instrumentarium gehoren auch die Web-Seiten, die unter www.stadtmarketing-
lennestadt.de zu erreichen sind. Durch Frage 15 soll zundchst ermittelt werden, inwieweit diese Seiten
Uberhaupt schon mal abgerufen wurden. Von 492 Lennestadtern, die sich dazu duBerten, gaben nur 56
(11,4 %) an, dass sie schon mal Informationen auf den Web-Seiten abgerufen hatten. Bei den Schatzkar-
tenbesitzern waren es nur 22 von 295 (7,5 %). Obwohl diese Seiten eine Fiille von Informationen enthal-
ten, wird dieses Angebot doch nur von wenigen genutzt.

Angesichts dieser wenigen Nennungen haben die Aussagen zur Beurteilung der Web-Seiten nur wenig
reprasentative Relevanz und wurden nicht mittels Kategorien systematisiert. Diejenigen die Bemerkun-
gen zur Teilfrage ,Was gefallt Ihnen gut?“ machten, gaben z.B. an ,,sehr tbersichtlich und ausfihrlich”,
,aktuelle Event-Infos”, ,insgesamt gut aufgestellt”, ,,ansprechend/informativ”, etc. Es wurde nur wenig
Kritik gelibt, teilweise in Bezug auf die Aktualitdt und teilweise an der Gestaltung (,,unibersichtlich”, ,,zu
voll“). Es wird nur wenig vermisst.

Die Haufigkeiten zu den Fragen 13 bis 15 finden sich in den Tabellen 13 bis 15 in den Anhangen B und C.

Bei der Frage 16 wurde eine Reihe von MalRnahmen des Stadtmarketing e.V. aufgelistet und die Teil-
nehmer sollten einerseits den Erfolg und andererseits die Wichtigkeit der Malnahme fiir das Image von
Lennestadt beurteilen. 491 Lennestadter und 287 Schatzkartenbesitzer beantworteten diese Frage.

Die folgende Abbildung verdeutlicht, wie viele Befragte eine MaRnahme als erfolgreich betrachten,
aufgeschlisselt nach dem Grad der Wichtigkeit.
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Abbildung 36: Als erfolgreich beurteilte Malnahmen des Stadtmarketing (Lennestadter)
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Abbildung 37: Als erfolgreich beurteilte MaBnahmen des Stadtmarketing (Schatzkartenbesitzer)
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Die Ausrichtung des Lennestadter Stadtfestes kann als voller Erfolg verbucht werden. So sehen es 367
Lennestadter, wobei davon 309 diese MaRnahme als sehr wichtig oder wichtig ansehen. Bei den Schatz-
kartenbesitzern sind es 205, von denen 171 sie als sehr wichtig bzw. wichtig erachten.

Danach kommt bei den Lennestdadtern mit 301 Nennungen das Lennestddter Kinderzimmer, gefolgt von
den Werbemalnahmen des Stadtmarketing (264 Nennungen).

Bei den Schatzkartenbesitzern steht die Einflihrung der Schatzkarte mit 204 Nennungen an zweiter
Stelle der Erfolgsskala. Mit 173 Stimmen wird auch die Wichtigkeit zum Ausdruck gebracht. Das Len-
nestddter Kinderzimmer wird auch von den Schatzkartenbesitzern positiv bewertet (154 Nennungen).

Die Haufigkeiten der Nennungen, die sich fir alle MaBnahmen mit jeweils der Kombination des Merk-
mals Erfolg mit den Auspragungen ,erfolgreich”, ,unwirksam® und ,ist mir unbekannt” und dem Merk-
mal Wichtigkeit ergeben, finden sich in Tabelle 16 in den Anhdngen.

8 Lennestadt entwickelt sich!

Die restlichen Fragen beziehen sich auf die weitere Entwicklung von Lennestadt, wobei die Teilnehmer
ihre Aussagen auf einen Ortsteil beziehen konnten. Damit soll der Vielfalt der Orte Rechnung getragen
werden.

Die Auswertungen zeigen, dass zwar einige Aussagen aus den vorhergehenden Fragen wiederholt wer-
den, doch finden jetzt auch ortsteilbezogene Aspekte Bertlicksichtigung, die vorher nicht zur Sprache
kamen. Die Anzahl der AuRerungen bei den Fragen 17 und 18 ist jedoch deutlich geringer als bei den
vorhergehenden Fragen.

Frage 17 lautete: ,Welche aktuellen Entwicklungen und Entscheidungen in Lennestadt begriiRen Sie?”.
Es konnten der Ortsteil und drei Nennungen ausgefillt werden.

Wiederum wurden aus den freien Texten Kategorien abgeleitet und die einzelnen Antworten diesen
zugeordnet.

Von den 294 Lennestadtern, die bei der 1. Nennung antworteten, bezogen sich 236 auf einen Ortsteil.
Eine Ubersicht iber die Antworten zu den wichtigsten Kategorien zeigt die folgende Abbildung.
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Abbildung 38: Welche aktuellen Entwicklungen und Entscheidungen in Lennestadt begriiRen Sie?

(Lennestadter)

Bei dieser differenzierten Betrachtung wird deutlich, dass auch die Bahnhofssanierung in Grevenbriick

auf positive Resonanz sto3t. Beim StraBenbau werden vor allem der Bau von Kreisverkehren und die
Ortsdurchfahrt in Elspe begriiRt. 39 Lennestddter haben bei dieser Frage die Marktplatzsanierung in

Altenhundem aufgefiihrt.

Der Ausbau der Radwege wird von 21 Befragten an die erste Stelle gesetzt. Zum Thema ,,Politik und

Verwaltung” wurden hier u.a. positiv hervorgehoben , dass wir einen neuen Blirgermeister haben”, , die
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Meinungen der Blirger zu erfragen und ernst zu nehmen®, ,Gutachten der Uni Minster”. Unter die
Kategorie ,stadtebauliche Gestaltung” fallen die Nennungen , Neugestaltung Riiberger Briicke” in Alten-
hundem, ,,Unterfiihrung” in Grevenbriick, ,, Entwicklungskonzept Uni Minster”, ,,Pyramiden” in Meggen.
Zwar gibt es bei den weiteren Kategorien nur relativ wenige Nennungen, doch wird trotzdem deutlich,
welche MaBnahmen in den Ortsteilen positiv aufgenommen werden. Der Bau eines Lidl-Marktes in Elspe
wird von 14 Lennestadtern begriiSt, des Weiteren der Dorfladen in Halberbracht und das Projekt ,Fabris
Wiese” in Oedingen (5 Nennungen).

Die Moglichkeit einer 2. bzw. 3 Nennung wurde von 134 bzw. 51 Lennestddtern wahrgenommen. Ande-
re Tendenzen sind aus diesen Antworten nicht ersichtlich, aber es werden eine Reihe einzelner MaR-
nahmen erwahnt.

Und welche Entwicklungen begriilen die Schatzkartenbesitzer? 126 bzw. 47 Befragte gaben dazu eine
Meinung ab (1. bzw. 2. Nennung), die sich fast immer auf Altenhundem bezog. Die wichtigsten Themen
und die Anzahl der diesbeziiglichen Aussagen sind der Abbildung 39 zu entnehmen.
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Abbildung 39: Welche aktuellen Entwicklungen und Entscheidungen in Lennestadt begriiBen Sie?
(Schatzkartenbesitzer)

Beim StraRenbau werden vor allem die Kreisel gelobt, bei der stadtebaulichen Gestaltung die Entwick-
lung des Stadtkerns. Die Anzahl der Aussagen zu einem Thema ist allerdings meist gering.
Die Kategorien und die Anzahl der jeweiligen Nennungen sind den Tabellen 17.1 bis 17.3 in den Anhan-
gen B und C zu entnehmen.
Bei Frage 18 konnten die Teilnehmerinnen und Teilnehmer ihre Missbilligung zum Ausdruck bringen,
denn sie lautete ,Mit welchen aktuellen Entwicklungen und Entscheidungen sind Sie nicht einverstan-
den?”.
236 Lennestadter duBerten sich bei der 1. Nennung, davon 193 mit Ortsangabe. Die Auswertung der
Antworten lasst zwar Kernthemen erkennen, doch wird eine Vielzahl von Einzelaspekten zu 15 Ortstei-
len angesprochen, die fiir eine Detailanalyse zur Verfligung stehen, hier aber nur aggregiert dargestellt
werden (siehe Abbildung 40).
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Abbildung 40: Mit welchen aktuellen Entwicklungen und Entscheidungen sind Sie nicht einver-
standen? (Lennestadter)

Die Verkehrsregelung und der Strallenzustand stehen hier wiederum im Mittelpunkt der Kritik, wobei
besonders haufig die Verkehrsfiihrung und die Ampelschaltungen in Grevenbriick genannt werden.
Einige kritisieren die Ablehnung eines Kreisels im Bereich B55 und B236.

Beim Thema ,,Schulen” werden vor allem die SchulschlieBungen in Halberbracht und Langenei beklagt.
Die kritischen Antworten zur stadtebaulichen Gestaltung beziehen sich auf sehr unterschiedliche Vorha-
ben; in Altenhundem konzentrieren sich die Aussagen auf die Marktplatzgestaltung.
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In Elspe wird der Denkmalschutz des Hauses Bérger und der geplante Lidl-Bau heftig diskutiert. 20
Befragte lehnen den Denkmalschutz ab und wiinschen den Lidl-Markt. Allerdings gibt es auch Gegen-
stimmen oder solche Antworten, die eine Zustimmung oder Ablehnung des Lidl-Baus nicht deutlich
erkennen lassen, aber auf jeden Fall eine Beschaftigung mit dem Thema (13 Nennungen).

Zweit- und Drittnennungen gab es nur noch 71 bzw. 19. Sie zeigen keine anderen Tendenzen auf.

Von den Schatzkartenbesitzern haben deutlich weniger geantwortet. Nur 68 gaben eine 1. Nennung ab,
15 eine zweite und 4 eine dritte. Auch bei dieser Gruppe steht die Verkehrsregelung im Vordergrund.
Aullerdem gibt es ein paar kritische Stimmen zur Parksituation in Altenhundem. Neue Aspekte oder
Themen werden nicht angesprochen. Auf eine graphische Darstellung wird hier mangels dezidierter
Aussagekraft verzichtet.

Die Tabellen 18.1 bis 18.3 (Anhdnge B und C) zeigen die Nennungen im Detail.

Bei der Frage 19 konnten die Befragten deutlich machen, welche MaRnahmen fiir sie am wichtigsten
sind, denn sie lautet: ,Um was muss sich die Stadt Lennestadt lhrer Meinung nach dringend kiimmern?“.

Mit 339 Eintragen bei der 1. Nennung antworteten die Lennestadter hier deutlich 6fter als bei den
Fragen 17 und 18. Von diesen beziehen sich 253 Antworten auf 20 Ortsteile, wobei fiir die Abbildung 41
die kleineren Orte zusammengefasst werden. Die vielfaltigen Aussagen wurden 27 Kategorien zugeord-
net. In der Abbildung 41 werden Kategorien mit unter 10 Nennungen wiederum aggregiert dargestellt.
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50

Verkehrsfiihrung/-regelung/Parkmdoglichkeiten

r 16
Stadtebauliche Gestaltung/Zustand 2

P 13
Kinderbetreuung/Angebote fiir Kinder und 2

Jugendliche 12

10

6
Bahnhof/Unterfuihrung |

17

Sanierung von StraRen/Pflaster/Kanalen ZI:1| 3

Sauberkeit

Einzelhandel 6

Schulen

Erhéhung der 6ffentlichen Ordnung und Sicherheit

13

Nennungen in weiteren Kategorien ———— 9

| 25
I 27

B Altenhundem B Grevenbrick [DElspe DO Meggen [Oandere Ortsteile O keine Ortsangabe

Abbildung 41: Um was muss sich die Stadt Lennestadt Ihrer Meinung nach dringend kiim-
mern? (Lennestadter)

Das durchgangige Thema ,Verkehrsfiihrung/Parkméglichkeiten” steht wieder an oberster Stelle,
wobei hier mit 40 Nennungen hauptsachlich die Verkehrssituation in Grevenbriick angesprochen
wird. Bei der stadtebaulichen Gestaltung beziehen sich die meisten Aussagen auf den Marktplatz in
Altenhundem, aber auch die anderen Ortsteile werden erwahnt, z.B. die Schiitzenhalle in Oedingen.
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Im Folgenden werden bei dieser Frage doch auch noch mal andere Aspekte in den Vordergrund
gerickt. So erhalt das Thema , Kinderbetreuung” durch 31 Nennungen die 3. Prioritat. Unter dieser
Kategorie finden sich zum einen generelle Forderungen wie ,mehr Kinderspielplatze”, ,,Angebot fiir
Kinderbetreuung”, ,,Angebote fur Jugendliche”, und zum anderen spezielle Aussagen wie ,Das Ju-
gendamt misste bei Problemféllen besser reagieren” oder ,,Herumlungern der Jugendlichen”.

Unter der Kategorie ,,Bahnhof/Unterfliihrung” beziehen sich die meisten Antworten auf die Bahn-
hofsunterfiihrung, vor allem in Meggen.
Bei den 142 Zweitnennungen werden die Themen ahnlich priorisiert, wenn auch die Kategorie ,Ein-

zelhandel” mit 16 Nennungen an die 4. Stelle riickt. Die 62 Nennungen an der 3. Stelle enthalten
noch eine Reihe von Einzelaspekten, aber keine neuen Tendenzen.

Von den Schatzkartenbesitzern haben 150 eine erste Nennung abgegeben. Die folgende Abbildung
macht deutlich, dass die Akzente leicht anders gesetzt werden.

0 10 20 30 40
8
Stadtebauliche Gestaltung/Zustand | 31
12
Verkehrsfihrung/- T b
| 23

regelung/Parkmoglichkeiten — 17

3
Einzelhandel | 13

| 24

Nennungen in weiteren Kategorien ' I | 21

I -

@ keine Ortsangabe [ Altenhundem  [Oandere Ortsteile

Abbildung 42: Um was muss sich die Stadt Lennestadt Ihrer Meinung nach dringend kiim-
mern? (Schatzkartenbesitzer)

Die meisten Antworten beziehen sich auf Altenhundem oder es wird auf eine Ortsangabe verzichtet.
Die anderen Ortsteile spielen fiir die Schatzkartenbesitzer eine eher untergeordnete Rolle.

Auch bei dieser Gruppe wird unter der Kategorie , Stadtebauliche Gestaltung/Zustand” meistens der
Marktplatz genannt, aber auch ,,Ruhezonen” oder allgemein ,Entwicklung Stadtkern®. Zur Verkehrs-
situation dulBern sich die Schatzkartenbesitzer dhnlich wie die Lennestddter. Zum Einzelhandel wer-

den 16 Aussagen gemacht, dabei werden zum Teil die Offnungszeiten (Vereinheitlichung) angespro-
chen und manche fordern ,mehr Fachgeschéfte, weniger Billigladen”.

Zur Detaildarstellung dienen die Tabellen 19.1 bis 19.3 in den Anhangen B und C.

Zum Schluss wurden die Teilnehmerinnen und Teilnehmer in der Frage 20 noch danach gefragt, wie
die Attraktivitat von Lennestadt erh6ht werden kann.

Dabei wurde eine Reihe von moglichen MaBnahmen vorgegeben und jeweils nach der Wirksamkeit
zur Attraktivitatserhohung gefragt. 463 Lennestadter haben sich dazu geduRert, wenn auch nicht zu
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allen MaBBnahmen. Die Ergebnisse der Auswertung werden in der Abbildung 43 wiedergegeben,
wobei die Sortierung der MaRnahmen nach der Auspragung ,,sehr wirksam erfolgte.

Es Uberrascht, dass hier das Thema ,,mehr Sauberkeit” an oberster Stelle steht. 405 (87,5%) halten
eine solche Manahme fiir sehr wirksam oder wirksam. Zwar gab es auch bei den anderen Fragen
immer wieder Aussagen zur Sauberkeit, aber diese waren im Vergleich zu anderen nicht dominie-
rend. Moglicherweise wurde die Wirksamkeit einer solchen MaBnahme unabhangig von einer Prob-
lemsituation in Lennestadt als wirksam angesehen.

Die ,Verbesserung der Parksituation” wird von 83,2 % der Lennestaddter als sehr wirksam oder wirk-
sam angesehen, ,mehr Aufenthaltsqualitat” folgt mit 81,9 %. Am unteren Ende steht die MaBnahme
,mehr Discounter”. Diese wird nur von 30,9 % als sehr wirksam oder wirksam eingeschatzt.

Bei den Schatzkartenbesitzern sehen die Ergebnisse leicht anders aus. 271 haben die Frage zumin-
dest teilweise beantwortet. Sortiert man wiederum nach der Wichtigkeit, ergibt sich eine etwas
andere Reihenfolge, wie die Abbildung 44 zeigt.

Bei der Auspragung ,,sehr wirksam*“ steht bei den Schatzkartenbesitzern die Malnahme ,,(iberdachte
Einkaufsbereiche mit Sitzgelegenheiten” ganz vorne. Die Bedeutung der Sauberkeit wird von ihnen
nur wenig niedriger eingeschatzt als von den Lennestadtern: 81,5 % halten eine entsprechende
MaBnahme fir sehr wirksam oder wirksam. Bei ,Mehr Fachgeschafte” haben 85,2 % diese Auspra-
gungen angekreuzt. Ahnliche Einschatzungen finden sich bei den MaBnahmen besser abgestimmte
Ladenoffnungszeiten, Verbesserung der Parksituation und mehr Aufenthaltsqualitat.

204 Schatzkartenbesitzer (75,3%) sehen ,,mehr Geschafte mit Schatzkarte” als sehr wirksame oder
wirksame MaBBnahme an. Bei den Lennestadtern sind nur 45,1 % dieser Meinung.

Detaildaten zur dieser Frage sind wiederum den jeweiligen Tabellen 20 in den Anhangen B und C zu
entnehmen.
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Ansiedlung von Industrie und Gewerbe

mehr Fahrradwege

mehr Fachgeschafte
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Kinderbetreuung wahrend der Einkaufszeit
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Abbildung 43: Fur wie wirksam halten Sie diese MalRBnahmen zur Attraktivitatserhhung von Lennestadt? (Lennestadter)
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0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
iiberdachte Einkaufsbereiche (Galerien, Passagen) mit Sitzgelegenheit 128 | 80 | 37 49| 13
mehr Sauberkeit | 126 | 95 |12 ]6] 15 | 17
besser abgestimmte Ladendffnungszeiten | 123 | 93 | 27 ulslul
mehr Fachgeschifte ‘ 121 | 110 | 18 Ps| 15
Verbesserung der Parksituation | 120 | 102 | 17 |84 20
mehr Aufenthaltsqualitat ‘ 116 | 107 95| 19 | 15
mehr Geschfte mit Schatzkarte | 111 | 93 | 32 [s| 14 15
mehr Fahrradwege ‘ 105 | 88 | 23 |8 29 | 18
bessere Anbindung durch den ffentlichen Nahverkehr | 85 | 9 21 4 50 |15
Ansiedlung von Industrie und Gewerbe | 79 | 98 | 23 |4 42 |25
mehr Gastronomie | 74 | 122 | 35 7] 15| 18
mehr kulturelle Angebote | 69 | 126 24 4 27 | 2
bessere Beschilderung und Hinweisschilder | 68 | 99 | 43 13| 22 | 26
Kinderbetreuung wahrend der Einkaufszeit | 66 | 93 21 |9 68 | 14
lingere Offnungszeiten ‘ 46 | 76 | 83 | 40 (11 15
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Abbildung 44: Fir wie wirksam halten Sie diese MalRnahmen zur Attraktivitatserhhung von Lennestadt? (Schatzkartenbesitzer)
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Die Frage 21 lie} nochmals Raum fir freie Formulierungen zu der Frage ,,Welche Vorschlage haben
Sie zusatzlich zur Erhéhung der Attraktivitat Lennestadts?“. Bei der Beantwortung konnte ein Ortsteil
angegeben werden. Wiederum waren drei Nennungen maoglich.

200 Lennestadter haben bei der 1. Nennung ihren Vorschlag unterbreitet. Diese waren weitergefa-
chert und wurden 24 Kategorien zugeteilt, wobei nur die obersten drei Kategorien als Schwerpunkte
betrachtet werden kénnen. Um nicht zu viele Kategorien aggregieren zu miissen, werden in der
Abbildung 45 alle Kategorien mit 8 oder mehr Nennungen einzeln aufgefiihrt. Doch sind die Belegun-
gen nach Aufteilung auf die Orte sehr gering. Eine zweite Nennung gaben noch 130 Lennestadter ab
und eine dritte 76. Dabei wird noch eine Reihe von Einzelmeinungen geduRert. Eine aggregierte
Betrachtung fihrt nicht zu neuen Erkenntnissen.

40

0 5 10 15 20 25 30 35
10
———
Einzelhandel/Wochenmarkt g
14

Verkehrsfihrung/-regelung/Parkméglichkeiten = 4

Stadtebauliche Gestaltung

r 6
Gastronomie/Disco etc. %

N

Sauberkeit

Freizeiteinrichtungen und Sport

(kulturelle) Veranstaltungen/Angebote

8
Nennungen in weiteren Kategorien %7
] 11

1 34

B Altenhundem @ Grevenbriick [EElspe O Meggen [Oandere Ortsteile O keine Ortsangabe

Abbildung 45: Welche Vorschlage haben Sie zusatzlich zur Erh6hung der Attraktivitat Lennestadts?

(Lennestadter)
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Bei der obersten Kategorie enthalten die Antworten meist Forderungen nach mehr Geschaften mit
besserer Qualitit, aber auch einheitlichen Offnungszeiten. In Maumke wird ein Lebensmittelgeschaft
vermisst. Zur Verkehrsflihrung und zur stadtebaulichen Gestaltung werden viele spezifische Vor-
schlagen gemacht, die sich einer Schwerpunktbildung entziehen.

Gerade bei dieser Frage sind die Einzelantworten zu untersuchen, um die konkreten, ausformulierten
Vorschlage zu erfassen. Dazu wird auf die Auswertungsdatei verwiesen.

Bei dieser letzten Frage gab es noch 130 Zweit- und 76 Drittnennungen. Bei den Zweitnennungen
hatte das Thema ,Stadtebauliche Gestaltung” mit 22 zuzuordnenden Antworten die hochste Priori-
tat. Auch hier empfiehlt sich die Einzelanalyse.

Von den Schatzkartenbesitzern haben 85 eine 1. Nennung abgegeben. Aufgeteilt auf Kategorien und
Orte ergeben sich sehr geringe Belegungen. Wegen der mangelnden Reprasentativitat wird auf eine
Abbildung verzichtet.

Die Zuordnungen der Antworten zu den Kategorien fiir die drei Nennungen - aufgefachert nach den
Ortsteilen und den beiden Gruppen - sind den Tabellen 21.1 bis 21.3 in den Anhangen zu entnehmen.

9 Ergebnis

Die Auswertungen der Umfrage bei den Biirgerinnen und Biirgern der Stadt Lennestadt und den
auswartigen Besitzerinnen und Besitzern der Schatzkarte lieferten umfangreiches Material als Grund-
lage fir die Aktivitaten und Entscheidungen des Stadtmarketing Lennestadt e.V. und der Stadt Len-
nestadt.

Die Teilnehmerinnen und Teilnehmer haben die Fragen sehr ernsthaft und zum Teil sehr ausfiihrlich
beantwortet. Sie registrieren, dass sich Lennestadt bewegt und positiv entwickelt und mochten mit
ihrem Engagement daran teilhaben und bei der zukiinftigen Gestaltung von Lennestadt mitwirken.
Dafilr haben sie ihre konstruktiven Beitrage geliefert.

Es wird auch allgemein begriRt, dass die Birgerinnen und Blirger sowie die Gaste von Lennestadt
nach ihren Vorstellungen und Wiinschen gefragt werden. Natdrlich ergibt sich daraus auch eine
Erwartungshaltung bezlglich der Umsetzung. Daflir muss das umfangreiche Material gesichtet und
beim zukiinftigen Handeln bericksichtigt werden.

Die vorliegende Dokumentation muss sich auf eine Ubersichtsdarstellung beschrénken. Die Tabellen
und die Auswertungsdateien werden in speziellen Arbeitskreisen und Entscheidungsgremien im
Detail analysiert und verarbeitet werden. Die Ergebnisse und Erkenntnisse sind richtungsweisend fir
das kommende Handeln zur zukunftstrachtigen Gestaltung der Stadt Lennestadt.
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Anhang A Fragebogen

lClnCSladr attraktive und liebenswerte Stadt Lennestadt vorstellen, konnen Politik, Verwaltung, Handel und

Cer Schatz im Sawerfang

Stadt als Lebens- und Einkaufsort fur alle Generationen sichern

Ihre Meinungen, ldeen und Winsche si richtig. Loben oder kritisieren Sie - machen Sie mit
A

s s c
und investieren Sie etwa 20 - 25 Minuten fiir die Antworten und Bewertungen des Fragebogens

v

iegen) durchgefihrt. Die Teilnahme ist selbstverstandlich freiwillig. Bitte schicken Sie den Frage-
bogen kostenfrei bis Dienstag, den 25.05.2010 im beiliegenden Ruckumschlag an Stadtmarketin

Lennestadt e. V, Postfach 12 63, 57342 Lennestadt zuriick oder geben Sie ihn einfach im Rathaus

(Helmut-Kumpf-Str. 25, 57368 Lennestadt) ab

Wir versichern [hnen, dass lhre Angaben nach den Regeln des Datenschutzes anonym ausgewertet

=

werden. Fir Fragen steht lhnen Montag bis Freitag (aul ittwoch), in der Zeit von 08.00 - 12.00 Uhr,

Frau Meisterjahn unter der Tel.-Nr. 0 27 23/6 0B -2 34, zur Verfugung
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Ihr Bezug zu Lennestadt

In welchem Ort brw. Ortsteil wohnen Sie? (Bei Lennestadt bitte den Ortsteil angeben)

2. Wia stark fahlen Sie sich mit den folgenden Orten brw. Regionan verbunden?

sahr stark
werbunden

stark
warburmdan

twilsitails

sdivrach
varbundan nicht werbundan

Obarhaupt lizing

3. Wo kaufen Sie die folgenden Sortimente Oberwiegend ein? Bitte kreuzen Sie pro Sortiment nur einen Ort an!

fiar die
Echmuck, Uhren
Echnitthlumen,
Topf- und Freilandpfianzen
Freizestartiksl ren,
Sportartike], m‘—]
Werkzeuge und Gerste
fibr Haws und Garten

Telekommunilation

Altanhundam

Welche Sortimente fehlen in

Ihrem Wchnort:

Growanbrilck

Hspa

Meggan ‘Wohnort/Ortstail | Intarnat

Altenbundem:

Grewenbrick:

i i

ik Iz in
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Angebote und Attraktivitdt der Einzelhandelsorte

Bitt= beanmtwaorten Sie diz Fragen 5 und & fir dem Ortsted, der Inmen am widht igsten istl
ich beantworte die Fragen 5 und 6 fir den Ortsteil:

Altenbundam Grevenbnick

Elspa Meggen (bitt= ankreuzen)

5. Wie rufrieden sind Sie mit den Angeboten der Geschafte und fOr wie wichtig halten Sie diesa?

Iufriadenbait
lkann ich
safw sahr
rufriedan  wnzufrieden nicht
rufriedan unzufriaden I i

nund urm die Schatdkante

Iﬂndu'mdjup?hh
‘Warenangebote for
Sanionen
wrhnﬁh
Bu'p':liu:ln
Freundlichkeit

de Personals
Bemtungskompeten:
Kundemservice

micht
wichtig wicheig ™

6. Wi rufrieden sind Sie mit den Dienstleistungsangeboten und fir wie wichtig halten Sie diesa?

Zufriedanhsit

B i wdeden e —
T suftiodsn _ bourtailam —
Handwerkslistungen
Café-MGaststatten-
dienstisistungen
Frizzur- und andere Dienst-
leistungen fur die Kerperpfiege
Dibznstlestun
sazialer Eln ngen
dienstieistungen
Fnanzdienstleistungen
Attraktivitdt von Altenhundem
7. Wie rufrieden sind Sie mit den Einkaufs- und sufenthaltsbedingungen
im Stadtzentrum (Altenhundem) und filr wie wichtig halten Sie diese?
Zufriadenhait
sahr - sabw Td.d
ufria nfrieden
dan wufriaden . il bourtaden

Enkaufseriebnisistmosphare
Anbindung an &fentlichen Nabrerkehr
Parkmeglichkeiten
Emeichbarkeit der Geschafte mu Full
vierkehrasicharhen
Stadtfeste wnd Mdrkte
Wochenmarkt
Gestatung und Attraktiitat der Innenstadt
Aufenthaltsmisglichkaiten im offentlichen Raum
Aufenthaltsmoglichkeiten for Btem mit Kindern
Behindertengerechte Gestabung von Straken und Platzen
Behindertengerechte Gestaltung von Geschaften
Bahnhofshereich

/ Informationsangebote Ober Atenhundem in Zeiungen
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Die folgenden drei Fragen beziehen sich jeweils auf die Geschafte, die Dienstleistungen und
den dffentlichen Raum! Nennen Sie jeweils maximal 3 Punkte!

8. was gefallt thnen an
Altenhundem besonders?

g. Was stOrt Sie an Altenhundem
besonders?

1o. Was winschen Sie sichin
Altenhundem besonders?

Das Image von Lennestadt

n. Wenn Sie an Lennestadt denken, was fillt Ihnen als Erstes dazu ein? Nennen Sie maximal 5 Punkted!

1

12. Lennestadt ist.

I N

m}lilslpnﬂ|
|

§

gerecht nicht behindertengeracht
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Die Aktivitdten des Stadtmarketing e. V.

Der Stadtmarketing e M. setzt seit 2005 2in Sadimarketing-Konzept um. Wir miochten von lhnen wissen,
wie weit Sie diese ginceinen MaBnahmen des Konzepks kennen und wie atbraltiv Sie diess finden.

13. Das Logo und der slogan  Lennestadt — Der Schatz im Saverland” wurden als Marka
beim Deutschen Patent- und Markenamt eingetragen.

GCeflit thnen das Logo? sehr gut gut

Kznnen Sie die Bedeutung der Symbole auf dem Logo? ja nein

Die: Marke Lennestadt — Der Schatz im Saverland™ wird zur Werbung fir die Stadt singesstat
Mezinzn Sis, dacs diese Art Werbung gesignet ist, das Image von Lennestadt zu verbessem? ja nein

14. Die Schatzkarte® (Kundenkarte im Raum Lennestadt) wurde eingefilhrt.

Besitren Sie oder sin Mitglied lhrer Familie eine Schatzkarke? ja nein

‘Wenn ja: Fihrt der Besitz der Schatzkarte dazu,
dass Sie jetrt Gfter im Raum Lennestadt sinkaufen als friiber? ja nein

Werden Sie von den Mitarbeitern in den Geschaften
auf die Schatzkarte angesprochen? meistens

manchmal

niie

15. Unter www.stadtmarketing-lennestadt.de informiert der stadtmarketing eV, im Internat.

Haben 5ie auf diesen Seiten schon
mal Informaticnen abgerufen? ja m=in

Wenn ja:
Waz gefallt Ihnen gut?

Was gefallt Ihnen weniger gut?

weniger put gar nicht

kann ich nicht beurteilen

kann ich schwer sinschitzen

oft

selten
ich actrbe nicht darauf

Wias vermissen Sie?

16. Wie beurteilen Sie die Durchflhrung der umgesetrien MaBnahmen
und filr wie wichtig halten sie diese fir das Image von Lennestadi?

WerbermaEnahmen, wis 2.0 diz Belepung derWerbetirme in Akenhundem und
Grevenbrick.

Hemusgabe des Bildbands Lennestadt sin Plats zum Leben™
Hemusgzbe des Kinderbuches  Entdecke Lennestadt mit Lenn™
Hermuszzbe von Lennestadt-Frodukten (2.8 - Lennestadt-Pralinen)
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Lennestadt entwickelt sichl

Bei den folg=nden Fagen nennen Sie bitte jeweils maximal 3 Punide! Falls sich Thre Antwort auf einen speziellen Ortsteil bezieht, o ga=ben Sie diesen bitte an!
17. Welche aktuellen Entwicklungen und Entscheidungen in Lennestadt begri@an Sia?

Ortsheil: 1

18. Mit welchen aktuallen Entwicklungen und Entscheidungen sind Sie nicht einverstandan?

Ortsteil: !

19. Um was muss sich die Stadt Lennestadt threr Meinung nach dringend kiimmem?

Ortsteil: !

20. Es folgt eine Reihe von Mainahmen, um die 3

Attraktivitat won Lennestadt zu erhdhan.
FiOr wie wirksam halten Sie diesa?

sshr J—— b:d.u Welche Vorschlige haben Sie zusatzlich zur Erhdhung der
e R = e M Artrakrivitat Lennestadis?

MNennen Sie bitte maximal 3 Punkte! Falls sich thre Antwort auf
mehr Dscounter einen speriellen Ortsteil bezieht, so geben Sie diesen bitte an!

Bngere Offnungsreten Ortsteil:

Geburtzjzhr Geschilacht m2nnlich waiblich Staztzangehbrigheit deutsch anders Nationalnat

BerufstStigheit soriale Stellung ganztagig beuftatig untemehmesisch / freibensiflich tatig tedlzet heschaftigh (unber 35 Stunden) nicht emwerbstatiz
sashildung, Lehre, Wehrpflicht, Tivildienst Schilileri-in oder Studsnt-in Rentners-in, Penskonsn-in Hausfrau/-mann

Haushaltsstuldur Wie viele Personen leben in threm Haushadk - Sie selbst mitgenech net? davon Kinder unter 18 Lhren:

Vielen Dank fr Ihre Teilnahmea!
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Anhang B Tabellenteil: Biirger/-innen der Stadt Lennestadt

Demographische Angaben

Tabelle 1.1: Wohnort

Ort/Ortsteil Anzahl in%
Altenhundem 107 20,9%
Bilstein 20 3,9%
Bonzel 8 1,6%
Elspe 48 9,4%
Gleierbriick 4 0,8%
Grevenbrick 65 12,7%
Halberbracht 24 4,7%
Kickenbach 10 2,0%
Kirchveischede 20 3,9%
Langenei 18 3,5%
Maumke 16 3,1%
Meggen 51 10,0%
Milchenbach 5 1,0%
Oberelspe 18 3,5%
Oedingen 19 3,7%
Oedingerberg 1 0,2%
Petmecke 1 0,2%
Saalhausen 39 7,6%
Schmellenberg 2 0,4%
Sporke 9 1,8%
Stormecke 2 0,4%
Theten 5 1,0%
Trockenbriick 3 0,6%
keine Angabe 16 3,1%
Insgesamt 511 100,0%
Tabelle 1.2: Altersstruktur

Altersgruppen Anzahl in %
16 bis unter 20 Jahre 16 3,1%
20 bis unter 30 Jahre 50 9,8%
30 bis unter 40 Jahre 63 12,3%
40 bis unter 50 Jahre 124 24,3%
50 bis unter 60 Jahre 91 17,8%
60 bis unter 70 Jahre 67 13,1%
70 bis unter 80 Jahre 48 9,4%
80 Jahre und &lter 17 3,3%
keine Angabe 35 6,8%
Insgesamt 511 100,0%
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Tabelle 1.3: Geschlechterproportion

Geschlecht Anzahl in %
Mannlich 205 40,1%
Weiblich 275 53,8%
keine Angabe 31 6,1%
Insgesamt 511 100,0%

Tabelle 1.4: Staatsangehorigkeit

Staatsangehdérigkeit Anzahl in%
andere Nationalitat 6 1,2%
deutsch 462 90,4%
keine Angabe 43 8,4%
Insgesamt 511 100,0%

Tabelle 1.5: Berufstatigkeit und soziale Stellung

Berufstatigkeit/soziale Stellung Anzahl in%
Ausbildung, Lehre,Wehrpflicht, Zivildienst 12 2,3%
ganztagig berufstatig 154 30,1%
Hausfrau/-mann 46 9,0%
nicht erwerbstatig 8 1,6%
Rentner/-in, Pensionar/-in 105 20,5%
Schiler/-in oder Student/-in 29 5,7%
teilzeitbeschaftigt (unter 35 Stunden) 91 17,8%
unternehmerisch / freiberuflich tatig 36 7,0%
keine Angabe 30 5,9%
Insgesamt 511 100,0%

Tabelle 1.6: Haushaltsstruktur

Anzahl der Personen im Haushalt Anzahl in%
1 45 8,8%
2 170 33,3%
3 87 17,0%
4 121 23,7%
5 42 8,2%
6 15 2,9%
8 1 0,2%
keine Angabe 30 5,9%
Insgesamt 511 100,0%
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Ihr Bezug zu Lennestadt

2 Wie stark fiihlen Sie sich mit den Orten bzw. der Region verbunden?
Tabelle 2.1: Verbundenheit mit dem Wohnort/Ortsteil

Ortsteil

Altenhundem
Bilstein
Bonzel

Elspe
Gleierbriick
Grevenbriick
Halberbracht
Kickenbach
Kirchveischede
Langenei
Maumke
Meggen
Milchenbach
Oberelspe
Oedingen
Oedingerberg
Petmecke
Saalhausen
Schmellenberg
Sporke
Stormecke
Theten
Trockenbriick
keine Angabe
Insgesamt

sehr stark verbun-

Anzahl
37
3
4
21

=
R R R

o o b

den

in%
35,6%
15,8%
50,0%
43,8%
32,3%
37,5%
10,0%
40,0%
44,4%

6,3%
25,5%
80,0%
33,3%
47,4%
59,0%
100,0%
55,6%
100,0%
20,0%
15,4%
35,7%

stark verbunden

Anzahl in%
38 36,5%
11 57,9%

2 25,0%
17 35,4%
26 40,0%
10 41,7%

3 30,0%

6 30,0%

6 33,3%

18,8%
20 39,2%

8 44,4%

8 42,1%

9 23,1%

2 22,2%

6 46,2%

175 34,7%

Anzahl

19

[E=Y
w P vk s

P RPN P N0 WN WN

teils/teils

in%
18,3%
21,1%
12,5%
10,4%
25,0%
20,0%
8,3%
30,0%
10,0%
16,7%
50,0%
13,7%
20,0%
11,1%
5,3%
100,0%
10,3%
11,1%
40,0%
66,7%
7,7%
16,5%

Grad der Verbundenheit
schwach verbun-

Anzahl
3

=Y

N W =

21

in%
2,9%
12,5%
2,1%
1,5%
12,5%
20,0%
6,3%
5,9%
5,6%

5,1%

11,1%

33,3%

7,7%
4,2%

liberhaupt nicht verbun-

Anzahl

den
in%
1,0%
2,1%
75,0%
3,1%

keine Angabe

Anzahl in%
6 5,8%
1 5,3%
3 6,3%
2 3,1%
1 10,0%
4 20,0%
1 5,6%
1 6,3%
5 9,8%
1 5,6%
1 100,0%
1 2,6%
3 23,1%

30 6,0%

Insgesamt

Anzahl
104
19
8
48
4
65
24
10
20
18
16
51
5
18
19
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Tabelle 2.2: Verbundenheit mit Lennestadt

Verbundenheit mit Lennestadt Anzahl in%
sehr stark verbunden 72 14,3%
stark verbunden 221 43,8%
teils/teils 148 29,4%
schwach verbunden 35 6,9%
Uberhaupt nicht verbunden 9 1,8%
keine Angabe 19 3,8%
Insgesamt 504 100,0%

Tabelle 2.3: Verbundenheit mit dem Sauerland

Verbundenheit mit dem Sauerland Anzahl in%
sehr stark verbunden 142 28,2%
stark verbunden 229 45,4%
teils/teils 80 15,9%
schwach verbunden 14 2,8%
Uberhaupt nicht verbunden 4 0,8%
keine Angabe 35 6,9%
Insgesamt 504 100,0%
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3 Wo kaufen Sie die folgenden Sortimente iiberwiegend ein?

Tabelle 3.1: Ubersicht

Anzahl der Nennungen Einkaufsort
Sortimente Altenhundem | Grevenbriick Elspe Meggen Wohnort Internet Anderer Insgesamt
Ort

Lebensmittel 233 135 41 62 14 - 21 506
Apothekenartikel 196 140 45 49 39 13 23 505
Zeitungen und Schreibwaren 199 90 64 60 54 9 14 490
Biicher 299 15 9 4 3 112 23 465
Bekleidung, Schuhe 334 3 18 1 1 38 93 488
Mobel und andere Einrichtungsgegenstinde 23 36 174 10 18 26 152 439
Elektroartikel und elektrische Haushaltsgerite 189 61 - 31 11 80 105 477
Unterhaltungselektronik (CD, DVD,...) 144 20 1 9 1 162 111 448
Gebrauchsgiter fiir die Haushaltsfithrung (Geschirr,...) 281 11 18 2 6 43 93 454
Schmuck, Uhren 281 17 47 1 - 44 61 451
Schnittblumen, Topf- und Freilandpflanzen 331 81 29 23 8 2 23 497
Freizeitartikel (Spielwaren, Sportartikel, Hobbywaren,...) 272 8 9 1 2 83 73 448
Werkzeuge und Gerite fiir Haus und Garten 349 28 2 3 29 55 468
Telekommunikation 215 28 6 2 136 46 434
Gerdte im Rahmen der Gesundheitspflege (Brillen,...) 268 60 75 1 - 8 56 468

Hinweis: In dieser Ubersichtstabelle wurde Antworten ohne Ortsangabe jeweils herausgefiltert.
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Tabelle 3.2: Lebensmittel

Wohnort
Altenhundem
Bilstein
Bonzel

Elspe
Gleierbriick
Grevenbriick
Halberbracht
Kickenbach
Kirchveischede
Langenei
Maumke
Meggen
Milchenbach
Oberelspe
Oedingen
Oedingerberg
Petmecke
Saalhausen
Schmellenberg
Sporke
Stormecke
Theten
Trockenbriick
keine Angabe
Insgesamt

Altenhundem

Anzahl in%
100 93,5%
7 35,0%

1 2,1%
4 100,0%

3 4,6%
12 50,0%
9 90,0%
10 50,0%
17 94,4%
6 37,5%
17 33,3%
5 100,0%
2 11,1%
6 31,6%
23 59,0%
1 50,0%
2 100,0%
1 33,3%
7 43,8%
233 45,6%

Grevenbriick
Anzahl in%
1 0,9%
12 60,0%
8 100,0%
16 33,3%
61 93,8%
5 25,0%
1 6,3%
8 44,4%
4 21,1%
1 100,0%
8 88,9%
2 40,0%
2 66,7%
6 37,5%
135 26,4%

Elspe
Anzahl | in%
25 52,1%
2 8,3%
6 33,3%
8 42,1%
41 8,0%

Meggen
Anzahl | in%
5 4,7%
1 2,1%
8 33,3%
1 10,0%
2 10,0%
8 50,0%
34 66,7%
1 5,6%
2 12,5%
62 12,1%

Wohnort
Anzahl in%
1 5,0%
1 100,0%
12 30,8%
14 2,7%

Anderer Ort
Anzahl | in%
1 0,9%
5 10,4%
1 4,2%
2 10,0%
1 6,3%
1 5,3%
4 10,3%
1 50,0%
1 11,1%
3 60,0%
1 6,3%
21 4,1%

keine Angabe
Anzahl | in%

[N
>
N
S

(RSN
o
[e)}
S

5 1,0%

Insgesamt
Anzahl
107
20
8
48
q
65
24
10
20
18
16
51
5
18
19
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Tabelle 3.3: Apothekenartikel

Altenhundem Grevenbriick Elspe Meggen Wohnort

Wohnort Anzahl in% Anzahl in % Anzahl in % Anzahl in % Anzahl in %
Altenhundem 98 91,6% 2 1,9% - - - - - -
Bilstein 6 30,0% 13 65,0% = = = = = =
Bonzel 1 12,5% 7 87,5% - - - - - -
Elspe 4 8,3% 17 35,4% 26 54,2% - - - -
Gleierbriick 2 50,0% - - - - - - - -
Grevenbriick 2 3,1% 60 92,3% - - - - - -
Halberbracht 9 37,5% - - - - 10 41,7% - -
Kickenbach 10 100,0% - - - - - - - -
Kirchveischede 7 35,0% 12 60,0% - - - - - -
Langenei 17 94,4% - - - - - - - -
Maumke 3 18,8% - - - - 2 12,5% 11 68,8%
Meggen 8 15,7% 1 2,0% - - 36 70,6% - -
Milchenbach 5 100,0% - - - - - - - -
Oberelspe 3 16,7% 6 33,3% 7 38,9% - - - -
Oedingen 1 5,3% 6 31,6% 10 52,6% - - 1 5,3%
Oedingerberg - - - - 1 100,0% - - - -
Petmecke - - 1 100,0% - - - - - -
Saalhausen 9 23,1% - - - - - - 25 64,1%
Schmellenberg - - - - - - - - - -
Sporke 4 44,4% 4 44,4% - - - - - -
Stormecke - - - - - - - - 1 50,0%
Theten - - 3 60,0% - - - - - -
Trockenbriick 33,3% 1 33,3% - - - - - -
keine Angabe 6 37,5% 7 43,8% 1 6,3% 1 6,3% 1 6,3%
Insgesamt 196 38,4% 140 27,4% 45 8,8% 49 9,6% 39 7,6%

Internet
Anzahl in%
5 4,7%
1 1,5%
1 2,0%
2 11,1%
1 2,6%
50,0%
20,0%
1 33,3%
13 2,5%

Anderer Ort
Anzahl in%
1 0,9%
1 5,0%
1 2,1%
2 50,0%
1 1,5%
3 12,5%
1 5,6%
5 9,8%
1 5,3%
3 7,7%
1 50,0%
1 11,1%
1 50,0%
1 20,0%
23 4,5%

keine Angabe

Anzahl in%
1 0,9%
1 1,5%
2 8,3%
1 5,0%
1 2,6%
6 1,2%

Insgesamt
Anzahl
107
20
8
48
4
65
24
10
20
18
16
51
5
18
19
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Tabelle 3.4: Zeitungen und Schreibwaren

Altenhundem Grevenbriick Elspe Meggen Wohnort

Wohnort Anzahl in% Anzahl in % Anzahl in % Anzahl in % Anzahl in %
Altenhundem 105 98,1% 1 0,9% - - - - - -
Bilstein 7 35,0% 2 10,0% - - - - 8 40,0%
Bonzel 1 12,5% 7 87,5% - - - - - -
Elspe 4 8,3% 3 6,3% 35 72,9% - - - -
Gleierbriick 1 25,0% - - - - - - 1 25,0%
Grevenbriick 8 12,3% 54 83,1% 1 1,5% - - - -
Halberbracht 8 33,3% - - 3 12,5% 7 29,2% 1 4,2%
Kickenbach 7 70,0% - - - - - - 1 10,0%
Kirchveischede 6 30,0% 4 20,0% - - - - 5 25,0%
Langenei 9 50,0% - - - - - - 8 44,4%
Maumke 4 25,0% 2 12,5% - - 9 56,3% - -
Meggen 8 15,7% - - - - 40 78,4% - -
Milchenbach 5 100,0% - - - - - - - -
Oberelspe 2 11,1% 3 16,7% 10 55,6% 2 11,1% 1 5,6%
Oedingen 7 36,8% - - 11 57,9% - - - -
Oedingerberg - - - - 1 100,0% - - - -
Petmecke - - - - - - - - - -
Saalhausen 8 20,5% - - - - - - 26 66,7%
Schmellenberg 1 50,0% - - - - - - - -
Sporke 1 11,1% 5 55,6% 1 11,1% - - - -
Stormecke - - - - - - - - 2 100,0%
Theten - - 2 40,0% - - - - - -
Trockenbriick 33,3% 1 33,3% 1 33,3% - - - -
keine Angabe 6 37,5% 6 37,5% 1 6,3% 2 12,5% 1 6,3%
Insgesamt 199 38,9% 90 17,6% 64 12,5% 60 11,7% 54 10,6%

Internet
Anzahl in%
1 5,0%
2 4,2%
2 50,0%
1 4,2%
2 5,1%
1 11,1%
9 1,8%

Anderer Ort
Anzahl in%
2 10,0%
1 2,1%
1 4,2%
3 15,0%
1 5,6%
1 6,3%
1 100,0%
1 50,0%
11,1%
2 40,0%
14 2,7%

keine Angabe

Anzahl in%
1 0,9%
3 6,3%
2 3,1%
3 12,5%
2 20,0%
2 10,0%
3 5,9%
1 5,3%
3 7,7%
1 20,0%

21 4,1%

Insgesamt
Anzahl
107
20
8
48
4
65
24
10
20
18
16
51
5
18
19
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Tabelle 3.5: Biicher

Altenhundem Grevenbriick Elspe Meggen Wohnort Internet Anderer Ort keine Angabe Insgesamt

Wohnort Anzahl in% Anzahl in % Anzahl in % Anzahl in % Anzahl in % Anzahl in % Anzahl in % Anzahl in% Anzahl
Altenhundem 84 78,5% - - - - - - - - 15 14,0% 3 2,8% 5 4,7% 107
Bilstein 9 45,0% - - - - - - - - 5 25,0% 4 20,0% 2 10,0% 20
Bonzel 5 62,5% - - - - - - - - 3 37,5% - - - - 8
Elspe 28 58,3% 1 2,1% 3 6,3% - - - - 11 22,9% - - 5 10,4% 48
Gleierbriick 2 50,0% - - - - - - - - 2 50,0% - - - - 4
Grevenbriick 28 43,1% 11 16,9% 1 1,5% - - - - 14 21,5% 4 6,2% 7 10,8% 65
Halberbracht 11 45,8% - - 1 4,2% 1 4,2% - - 9 37,5% - - 2 8,3% 24
Kickenbach 6 60,0% - - - - - - - - 2 20,0% - - 2 20,0% 10
Kirchveischede 13 65,0% 2 10,0% - - - - - - 2 10,0% 1 5,0% 2 10,0% 20
Langenei 8 44,4% - - - - - - - - 6 33,3% - - 4 22,2% 18
Maumke 10 62,5% - - - - - - 1 6,3% 4 25,0% - - 1 6,3% 16
Meggen 36 70,6% - - - - 2 3,9% - - 8 15,7% 1 2,0% 4 7,8% 51
Milchenbach 3 60,0% - - - - - - - - 1 20,0% - - 1 20,0% 5
Oberelspe 12 66,7% - - 1 5,6% - - - - 3 16,7% 1 5,6% 1 5,6% 18
Oedingen 7 36,8% - - 3 15,8% - - - - 5 26,3% 3 15,8% 1 5,3% 19
Oedingerberg - - - - - - - - - - 1 100,0% - - - - 1
Petmecke - - - - - - - - - - - - 1 100,0% - - 1
Saalhausen 21 53,8% - - - - - - 1 2,6% 11 28,2% 1 2,6% 5 12,8% 39
Schmellenberg - - - - - - - - - - 1 50,0% 1 50,0% - - 2
Sporke 5 55,6% - - - - - - - - 2 22,2% 1 11,1% 1 11,1% 9
Stormecke 1 50,0% - - - - - - 1 50,0% - - - - - - 2
Theten 1 20,0% - - - - - - - - 2 40,0% 1 20,0% 1 20,0% 5
Trockenbriick 1 33,3% - - - - - - - - 1 33,3% - - 1 33,3% 3
keine Angabe 8 50,0% 1 6,3% - - 1 6,3% - - 4 25,0% 1 6,3% 1 6,3% 16
Insgesamt 299 58,5% 15 2,9% 9 1,8% 4 0,8% 3 0,6% 112 21,9% 23 4,5% 46 9,0% 511
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Tabelle 3.6: Bekleidung, Schuhe

Altenhundem Grevenbriick Elspe Meggen Wohnort Internet Anderer Ort keine Angabe Insgesamt
Wohnort Anzahl in% Anzahl in % Anzahl in % Anzahl in % Anzahl in % Anzahl in % Anzahl in % Anzahl in% Anzahl
Altenhundem 63 58,9% 1 0,9% 1 0,9% - - - - 13 12,1% 22 20,6% 7 6,5% 107
Bilstein 9 45,0% - - 3 15,0% - - - - 4 20,0% 4 20,0% - - 20
Bonzel 5 62,5% - - 1 12,5% - - - - 1 12,5% 1 12,5% - - 8
Elspe 28 58,3% - - 6 12,5% - - - - 1 2,1% 9 18,8% 4 8,3% 48
Gleierbriick 2 50,0% - - - - - - - - 2 50,0% - - - - 4
Grevenbriick 35 53,8% 2 3,1% 3 4,6% - - - - 4 6,2% 16 24,6% 5 7,7% 65
Halberbracht 15 62,5% - - 1 4,2% - - - - 2 8,3% 5 20,8% 1 4,2% 24
Kickenbach 6 60,0% - - - - - - - - 1 10,0% 2 20,0% 1 10,0% 10
Kirchveischede 13 65,0% - - - - - - 1 5,0% 2 10,0% 3 15,0% 1 5,0% 20
Langenei 12 66,7% - - - - - - - - 3 16,7% 2 11,1% 1 5,6% 18
Maumke 14 87,5% - - - - - - - - - - 1 6,3% 1 6,3% 16
Meggen 43 84,3% - - - - 1 2,0% - - 1 2,0% 6 11,8% - - 51
Milchenbach 4 80,0% - - - - - - - - - - 1 20,0% - - 5
Oberelspe 14 77,8% - - 1 5,6% - - - - - - 3 16,7% - - 18
Oedingen 14 73,7% - - 1 5,3% - - - - - - 4 21,1% - - 19
Oedingerberg 1 100,0% - - - - - - - - - - - - - -
Petmecke - 0,0% - - - - - - - - - - 1 100,0% - - 1
Saalhausen 33 84,6% - - - - - - - - 1 2,6% 4 10,3% 1 2,6% 39
Schmellenberg - 0,0% - - - - - - - - - - 2 100,0% - - 2
Sporke 7 77,8% - - - - - - - - - - 2 22,2% - - 9
Stormecke 1 50,0% - - - - - - - - - - 1 50,0% - - 2
Theten 3 60,0% - - - - - - - - 1 20,0% 1 20,0% - - 5
Trockenbriick 1 33,3% - - - - - - - - - - 1 33,3% 1 33,3% 3
keine Angabe 11 68,8% - - 1 6,3% - - - - 2 12,5% 2 12,5% - - 16
Insgesamt 334 65,4% 3 0,6% 18 3,5% 1 0,2% 1 0,2% 38 7,4% 93 18,2% 23 4,5% 511
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Tabelle 3.7: Mobel und andere Einrichtungsgegenstande

Altenhundem Grevenbriick Elspe Meggen Wohnort

Wohnort Anzahl in% Anzahl in % Anzahl in % Anzahl in % Anzahl in %
Altenhundem 13 12,1% 6 5,6% 27 25,2% - - - -
Bilstein 1 5,0% 3 15,0% 3 15,0% 2 10,0% = =
Bonzel - - - - 5 62,5% - - - -
Elspe 2 4,2% - - 31 64,6% 2 4,2% - -
Gleierbriick - - - - - - - - - -
Grevenbrick - - 10 15,4% 21 32,3% 1 1,5% - -
Halberbracht - - - - 11 45,8% - - - -
Kickenbach - - - - 30,0% - - 3 30,0%
Kirchveischede 1 5,0% 6 30,0% 30,0% - - - -
Langenei - - - - 11,1% - - 11 61,1%
Maumke 1 6,3% 1 6,3% 25,0% 1 6,3% - -
Meggen 2 3,9% 3 5,9% 15 29,4% 4 7,8% - -
Milchenbach 1 20,0% 1 20,0% - - - - - -
Oberelspe - - - - 11 61,1% - - - -
Oedingen - - 2 10,5% 14 73,7% - - - -
Oedingerberg - - - - 1 100,0% - - - -
Petmecke - - 1 100,0% - - - - - -
Saalhausen 2 5,1% 1 2,6% 6 15,4% - - 2 5,1%
Schmellenberg - - 1 50,0% - - - - - -
Sporke - - - - 6 66,7% - - - -
Stormecke - - - - - - - - - -
Theten - - - - 3 60,0% - - - -
Trockenbriick - - - - - - - - - -
keine Angabe - - 1 6,3% 5 31,3% - - 2 12,5%
Insgesamt 23 4,5% 36 7,0% 174 34,1% 10 2,0% 18 3,5%

Internet
Anzahl in%
7 6,5%
1 5,0%

2,1%

3,1%
8,3%

1 5,6%
1 6,3%
3 5,9%
2 11,1%
1 2,6%
1 6,3%
26 5,1%

1
4 100,0%
2
2

Anderer Ort
Anzahl in %
40 37,4%
7 35,0%
3 37,5%
8 16,7%
21 32,3%
7 29,2%
3 30,0%
3 15,0%
3 16,7%
4 25,0%
17 33,3%
2 40,0%
3 16,7%
2 10,5%
18 46,2%
1 50,0%
3 33,3%
2 100,0%
2 40,0%
2 66,7%
1 6,3%
152 29,7%

keine Angabe

Anzahl in%
14 13,1%
3 15,0%
4 8,3%
10 15,4%
4 16,7%
1 10,0%
4 20,0%
1 5,6%
4 25,0%
7 13,7%
1 20,0%
2 11,1%
1 5,3%
9 23,1%

33,3%
6 37,5%
72 14,1%

Insgesamt
Anzahl
107

20
8
48
4
65
24
10
20
18
16
51
5
18
19
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Ihre Meinung zahlt- damit sich Lennestadt bewegt. Ergebnisse der Umfrage 2010

Tabelle 3.8: Elektroartikel und elektrische Haushaltsgerate

Wohnort
Altenhundem

Bilstein
Bonzel

Elspe
Gleierbriick
Grevenbriick
Halberbracht
Kickenbach
Kirchveischede
Langenei
Maumke
Meggen
Milchenbach
Oberelspe
Oedingen
Oedingerberg
Petmecke
Saalhausen
Schmellenberg
Sporke
Stormecke
Theten
Trockenbriick
keine Angabe
Insgesamt

Altenhundem

Anzahl in%
73 68,2%
2 10,0%

8,3%

1 25,0%
11 16,9%
33,3%

5 50,0%
30,0%

11 61,1%
7 43,8%
23 45,1%
2 40,0%
7 38,9%
9 47,4%
1 100,0%
15 38,5%
1 20,0%
3 18,8%
189 37,0%

Grevenbriick
Anzahl in%
1 0,9%
2 10,0%
37,5%
14 29,2%
29 44,6%
1 5,0%
2 12,5%
2 11,1%
1 5,3%
1 100,0%
3 33,3%
2 12,5%
61 11,9%

Meggen
Anzahl | in%
2 1,9%
1 2,1%
2 8,3%
1 5,6%
12,5%
15 29,4%
6 15,4%
2 12,5%
31 6,1%

Wohnort
Anzahl | in%
3 15,0%
1 4,2%
3 15,0%
2 10,5%
2 5,1%
11 2,2%

Internet
Anzahl in%
17 15,9%

20,0%
25,0%
12,5%
75,0%
9,2%
16,7%
30,0%
10,0%
11,1%
6,3%
7,8%
16,7%
21,1%

PR NN WP OOWON D

B W

23,1%
50,0%

=

100,0%
60,0%
33,3%
18,8%

80 15,7%

w = wWwN

Anderer Ort
Anzahl | in%

12 11,2%
40,0%

3 37,5%
19 39,6%
15 23,1%
5 20,8%
1 10,0%
6 30,0%
2 11,1%
3 18,8%
7 13,7%
3 60,0%
6 33,3%
3 15,8%

2 5,1%

1 50,0%
5 55,6%
1 33,3%
18,8%

105 20,5%

keine Angabe

Anzahl | in%
2 1,9%
1 5,0%
4 8,3%
4 6,2%
4 16,7%
1 10,0%
2 10,0%
2 11,1%
1 6,3%
2 3,9%
5 12,8%
1 11,1%
1 20,0%
1 33,3%
3 18,8%

34 6,7%

Insgesamt
Anzahl
107

20
8
48
4
65
24
10
20
18
16
51
5
18
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Ihre Meinung zahlt- damit sich Lennestadt bewegt. Ergebnisse der Umfrage 2010

Tabelle 3.9: Unterhaltungselektronik (CD, DVD,...)

Wohnort

Altenhundem

Bilstein
Bonzel

Elspe
Gleierbriick
Grevenbriick
Halberbracht
Kickenbach
Kirchveischede
Langenei
Maumke
Meggen
Milchenbach
Oberelspe
Oedingen
Oedingerberg
Petmecke
Saalhausen
Schmellenberg
Sporke
Stormecke
Theten
Trockenbriick
keine Angabe

Insgesamt

Altenhundem
Anzahl in%

40 37,4%
5 25,0%
2 25,0%
8 16,7%
1 25,0%
14 21,5%
10 41,7%
30,0%

25,0%

44,4%

5 31,3%
18 35,3%
1 20,0%
3 16,7%
5 26,3%
11 28,2%
1 11,1%
4 25,0%
144 28,2%

Grevenbriick
Anzahl in %

5 10,4%

12 18,5%

1 5,0%

1 5,6%

1 2,6%

20 3,9%

Anzahl

Elspe

in%

0,2%

Meggen
Anzahl in%
1 2,1%
1 6,3%
5 9,8%
2 5,1%
9 1,8%

Wohnort
Anzahl in%
1 5,3%
1 0,2%

Internet
Anzahl in %
30 28,0%
10 50,0%
2 25,0%
11 22,9%
3 75,0%
17 26,2%
9 37,5%
5 50,0%
5 25,0%
7 38,9%
5 31,3%
14 27,5%
1 20,0%
6 33,3%
9 47,4%
1 100,0%
16 41,0%
1 50,0%
2 22,2%
2 100,0%
3 60,0%
1 33,3%
2 12,5%
162 31,7%

Anderer Ort
Anzahl in%
27 25,2%

15,0%
37,5%
27,1%

[y
w

23,1%
12,5%
10,0%
30,0%
11,1%
18,8%
17,6%
60,0%
22,2%
15,8%

WA WO wWwN o R W

100,0%
12,8%
50,0%
55,6%

v =, U

1 33,3%
3 18,8%
111 21,7%

keine Angabe

Anzahl in%
10 9,3%
2 10,0%
1 12,5%
9 18,8%
7 10,8%
2 8,3%
1 10,0%
3 15,0%
1 5,6%
2 12,5%
5 9,8%
4 22,2%
5,3%
4 10,3%
1 11,1%
2 40,0%
1 33,3%
7 43,8%
63 12,3%

Insgesamt
Anzahl
107

20
8
48
4
65
24
10
20
18
16
51
5
18
19
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Ihre Meinung zahlt- damit sich Lennestadt bewegt. Ergebnisse der Umfrage 2010

Tabelle 3.10: Gebrauchsgiiter fiir die Haushaltsfithrung (Geschirr,...)

Wohnort

Altenhundem
Bilstein
Bonzel

Elspe
Gleierbriick
Grevenbriick
Halberbracht
Kickenbach
Kirchveischede
Langenei
Maumke
Meggen
Milchenbach
Oberelspe
Oedingen
Oedingerberg
Petmecke
Saalhausen
Schmellenberg
Sporke
Stérmecke
Theten
Trockenbriick
keine Angabe

Insgesamt

Altenhundem

Anzahl in%
71 66,4%
15 75,0%
3 37,5%
20 41,7%
3 75,0%
28 43,1%
11 45,8%
7 70,0%
11 55,0%
13 72,2%
8 50,0%
30 58,8%
60,0%
50,0%
10 52,6%
25 64,1%
4 44,4%
1 50,0%
1 20,0%
8 50,0%
281 55,0%

Grevenbriick
Anzahl in %
1 12,5%
2 4,2%
7 10,8%
4,2%
11 2,2%

Elspe

Anzahl in%
7 14,6%

2 3,1%

1 4,2%

2 3,9%
2 11,1%
3 15,8%

1 6,3%

18 3,5%

Meggen
Anzahl in%
1 2,1%
1 2,0%
2 0,4%

Wohnort
Anzahl in%
1 5,0%
5 26,3%
6 1,2%

Internet
Anzahl in%
6 5,6%
1 5,0%
2 25,0%
2 4,2%
1 25,0%
5 7,7%
4 16,7%
3 16,7%
1 6,3%
3 5,9%
1 100,0%
7 17,9%
1 50,0%
2 22,2%
2 40,0%
2 12,5%
43 8,4%

Anderer Ort
Anzahl in %
20 18,7%
2 10,0%
11 22,9%
13 20,0%
4 16,7%
2 20,0%
8 40,0%
1 5,6%
2 12,5%
12 23,5%
2 40,0%
22,2%
1 5,3%
1 100,0%
2 5,1%
1 50,0%
2 22,2%
1 50,0%
2 40,0%
1 33,3%
1 6,3%
93 18,2%

keine Angabe

Anzahl in%
10 9,3%
2 10,0%
2 25,0%
5 10,4%
10 15,4%
3 12,5%
1 10,0%
1 5,6%
5 31,3%
3 5,9%
3 16,7%
5 12,8%
1 11,1%
66,7%

25,0%

57 11,2%

Insgesamt
Anzahl

107
20
8
48
4
65
24
10
20
18
16
51
5
18
19

74




Ihre Meinung zahlt- damit sich Lennestadt bewegt. Ergebnisse der Umfrage 2010

Tabelle 3.11: Schmuck, Uhren

Wohnort
Altenhundem
Bilstein

Bonzel

Elspe
Gleierbriick
Grevenbriick
Halberbracht
Kickenbach
Kirchveischede
Langenei
Maumke
Meggen
Milchenbach
Oberelspe
Oedingen
Oedingerberg
Petmecke
Saalhausen
Schmellenberg
Sporke
Stormecke
Theten
Trockenbriick
keine Angabe
Insgesamt

Altenhundem

Anzahl in%
82 76,6%
7 35,0%
5 62,5%
12 25,0%
1 25,0%
27 41,5%
14 58,3%
4 40,0%
15 75,0%
12 66,7%
10 62,5%
36 70,6%
3 60,0%
4 22,2%
6 31,6%
1 100,0%
21 53,8%
6 66,7%
1 50,0%
3 60,0%
11 68,8%
281 55,0%

Grevenbriick
Anzahl | in%

4 20,0%

2 4,2%

6 9,2%

1 6,3%

2 11,1%

1 11,1%

1 6,3%

17 3,3%

Elspe
Anzahl | in%
1 0,9%
1 12,5%
17 35,4%
4 6,2%
4 16,7%
1 6,3%
1 2,0%
9 50,0%
6 31,6%
1 11,1%
1 20,0%
1 6,3%
47 9,2%

Meggen
Anzahl | in%
1 2,0%
1 0,2%

Internet
Anzahl | in%
4 3,7%

15,0%
12,5%
6,3%
75,0%
13,8%
8,3%

20,0%
10,0%
5,6%
5,9%
20,0%
5,6%
15,8%

P NN DN O W WRE W

W = = W

44 8,6%

Anderer Ort
Anzahl in%
10 9,3%
2 10,0%
1 12,5%
8 16,7%
11 16,9%
2 20,0%
2 10,0%
3 16,7%
2 12,5%
3 5,9%
1 20,0%
2 11,1%
3 15,8%
1 100,0%
6 15,4%
2 100,0%
1 50,0%
1 33,3%
61 11,9%

keine Angabe

Anzahl | in%
10 9,3%
4 20,0%
6 12,5%
8 12,3%
4 16,7%
2 20,0%
1 5,0%
2 11,1%
2 12,5%
7 13,7%
1 5,3%
8 20,5%
1 11,1%
66,7%
12,5%
60 11,7%

Insgesamt
Anzahl

107
20

8
48
4
65
24
10
20
18
16
51
5
18

75




Ihre Meinung zahlt- damit sich Lennestadt bewegt. Ergebnisse der Umfrage 2010

Tabelle 3.12: Schnittblumen, Topf- und Freilandpflanzen

Wohnort
Altenhundem
Bilstein

Bonzel

Elspe
Gleierbriick
Grevenbriick
Halberbracht
Kickenbach
Kirchveischede
Langenei
Maumke
Meggen
Milchenbach
Oberelspe
Oedingen
Oedingerberg
Petmecke
Saalhausen
Schmellenberg
Sporke
Stormecke
Theten
Trockenbriick
keine Angabe

Insgesamt

Altenhundem

Anzahl in%
91 85,0%
15 75,0%
3 37,5%
19 39,6%
3 75,0%
27 41,5%
17 70,8%
10 100,0%
15 75,0%
16 88,9%
12 75,0%
29 56,9%
60,0%
50,0%
11 57,9%
29 74,4%
2 100,0%
4 44,4%
1 50,0%
3 60,0%
2 66,7%
10 62,5%
331 64,8%

Grevenbriick
Anzahl in%
3 2,8%
3 15,0%
4 50,0%
9 18,8%
36 55,4%
1 4,2%
3 15,0%
2 12,5%
3 5,9%
4 22,2%
5,3%

1 100,0%
1 2,6%
4 44,4%
2 40,0%
4 25,0%

81 15,9%

Elspe
Anzahl in%
15 31,3%
5 27,8%
7 36,8%
1 100,0%
1 6,3%
29 5,7%

Meggen

Anzahl in%
2 1,9%

2 8,3%

1 5,0%

1 6,3%
16 31,4%

1 6,3%
23 4,5%

Wohnort
Anzahl in%
1 4,2%
1 5,6%
6 15,4%
8 1,6%

Internet
Anzahl in%
1 12,5%
1 25,0%
2 0,4%

Anderer Ort
Anzahl in%
8 7,5%
3 6,3%
2 3,1%
2 8,3%
1 5,0%
1 5,6%
1 6,3%
1 2,0%
2 40,0%
1 50,0%
1 33,3%
23 4,5%

keine Angabe

Anzahl in%
3 2,8%
2 10,0%
2 4,2%
1 4,2%
2 3,9%
3 7,7%
1 11,1%
14 2,7%

Insgesamt
Anzahl

107
20

8
48
4
65
24
10
20
18
16
51
5
18
19
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Ihre Meinung zahlt- damit sich Lennestadt bewegt. Ergebnisse der Umfrage 2010

Tabelle 3.13: Freizeitartikel (Spielwaren, Sportartikel, Hobbywaren,...)

Wohnort
Altenhundem
Bilstein
Bonzel

Elspe
Gleierbriick
Grevenbriick
Halberbracht
Kickenbach
Kirchveischede
Langenei
Maumke
Meggen
Milchenbach
Oberelspe
Oedingen
Oedingerberg
Petmecke
Saalhausen
Schmellenberg
Sporke
Stormecke
Theten
Trockenbriick
keine Angabe

Insgesamt

Altenhundem

Anzahl in%
68 63,6%
40,0%
75,0%
16 33,3%
1 25,0%
36 55,4%
10 41,7%
6 60,0%
13 65,0%
50,0%
43,8%
32 62,7%
2 40,0%
11 61,1%
12 63,2%
1 100,0%
17 43,6%
6 66,7%
1 50,0%
2 40,0%
8 50,0%
272 53,2%

Grevenbriick
Anzahl in%
1 0,9%
1 12,5%
1 2,1%
4 6,2%
1 11,1%
8 1,6%

Elspe
Anzahl in%
7 14,6%
1 6,3%
1 5,3%
9 1,8%

Meggen
Anzahl in%
1 2,0%
1 0,2%

Wohnort
Anzahl in%
1 5,0%
1 100,0%
2 0,4%

Anzahl

10

A DM P NP W WR OOLLWHNERL O

10

[EEN

w = W

83

Internet

in %
9,3%
25,0%
12,5%
8,3%
75,0%
12,3%
37,5%
10,0%
15,0%
16,7%
6,3%
13,7%
20,0%
22,2%
21,1%
25,6%
50,0%
11,1%

60,0%
33,3%
18,8%
16,2%

Anderer Ort

Anzahl in%
12 11,2%
3 15,0%
13 27,1%
10 15,4%
3 12,5%
2 20,0%
2 10,0%
2 11,1%
3 18,8%
7 13,7%
2 40,0%

1 5,6%

1 5,3%
8 20,5%
50,0%
1 50,0%
2 12,5%
73 14,3%

keine Angabe

Anzahl in%
16 15,0%
3 15,0%
7 14,6%
7 10,8%
2 8,3%
1 10,0%
2 10,0%
4 22,2%
4 25,0%
4 7,8%
2 11,1%
5,3%

4 10,3%
1 11,1%
66,7%

18,8%

63 12,3%

Insgesamt
Anzahl
107
20
8
48
4
65
24
10
20
18
16
51
5
18
19
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Ihre Meinung zahlt- damit sich Lennestadt bewegt. Ergebnisse der Umfrage 2010

Tabelle 3.14: Werkzeuge und Geriite fiir Haus und Garten

Altenhundem Grevenbriick Elspe Meggen Wohnort Internet

Wohnort Anzahl in% Anzahl in % Anzahl in % Anzahl in % Anzahl in % Anzahl in %
Altenhundem 88 82,2% 1 0,9% - - - - - - 6 5,6%
Bilstein 12 60,0% 2 10,0% - - - - - - 2 10,0%
Bonzel 4 50,0% 2 25,0% - - - - - - 1 12,5%
Elspe 18 37,5% 8 16,7% 1 2,1% - - - - 3 6,3%
Gleierbriick 1 25,0% - - - - - - - - 3 75,0%
Grevenbriick 32 49,2% 11 16,9% - - - - - - 3 4,6%
Halberbracht 18 75,0% 1 4,2% - - - - - - 2 8,3%
Kickenbach 8 80,0% - - - - - - - - 1 10,0%
Kirchveischede 14 70,0% - - - - - - - - 1 5,0%
Langenei 16 88,9% - - - - - - - - - -
Maumke 15 93,8% - - - - 1 6,3% - - - -
Meggen 46 90,2% - - - - 1 2,0% - - 1 2,0%
Milchenbach 4 80,0% - - - - - - - - - -
Oberelspe 9 50,0% 1 5,6% 1 5,6% - - 2 11,1% 1 5,6%
Oedingen 17 89,5% - - - - - - 1 5,3% - -
Oedingerberg 1 100,0% - - - - - - - - - -
Petmecke - - - - - - - - - - - -
Saalhausen 32 82,1% - - - - - - - - 2 5,1%
Schmellenberg - - - - - - - - - - 1 50,0%
Sporke 1 11,1% - - - - - - - - - -
Stormecke - - - - - - - - - - - -
Theten 2 40,0% - - - - - - - - - -
Trockenbriick 1 33,3% - - - - - - - - 1 33,3%
keine Angabe 10 62,5% 2 12,5% - - - - - - 1 6,3%
Insgesamt 349 68,3% 28 5,5% 2 0,4% 2 0,4% 3 0,6% 29 5,7%

Anderer Ort
Anzahl in%
4 3,7%
2 10,0%
- 0,0%
11 22,9%
14 21,5%
4 20,0%
2 11,1%
1 2,0%
1 20,0%
2 11,1%
1 5,3%
1 50,0%
6 66,7%
2 100,0%
2 40,0%
2 12,5%
55 10,8%

keine Angabe

Anzahl in%
8 7,5%
2 10,0%
1 12,5%
7 14,6%
5 7,7%
3 12,5%
1 10,0%
1 5,0%
2 3,9%
2 11,1%
1 100,0%
5 12,8%
2 22,2%
1 20,0%
1 33,3%
1 6,3%

43 8,4%

Insgesamt
Anzahl
107
20
8
48
4
65
24
10
20
18
16
51
5
18
19
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Ihre Meinung zahlt- damit sich Lennestadt bewegt. Ergebnisse der Umfrage 2010

Tabelle 3.15: Telekommunikation

Altenhundem Grevenbriick Elspe Meggen Wohnort Internet Anderer Ort keine Angabe Insgesamt

Wohnort Anzahl in% Anzahl in % Anzahl in % Anzahl in % Anzahl in % Anzahl in % Anzahl in % Anzahl in% Anzahl
Altenhundem 63 58,9% - - - - - - - - 27 25,2% 5 4,7% 12 11,2% 107
Bilstein 3 15,0% 3 15,0% - - - - - - 9 45,0% 3 15,0% 2 10,0% 20
Bonzel 4 50,0% 2 25,0% - - - - - - 1 12,5% 1 12,5% - - 8
Elspe 12 25,0% 7 14,6% - - 1 2,1% - - 11 22,9% 7 14,6% 10 20,8% 48
Gleierbriick 1 25,0% - - - - - - - - 3 75,0% - - - - 4
Grevenbriick 27 41,5% 11 16,9% 1 1,5% - - - - 12 18,5% 6 9,2% 8 12,3% 65
Halberbracht 11 45,8% - - - - - - - - 10 41,7% 1 4,2% 2 8,3% 24
Kickenbach 4 40,0% - - - - - - - - 4 40,0% 1 10,0% 1 10,0% 10
Kirchveischede 6 30,0% 1 5,0% - - - - 1 5,0% 7 35,0% 2 10,0% 3 15,0% 20
Langenei 11 61,1% - - - - - - - 4 22,2% 1 5,6% 2 11,1% 18
Maumke 6 37,5% - - - - 3 18,8% - - 2 12,5% 2 12,5% 3 18,8% 16
Meggen 22 43,1% - - - - 1 2,0% - - 12 23,5% 5 9,8% 11 21,6% 51
Milchenbach 2 40,0% - - - - - - - - 2 40,0% - - 1 20,0% 5
Oberelspe 7 38,9% 2 11,1% - - - - - - 4 22,2% 1 5,6% 4 22,2% 18
Oedingen 9 47,4% - - - - - - - - 6 31,6% 2 10,5% 2 10,5% 19
Oedingerberg 1 100,0% - - - - - - - - - - - - - - 1
Petmecke - - - - - - - - - - - - 1 100,0% - - 1
Saalhausen 15 38,5% - - - - 1 2,6% 1 2,6% 12 30,8% 3 7,7% 7 17,9% 39
Schmellenberg - - - - - - - - - - 1 50,0% 1 50,0% - - 2
Sporke 3 33,3% 2 22,2% - - - - - - 2 22,2% 1 11,1% 1 11,1% 9
Stormecke - - - - - - - - - - 2 100,0% - - - - 2
Theten 1 20,0% - - - - - - - - 2 40,0% 1 20,0% 1 20,0% 5
Trockenbriick - - - - - - - - - - 1 33,3% 1 33,3% 1 33,3% 3
keine Angabe 7 43,8% - - - - - - - - 2 12,5% 1 6,3% 6 37,5% 16
Insgesamt 215 42,1% 28 5,5% 1 0,2% 6 1,2% 2 0,4% 136 26,6% 46 9,0% 77 15,1% 511
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Ihre Meinung zahlt- damit sich Lennestadt bewegt. Ergebnisse der Umfrage 2010

Tabelle 3.16: Gerdate im Rahmen der Gesundheitspflege (Brillen,...)

Wohnort
Altenhundem
Bilstein
Bonzel

Elspe
Gleierbriick
Grevenbriick
Halberbracht
Kickenbach
Kirchveischede
Langenei
Maumke
Meggen
Milchenbach
Oberelspe
Oedingen
Oedingerberg
Petmecke
Saalhausen
Schmellenberg
Sporke
Stormecke
Theten
Trockenbriick
keine Angabe
Insgesamt

Altenhundem

Anzahl in%
90 84,1%
35,0%

3 37,5%

4 8,3%
4 100,0%
12 18,5%
16 66,7%
5 50,0%
12 60,0%
14 77,8%
14 87,5%
41 80,4%
3 60,0%
3 16,7%
6 31,6%
25 64,1%
1 20,0%
8 50,0%
268 52,4%

Grevenbriick
Anzahl in%
1 0,9%
5 25,0%
2 25,0%
5 10,4%
31 47,7%
1 5,0%
1 2,0%
4 22,2%
1 5,3%
4 44,4%
66,7%
3 18,8%
60 11,7%

Elspe
Anzahl in%
1 12,5%
31 64,6%
9 13,8%
3 12,5%
1 5,0%
1 5,6%
1 6,3%
3 5,9%
8 44,4%
6 31,6%
1 100,0%
4 44,4%
3 60,0%
3 18,8%
75 14,7%

Meggen
Anzahl in%
1 4,2%
1 0,2%

Internet
Anzahl in%
1 0,9%
1 2,1%
2 3,1%
1 2,0%
3 7,7%
8 1,6%

Anderer Ort
Anzahl in%
10 9,3%
4 20,0%
1 12,5%
1 2,1%
5 7,7%
1 4,2%
4 40,0%
4 20,0%
3 16,7%
2 3,9%
2 40,0%
2 11,1%
4 21,1%
7 17,9%
2 100,0%
2 100,0%
1 20,0%
1 6,3%
56 11,0%

keine Angabe

Anzahl in%
5 4,7%
4 20,0%
1 12,5%
6 12,5%
6 9,2%
3 12,5%
1 10,0%
2 10,0%
1 6,3%
3 5,9%
1 5,6%
2 10,5%
1 100,0%
4 10,3%
1 11,1%

33,3%
1 6,3%
43 8,4%

Insgesamt
Anzahl
107
20
8
48
q
65
24
10
20
18
16
51
5
18
19
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Tabelle 3.17: Handwerksdienstleistungen/Werkstatten

Altenhundem Grevenbriick Elspe Meggen Wohnort

Wohnort Anzahl in% Anzahl in % Anzahl in % Anzahl in % Anzahl in %
Altenhundem 90 84,1% 3 2,8% 1 0,9% 1 0,9% - -
Bilstein 2 10,0% 7 35,0% - - - - 6 30,0%
Bonzel 1 12,5% 4 50,0% - - 1 12,5% 12,5%
Elspe 2 4,2% 2 4,2% 35 72,9% - - - -
Gleierbriick 1 25,0% - - - - - - 1 25,0%
Grevenbriick 6 9,2% 44 67,7% 2 3,1% - - - -
Halberbracht 5 20,8% 1 4,2% 4,2% 1 4,2% 5 20,8%
Kickenbach 6 60,0% - - - - - - 2 20,0%
Kirchveischede 9 45,0% 3 15,0% - - - - 6 30,0%
Langenei 9 50,0% - - - - - - 5 27,8%
Maumke 5 31,3% - - - - 1 6,3% 5 31,3%
Meggen 11 21,6% - - - - 26 51,0% - -
Milchenbach 1 20,0% - - - - - - - -
Oberelspe 3 16,7% 2 11,1% 5 27,8% - - - -
Oedingen 2 10,5% 1 5,3% 3 15,8% - - 7 36,8%
Oedingerberg - - - - - - - - 100,0%
Petmecke - - 1 100,0% - - - - - -
Saalhausen 7 17,9% - - - - - - 26 66,7%
Schmellenberg - - - - - - - - - -
Sporke 2 22,2% 2 22,2% 1 11,1% - - - -
Stormecke - - - - - - - - 2 100,0%
Theten - - 1 20,0% 3 60,0% - - - -
Trockenbriick - - - - 2 66,7% - - - -
keine Angabe 4 25,0% 2 12,5% 1 6,3% 2 12,5% 2 12,5%
Insgesamt 166 32,5% 73 14,3% 54 10,6% 32 6,3% 69 13,5%

Internet
Anzahl in%
1 0,9%
1 5,0%
1 1,5%
1 20,0%
4 0,8%

Anderer Ort
Anzahl in %
3 2,8%
2 10,0%
2 4,2%
2 50,0%
5 7,7%
4 16,7%
1 10,0%
1 5,6%
2 12,5%
8 15,7%
2 40,0%
1 5,6%
1 5,3%
3 7,7%
2 100,0%
1 6,3%
40 7,8%

keine Angabe
Anzahl in%
8 7,5%

2 10,0%
1 12,5%
7 14,6%

10,8%
29,2%
10,0%
10,0%
16,7%
18,8%
11,8%
20,0%
38,9%
26,3%

U N PO W Ww NP N

7,7%

w

»

44,4%

20,0%
33,3%
25,0%
73 14,3%

B R R

Insgesamt
Anzahl
107
20
8
48
4
65
24
10
20
18
16
51
5
18
19

81




Ihre Meinung zahlt- damit sich Lennestadt bewegt. Ergebnisse der Umfrage 2010

4 Welche Sortimente fehlen in...

Tabelle 4.1: Altenhundem?

Tabelle 4.2: Grevenbriick?

Antwortkategorie
Herrenbekleidung
Bekleidung
Mobel/Einrichtungsgegenstande
Unterhaltungselektronik
Kinderbekleidung
Damenbekleidung

keine

Elektroartikel
Geschenk-/Deko-/Bastelartikel
Schuhe

Elektronik
Fahrradhandel
Sportartikel/Sportfachgeschaft
Fachgeschafte
Fischgeschaft
Baby-/Kinderartikel
Warenhaus

Spielwaren
Haushaltswaren

Blumen & Pflanzen
breite Auswahl
Modellbau
Backer/Backshop
Schmuck
Sportbekleidung
Freizeitartikel

Baumarkt
Lebensmittelgeschaft
Brille

Insgesamt

Anzahl
52

R R R R R R RPRNMNNMNNWWSDEDDSDDDPDUUO NN OO

230

82

Antwortkategorie

Schuhe

Bekleidung

Blicher
Unterhaltungselektronik
Werkzeuge

Spielwaren
Haushaltswaren
Freizeitartikel
Sportartikel/Sportfachgeschaft
keine

Drogerie

Baumarkt

Brille

Bioladen
Herrenbekleidung
Telekommunikation
Getrankehandel
Fachgeschafte
Sportbekleidung
Zeitungen/Lotto/Schreibwaren
breite Auswahl
Lebensmittelgeschaft
(fast) alles

alles (bis auf Lebensmittel)
Kinderbekleidung
Insgesamt

Anzahl
45
38

[ERN
=
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Tabelle 4.3: Elspe?

Tabelle 4.4: Meggen?

Antwortkategorie
Schuhe
Lebensmittelgeschaft
Elektroartikel
Discounter

Bekleidung

Lidl
Unterhaltungselektronik
Biicher

Werkzeuge
Haushaltswaren

breite Auswahl
Baumarkt

(fast) alles

Drogerie
Getrankehandel
Bioladen

Elektronik

Freizeitartikel
Geschenk-/Deko-/Bastelartikel
keine
Sportartikel/Sportfachgeschaft
Telekommunikation
Insgesamt

Anzahl
28
17
14
13

=
o

P R R R NNNMNMNNMNNNND®WDSSGCO

127

83

Antwortkategorie

Bekleidung

Schuhe

(fast) alles

Schmuck

Brille

Bicher
Mabel/Einrichtungsgegenstande
Discounter
Lebensmittelgeschaft
Haushaltswaren

Elektroartikel

Spielwaren
Unterhaltungselektronik
Sportartikel/Sportfachgeschaft
Baumarkt

Werkzeuge

keine

Backer/Backshop
Telekommunikation
Herrenbekleidung
Freizeitartikel

breite Auswahl

Bioladen
Geschenk-/Deko-/Bastelartikel
Insgesamt

Anzahl
46
30

[EEN
N

R R R R R R R RRRRNNNWWWSGOO N
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Tabelle 4.5: in lhrem Wohnort?

Anzahl der Nennungen fiir
Antwortkategorie:
(fast) alles

alles (bis auf Lebensmit-
tel)
Apotheke

Baumarkt
Bekleidung
Blumen & Pflanzen
Biicher

Drogerie
Elektroartikel
Fleischerei
Freizeitartikel

Geschenk-/Deko-/
Bastelartikel
Getrankehandel

keine
Lebensmittelgeschaft

Mébel/
Einrichtungsgegenstinde
Schmuck

Schuhe

Sparkasse/Bank/
Geldautomat
Spielwaren
Sportartikel/
Sportfachgeschaft
Telekommunikation

Unterhaltungselektronik
Werkzeuge

Zeitungen/Lotto/
Schreibwaren

Insgesamt

Bilstein

10

Bonzel

Gleier-
briick
3

Halber-
bracht
3

3

14

Kicken-
bach
1

Kirch-
veischede
4

16

Langenei

12

Maumke

18

Milchen-
bach
2

Ober-
elspe

11

Oedingen

16

Saal-
hausen

23

Schmellen-
berg
2

Sporke

Stor-
mecke

Theten

Trocken-
briick
1

Insgesamt

38

(=Y

W =B N =

155
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Angebote und Attraktivitidt der Einzelhandelsorte

Tabelle 5: Wie zufrieden sind Sie mit den Angeboten der Geschifte und fiir wie wichtig halten Sie diese?

Anzahl der Nennungen fiir:

Anzahl der Geschifte

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbriick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
insgesamt

sehr zufrie-
den
17

35

zufrieden

57
103
28
1
22
211

14

23
11
30

50

290

Zufriedenheit
unzufrieden

12

18
12
23

37

15

26

10

20

32
113

sehr unzu-
frieden
1

R U R R W e

S =

16

Insgesamt

78
124
31
1
27
261
19
38
3
6
66
20
47
7
6
80
18
26
3
47
454
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Anzahl der Nennungen fiir:

Offnungszeiten der Geschifte

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig

weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen

keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
insgesamt

sehr zufrie-
den
13
16

P U1 W N -

B~ WO

63

zufrieden

35
94
18
2
1
17
167

26

48
11
31
14

61

24

36
312

Zufriedenheit
unzufrieden

23
16

62

sehr unzu-
frieden
7

13

Insgesamt

78
128
24
2
1
28
261
12
33
12
1
6
64
19
40
15
5
79
9
31
6
46
450
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Anzahl der Nennungen fiir:

Sortimentsvielfalt

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig

weniger wichtig
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
insgesamt

sehr zufrie-
den
12
6
2
4
24

N B W

zufrieden

54

93

10

18
175

15

26

30

42

11

14
257

Zufriedenheit
unzufrieden

20

23

50

16

25

15

26

13

19
120

sehr unzu-
frieden

= W

w s

26

Insgesamt

89
124
14
27
254
17
38
3
5
63
19
50
4
5
78
15
27
1
43
438
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Anzahl der Nennungen fiir:

Schaufensterangebot

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig

weniger wichtig
unwichtig

keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig

weniger wichtig
unwichtig

keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig
insgesamt

sehr zufrie-
den

[S2I O, e

zufrieden

10
70
67
12
20
179

10

Zufriedenheit
unzufrieden

44

10

19
120

sehr unzu-
frieden
2

Insgesamt

18
87
82
17
29
233

23

15

54

29
24

69

18
12

41
397

88




Ihre Meinung zahlt- damit sich Lennestadt bewegt

. Ergebnisse der Umfrage 2010

Anzahl der Nennungen fiir:

Verkaufsraumgestaltung

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig
insgesamt

sehr zufrie-
den

zufrieden

24
98
51
6
21
200

15

36

21

18

49

17

24
309

Zufriedenheit
unzufrieden

14

sehr unzu-
frieden

[ ==

N

Insgesamt

37
120
54
7
26
244

28

13

59

31

28

74

28

41
418
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Anzahl der Nennungen fiir:

Qualitat der Warenangebote

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig

keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
insgesamt

sehr zufrie-
den
14

zufrieden

106
68
6
17
197
20
26
4
50
30
25
2

60
17
15
32
339

Zufriedenheit
unzufrieden

sehr unzu-
frieden

B W R R R

11

Insgesamt

141
84
7
27
259
31
28
6
65
37
34
2
5
78
25
20
45
447
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Anzahl der Nennungen fiir:

Preis-/Leistungsverhiltnis der Wa-
renangebote

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
kann ich nicht beurteilen
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig

keine Angabe
insgesamt

sehr zufrie-
den
5

N B =

zufrieden

100
66
4
1
17
188
18
20

45
29
25

59
18
15

33
325

Zufriedenheit
unzufrieden

29
11
1

45

74

sehr unzu-
frieden
5
2

N N

N -

12

Insgesamt

139
81
5
1
1
26
253
28
26
1
1
6
62
39
32
2
5
78
22
17
1
40
433
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Anzahl der Nennungen fiir:

Angebote und Leistungen rund um
die Schatzkarte

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig
insgesamt

sehr zufrie-
den
13
10

6
29

37

zufrieden

14
60
17
6
13
110

Zufriedenheit
unzufrieden

= W OV o O

11
66

sehr unzu-
frieden

PN RN

()]

AR N P

Insgesamt

34
80
27
11
20
172

13
11

32

24

44

12

28
276
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Anzahl der Nennungen fiir:

Warenangebote fiir Kinder und
Jugendliche

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
kann ich nicht beurteilen
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig

weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig

weniger wichtig
unwichtig
insgesamt

sehr zufrie-
den

zufrieden

27
52
5
1
11
96
1

121

Zufriedenheit
unzufrieden

32
24
7
2
65
10
18

16
154

sehr unzu-
frieden
9

1
1
1
1

13

IS

Insgesamt

73
80
13
2
18
186
15
22
4
2
3
3
49
16
32
8
2
7
65
12
21
4
1
38
338
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Anzahl der Nennungen fiir:

Warenangebote fiir Senioren

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig

weniger wichtig
insgesamt

sehr zufrie-
den

zufrieden

21
40

116

Zufriedenheit
unzufrieden

18
20

26
10

110

sehr unzu-
frieden
8

Insgesamt

51
66
11
3
1
20
152
11
20
3
5
5
44
12
23

282
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Anzahl der Nennungen fiir:

Angebot von regionalen Produkten

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig
insgesamt

sehr zufrie-
den

5
1
1

o N

15

zufrieden

27
52
18
4
16
117

177

Zufriedenheit
unzufrieden

20
41
6
5
72
5
16
4
1
26
10
14
4

31

13

18
147

sehr unzu-
frieden
8
2
4

w w NN

N -

27

Insgesamt

60
96
29
4
23
212
10
29
8
3
50
20
30
9
2
5
66
10
25
2
1
38
366
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Anzahl der Nennungen fiir:

Angebot von Bioprodukten

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
insgesamt

sehr zufrie-
den

zufrieden

26
69
26
5
10
136

11

25

12

12

32

14
207

Zufriedenheit
unzufrieden

15

33

13

sehr unzu-
frieden

3

= =W

NP N WA PR

Insgesamt

38
94
34
7
20
193

21
15

47
13
25
15

59

21

39
338
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Anzahl der Nennungen fiir:

Freundlichkeit des Personals

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig

keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
insgesamt

sehr zufrie-
den
19
5
2
26
6
4
3
13

zufrieden

105
69
3
17
194
21
19
4
44
27
30
1

61
13
14
1
28
327

Zufriedenheit
unzufrieden

16
12

46

sehr unzu-
frieden
5
1

~ o0

11

Insgesamt

145
87
4
22
258
36
23
7
66
36
35
2
5
78
25
17
2
44
446
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Anzahl der Nennungen fiir:

Beratungskompetenz

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig

keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig

weniger wichtig
insgesamt

sehr zufrie-
den
10
1

zufrieden

97
60
1
17
175
25
19
4
48
20
24

47
16
14

31
301

Zufriedenheit
unzufrieden

28
19
2
4
53

sehr unzu-
frieden
5
2

12

Insgesamt

140
82
3
23
248
38
22
5
65
29
34
5
5
73
25
18
1
44
430
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Anzahl der Nennungen fiir:

Kundenservice

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
insgesamt

sehr zufrie-
den
13
1
3
17

zufrieden

112
56
1
16
185
19
18
1

43
30
22
1
2
55
15
11
26
309

Zufriedenheit
unzufrieden

19
11

11

62

sehr unzu-
frieden
9

| = O ]

W R R R e

14

Insgesamt

153
68
3
21
245
33
21
2
6
62
37
28
3
5
73
26
17
43
423
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Tabelle 6: Wie zufrieden sind Sie mit den Dienstleistungsangeboten und fiir wie wichtig halten Sie diese?

Anzahl der Nennungen fiir:

Handwerksleistungen

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
kann ich nicht beurteilen
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

keine Angabe
insgesamt

sehr zufrie-
den
36

79

zufrieden

82
73

165
13
26

45
23
26

54

17

31
295

Zufriedenheit
unzufrieden

24

sehr unzu-
frieden
1

Insgesamt

123
81

12
220
23
30

59
39
32

77
18
19

43
399
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Anzahl der Nennungen fiir:

Café-/Gaststattendienstleistungen

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig
insgesamt

sehr zufrie-

den

30

19

2

2

53

1

L R S

70

zufrieden

46
80
26
1
12
165
10
12
4
3
29
10
26

44

14

22
260

Zufriedenheit
unzufrieden

15
17
2

34
4
15

17
95

sehr unzu-
frieden
1

11

Insgesamt

92
118
30
1
14
255
18
32
6
4
60
21
43
10
1

77
11
23

44
436
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Anzahl der Nennungen fiir:

Friseur- und andere Dienstleistungen
fiir die Korperpflege

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
keine Angabe
insgesamt

sehr zufrie-
den
41
17
6
6
70

N PN

= b~ b G

zufrieden

23
99
29
1
10
162

30

45

24

39

17

28
274

Zufriedenheit
unzufrieden

A W

sehr unzu-
frieden

Insgesamt

65
119
39
1
16
240

36

55
14
34
10

61
11
21

39
395
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Anzahl der Nennungen fiir:

Dienstleistungen sozialer Einrichtun-
gen

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
insgesamt

sehr zufrie-
den
29

zufrieden

56
53
3

1
120

11

201

Zufriedenheit
unzufrieden

N N B

46

sehr unzu-
frieden
2
1

Insgesamt

91
70

11
179
17
17

44
19
27

54
15
18

36
313
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Anzahl der Nennungen fiir:

Versicherungsdienstleistungen

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig
insgesamt

sehr zufrie-
den
15
12

zufrieden

24
91
27
3
11
156

13

31
12
18
11

44

16

25
256

Zufriedenheit
unzufrieden

sehr unzu-
frieden

Insgesamt

46
112
28
5
13
204

21

12

44
18
22
11

57

18

33
338
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Anzahl der Nennungen fiir:

Finanzdienstleistungen

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

keine Angabe
insgesamt

sehr zufrie-
den
13
10

50

zufrieden

48
73
16

150
11
20

40
14
33

50

15

28
268

Zufriedenheit
unzufrieden

11
11

~ U1 0

sehr unzu-
frieden
8
1
1

11

Insgesamt

80
95
19
5
1
12
212
19
26

56
25
40

71
15
19

41
380
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Attraktivitdt von Altenhundem

Tabelle 7: Wie zufrieden sind Sie mit den Einkaufs- und Aufenthaltsbedingungen im Stadtzentrum (Altenhundem) und fiir wie
wichtig halten Sie diese?

Zufriedenheit
Anzahl der Nennungen fiir: Wichtigkeit sehr zufrie- zufrieden unzufrieden sehr unzu- Insgesamt
den frieden
Einkaufserlebnis sehr wichtig 19 71 42 5 137
wichtig 3 163 65 8 239
weniger wichtig - 31 14 2 47
unwichtig - 3 3 1 7
keine Angabe 6 30 12 1 49
insgesamt 28 298 136 17 479
Anbindung an éffentlichen Nahverkehr sehr wichtig 28 77 46 14 165
wichtig 8 102 31 8 149
weniger wichtig 4 22 8 1 35
unwichtig 1 7 1 -
kann ich nicht beurteilen - - - 1 1
keine Angabe 10 20 8 6 44
insgesamt 51 228 94 30 403
Parkmaoglichkeiten sehr wichtig 36 113 72 13 234
wichtig 8 132 39 5 184
weniger wichtig - 8 3 - 11
unwichtig - 1 - - 1
kann ich nicht beurteilen 1 - - 1
keine Angabe 8 24 12 7 51
insgesamt 53 278 126 26 483
Erreichbarkeit der Geschifte zu FuR sehr wichtig 54 117 8 4 183
wichtig 16 197 23 1 237
weniger wichtig 2 15 2 - 19
unwichtig - 1 - - 1
keine Angabe 14 32 2 3 51
insgesamt 86 362 35 8 491
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Anzahl der Nennungen fiir:

Verkehrssicherheit

Stadtfeste und Markte

Wochenmarkt

Gestaltung und Attraktivitdt der Innenstadt

Wichtigkeit

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe

insgesamt

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe

insgesamt

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe

insgesamt

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe

insgesamt

sehr zufrie-
den
13

5
1
1

3
23
22

18

zufrieden

137
108
7

32
287
23
144
106

35
318
28
112
53

30
230
42
102
21

19
189

Zufriedenheit
unzufrieden

74
43
4

12
133

15
13

38

27
19

62
61
96
24

23
205

sehr unzu-
frieden
25

14
30
17

59

Insgesamt

249
159
12
3
1
50
474
48
191
124
15

46
425
56
163
73

42
344
143
220

48

51
471
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Anzahl der Nennungen fiir:

Aufenthaltsmoglichkeiten im 6ffentlichen Raum

Aufenthaltsmoglichkeiten fiir Eltern mit Kindern

Behindertengerechte Gestaltung von Straflen und
Pliatzen

Behindertengerechte Gestaltung von Geschiaften

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

keine Angabe
insgesamt

sehr zufrieden

RS NNT

= N B 00 W

N WO N

zufrieden

32
96
29
3
16
176
26
46
10
1
8
91
48
50
5
1
16
120
47
49
6
18
120

Zufriedenheit
unzufrieden

46
78
24
2
16
166
57
58
10

14
142
47
46

13
114
39
41

94

sehr unzu-
frieden
16
16
3
4
39
19
11

22

Insgesamt

99
191
54
8
41
393
106
116
21

28
275
116
103

14

40
276
103

96

11

32
243
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Anzahl der Nennungen fiir:

Bahnhofsbereich

Informationsangebote iiber Altenhundem in
Zeitungen

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

keine Angabe
insgesamt

sehr zufrie-
den
74
70
10
1
32
187
13
10
1
5
29

zufrieden

38
152
39
5
3
21
258
35
155
65
16
38
309

Zufriedenheit
unzufrieden

sehr unzu-
frieden
2
4

N L )

10

Insgesamt

117
239
55
7
3
56
477
67
198
82
22
53
422
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8 Was gefillt Ihnen an Altenhundem besonders?

Tabelle 8.1: 1. Nennung

Antwortkategorie Anzahl
Bahnhof/Bahnhofsbereich 162
Anzahl der Geschafte/Vielfalt/Einkaufsmoglichkeiten 68
kurze Wege/zentral/zu FuR erreichbar 33
Atmosphare/Charakter der Stadt 27
Bahnhofscafe 22
Fachhandel/Einzelne Gesch&fte/Discounter 16
Stadtebauliche Gestaltung/Gebaude (auRer Bahnhof) 12
Verkehrsberuhigung/Parken 10
Nichts/nicht viel 8
Verwaltung/Politik 6
Verkehrsanbindung 5
Schulen/Schulbildung 4
Diverses 3
Gastronomie 3
Einzelne Veranstaltungen/Wochenmarkt 3
Hundem-Lenne-Center 3
Zuganbindung/OPNV 3
Dienstleistungen 2
Natur/Umgebung/Ausflugsgebiete 2
(kulturelles) Angebot/Kino/Verein 2
Freundlichkeit 2
Arzt/Krankenhaus/AOK 1
Insgesamt 397
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Tabelle 8.2: 2. Nennung

Antwortkategorie Anzahl
Bahnhof/Bahnhofsbereich 36
Anzahl der Geschafte/Vielfalt/Einkaufsmoglichkeiten 35
Stadtebauliche Gestaltung/Gebaude (auRer Bahnhof) 17
Fachhandel/Einzelne Geschafte/Discounter 17
(kulturelles) Angebot/Kino/Verein 16
kurze Wege/zentral/zu FuR erreichbar 15
Verkehrsberuhigung/Parken 14
Gastronomie

=
o

Verwaltung/Politik

Bahnhofscafe
Arzt/Krankenhaus/AOK
Atmosphare/Charakter der Stadt
Verkehrsanbindung

Diverses

Hundem-Lenne-Center
Zuganbindung/OPNV
Dienstleistungen
Schulen/Schulbildung
Natur/Umgebung/Ausflugsgebiete
Sauberkeit

Schatzkarte

Freundlichkeit

Insgesamt 216

P P NN DNWWWWL Y N 0o

Tabelle 8.3: 3. Nennung

Antwortkategorie Anzahl
Bahnhof/Bahnhofsbereich 20
Stadtebauliche Gestaltung/Gebiude (auBer Bahnhof) 14
Anzahl der Geschifte/Vielfalt/Einkaufsmoglichkeiten 14
Verwaltung/Politik

[EEN
o

Verkehrsberuhigung/Parken
Fachhandel/Einzelne Geschifte/Discounter
Atmosphare/Charakter der Stadt
Verkehrsanbindung

kurze Wege/zentral/zu FuB erreichbar
Einzelne Veranstaltungen/Wochenmarkt
Gastronomie

Freundlichkeit

Schulen/Schulbildung

Bahnhofscafe

Arzt/Krankenhaus/AOK

(kulturelles) Angebot/Kino/Verein
Sauberkeit
Natur/Umgebung/Ausflugsgebiete
Zuganbindung/OPNV
Wandern/Sport/Freizeit

Insgesamt 119

R P NN DNMNDND W WO O oo N o
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9 Was stort Sie an Altenhundem besonders?
Tabelle 9.1: 1. Nennung

Antwortkategorie Anzahl
Marktplatz 76
Hundem-Lenne-Center (allgemein) 47
Parkmoglichkeiten/-platze/-geblhren 41
hohes Verkehrsaufkommen/Stau 26
Verkehrssituation/-sicherheit am Hundem-Lenne-Center 24
Stadtebauliche Planung und Gestaltung (auBer Marktplatz bzw. HLC) 18
Negative Eindriicke 15
StraRenverhiltnisse/Pflasterung 13
Schmutzige StraBen/Passagen/Orte 13
Billigladen/niedrige Qualitat/zu viele Discounter 11
Verkehrsregelung/-fiihrung/-sicherheit 11
Unterschiedliche Offnungszeiten 10
Unterfihrung

Zentrierung auf Altenhundem

Fehlende Fachgeschafte/Sortimentsvielfalt
negatives Sozialverhalten

Gastronomie

zu wenig Spielplatze/Aufenthaltsmoglichkeiten mit Kindern
zu wenig Angebote fiir Jugendliche
Offnungszeiten der Geschifte/Cafés

kein richtiges Zentrum

zu wenig Grinflachen/schlecht gepflegt
Diverses

keine FuBgédngerzonen bzw. verkehrsberuhigte Zonen
zu wenig Sitz-/Aufenthaltsmoglichkeiten
Zuganbindung/OPNV

Verwaltung/Politik

Geschafte zu zerstreut

Nichts

Verkehrsanbindung

zu groRe Laden/Ketten

zu wenig Attraktionen/Freizeitangebot
(kulturelles) Angebot/Kino/Verein
Gestaltung Wigey

R R P R FP NNDNMNMNNNMNNOWOWWWWWPS~OOOoo o oo

Leerstand
Insgesamt 375
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Tabelle 9.2: 2. Nennung

Antwortkategorie Anzahl
Hundem-Lenne-Center (allgemein) 22
Parkmoglichkeiten/-platze/-gebuhren 16
Verkehrssituation/-sicherheit am Hundem-Lenne-Center 15
Marktplatz 15
hohes Verkehrsaufkommen/Stau 15
StraRenverhiltnisse/Pflasterung 13

[EEN
N

Negative Eindricke

Fehlende Fachgeschifte/Sortimentsvielfalt

Geschafte zu zerstreut

Schmutzige StraRen/Passagen/Orte
Verkehrsregelung/-fiihrung/-sicherheit

Unterfihrung

Billigladen/niedrige Qualitat/zu viele Discounter
Gastronomie

Stadtebauliche Planung und Gestaltung (aufRer Marktplatz bzw. HLC)
zu wenig Sitz-/Aufenthaltsmoglichkeiten

keine FuBgédngerzonen bzw. verkehrsberuhigte Zonen
zu wenig Griinflaichen/schlecht gepflegt
Verwaltung/Politik

Diverses

Verhalten der Verkehrsteilnehmer

zu wenig Angebote fiir Jugendliche

Verkehrsanbindung

Leerstand

Gestaltung Wigey

Unterschiedliche Offnungszeiten

Bahnanlagen

Einzelne Veranstaltungen/Wochenmarkt

zu wenig Restaurants/Gaststatten/Erlebnisgastronomie
Offnungszeiten der Geschifte/Cafés

negatives Sozialverhalten

zu wenig Attraktionen/Freizeitangebot

zu groRe Laden/Ketten

Insgesamt 209
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Tabelle 9.3: 3. Nennung

Antwortkategorie Anzahl
Parkmaoglichkeiten/-platze/-gebihren 13
Stadtebauliche Planung und Gestaltung (auBer Marktplatz bzw. HLC) 11
Hundem-Lenne-Center (allgemein) 10
Marktplatz 10

Negative Eindriicke

hohes Verkehrsaufkommen/Stau
Verkehrsregelung/-fiihrung/-sicherheit

negatives Sozialverhalten

Billigladen/niedrige Qualitat/zu viele Discounter
Fehlende Fachgeschafte/Sortimentsvielfalt
Verkehrssituation/-sicherheit am Hundem-Lenne-Center
StraRenverhiltnisse/Pflasterung

zu wenig Sitz-/Aufenthaltsmoglichkeiten

zu wenig Attraktionen/Freizeitangebot

Unterfihrung

Geschafte zu zerstreut

Diverses

Schmutzige StraRen/Passagen/Orte

Gastronomie

zu wenig Spielplatze/Aufenthaltsmoglichkeiten mit Kindern
Zentrierung auf Altenhundem

Verwaltung/Politik

zu wenig Griinflaichen/schlecht gepflegt

zu wenig Angebote fiir Jugendliche

Gestaltung Wigey

keine FuBgédngerzonen bzw. verkehrsberuhigte Zonen
Leerstand

Einzelne Veranstaltungen/Wochenmarkt

Verhalten der Verkehrsteilnehmer

R R R R R R RPRRRRRNNNNWWWSDDS~GGOUO OV

Offnungszeiten der Geschifte/Cafés
Insgesamt 110
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10 Was wiinschen Sie sich in Altenhundem besonders?
Tabelle 10.1: 1. Nennung

Antwortkategorie Anzahl
Gestaltung des Marktplatzes 44
Verkehrsberuhigung/FuRgangerzone/weniger Verkehr 26
keine Parkgebiihren/bessere bzw. mehr Parkmoglichkeiten 21
bessere Verkehrsfiihrung 19
(gute) Fachgeschifte, allg./kleine Ldden/weniger Billiggeschafte 18
Fachgeschéfte fur hoherwertige Bekleidung/Textilien/Schuhe 18
Mehr (Freizeit)-Angebote fir Kinder und Jugendliche 18
mehr Sauberkeit 15
mehr Gastronomie 14
Filialen wie H&M/GroReres Kaufhaus/Galerie 13
mehr Griinanlagen 12
bessere Einkaufsmdoglichkeiten/besseres Warenangebot/Preise 11
Elektro-/Elektronikmarkt 10
Freizeiteinrichtungen/Fahrradwege 10
Verbesserung der Offnungszeiten 10
verbesserte Verkehrssicherheit/Sicherheit fir FuRganger 9
mehr Sitz-/Aufenthaltsmaoglichkeiten 8
Stadtebauliche Gestaltung/Krankenhaus (auRer Marktplatz) 8
spezielle Fachgeschafte/Markte, div. 8
mehr Atmosphéare/Attraktivitat 7
mehr kulturelle Angebote/Ereignisse/Veranstaltungen 7
mehr Abendlokalitdten/Pubs/Tanzgelegenheiten/Discos 6
Diverses 6
Verbesserung des OPNV 5
Verwaltung/Politik/6ffentliche Ordnung/Sicherheit 4
Wochenmarkt/Stadtfest/Festivitdten 4
mehr Kundenfreundlichkeit 3
Stadtmarketing/Werbung 2
Verbesserung des Straflenzustands 2
Insgesamt 338
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Tabelle 10.2: 2. Nennung

Antwortkategorie Anzahl
Gestaltung des Marktplatzes 17
Mehr (Freizeit)-Angebote fir Kinder und Jugendliche 15
keine Parkgebiihren/bessere bzw. mehr Parkmoglichkeiten 14
mehr Gastronomie 14
Stadtebauliche Gestaltung/Krankenhaus (auBer Marktplatz) 12
Verkehrsberuhigung/FuRgangerzone/weniger Verkehr 12

[ERN
[EN

verbesserte Verkehrssicherheit/Sicherheit fiir FuBganger
Verwaltung/Politik/6ffentliche Ordnung/Sicherheit

bessere Verkehrsfiihrung

mehr Sauberkeit

mehr Sitz-/Aufenthaltsmoglichkeiten

Fachgeschéfte fur hoherwertige Bekleidung/Textilien/Schuhe
Verbesserung der Offnungszeiten

bessere Einkaufsmdoglichkeiten/besseres Warenangebot/Preise
Elektro-/Elektronikmarkt

mehr Abendlokalitdten/Pubs/Tanzgelegenheiten/Discos
(gute) Fachgeschifte, allg./kleine Léden/weniger Billiggeschafte
spezielle Fachgeschafte/Markte, div.

mehr kulturelle Angebote/Ereignisse/Veranstaltungen

mehr Griinanlagen

Freizeiteinrichtungen/Fahrradwege

mehr Atmosphare/Attraktivitat

Filialen wie H&M/Gr6Reres Kaufhaus/Galerie
Wochenmarkt/Stadtfest/Festivitaten

MaRnahmen fir Senioren und Behinderte

Berticksichtigung auch anderer Orte (nicht nur Altenhundem)
Verbesserung des StraRenzustands

R P P NDNNDNMNMNDNWWWWPSEPEPEPDPdDOU O O oo

Diverses
Insgesamt 173
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Tabelle 10.3: 3. Nennung

Antwortkategorie Anzahl
Mehr (Freizeit)-Angebote fiir Kinder und Jugendliche 8
bessere Verkehrsfiihrung

Gestaltung des Marktplatzes

Verwaltung/Politik/6ffentliche Ordnung/Sicherheit

mehr kulturelle Angebote/Ereignisse/Veranstaltungen
Stadtebauliche Gestaltung/Krankenhaus (auRer Marktplatz)
mehr Sauberkeit

keine Parkgebiihren/bessere bzw. mehr Parkmoglichkeiten
mehr Griinanlagen

verbesserte Verkehrssicherheit/Sicherheit fir FuRganger
mehr Gastronomie

Fachgeschéfte fur hoherwertige Bekleidung/Textilien/Schuhe
Wochenmarkt/Stadtfest/Festivitaten
Freizeiteinrichtungen/Fahrradwege
Verkehrsberuhigung/FuRgangerzone/weniger Verkehr
Berticksichtigung auch anderer Orte (nicht nur Altenhundem)
(gute) Fachgeschifte, allg./kleine Léden/weniger Billiggeschafte
mehr Abendlokalitdten/Pubs/Tanzgelegenheiten/Discos
Verbesserung der Offnungszeiten

MaRnahmen fiir Senioren und Behinderte

Verbesserung des Straflenzustands

P P PP NNNMNNNWWPSEDSSPSEDMPAOGOOOO OV

Diverses

~
~N

Insgesamt
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Das Image von Lennestadt

11 Wenn Sie an Lennestadt denken, was fillt Ihnen als Erstes dazu ein?
Tabelle 11.1: 1. Nennung

Antwortkategorie Anzahl
Elspe-Festival 36
Stadt der vielen/schonen Doérfer 29
Verkehrs-/Parksituation/StraRen/Beschilderung 25
Heimat 24
Natur/Wald/Landschaft/Lenne 23
positive bzw. neutrale Schlagworter/Assoziationen 22
Einkaufen 20
Bahnhof Altenhundem und -umfeld/Cafe 19
Schatz im Sauerland/Stadt im Sauerland 18
zusammengewdrfelte Stadt/Konstrukt 15
negative Schlagworter/Assoziationen 12
Spezielle Anbieter/Industrie 10
Schatzkarte 10

besondere Gebaude/Ortlichkeiten

Einzelne Veranstaltungen/Wochenmarkt/Stadtmarketing
Altenhundem
Pyramiden/Sachtleben/Galileo-Park/Bergbaumuseum
Eindriicke zur Stadtgestaltung/Geb&uden
Kleinstadt/schéne Stadt/Grindung

Zentrum/Zentrale Lage

hohe Wohn- und Lebensqualitat

Bevorzugung Altenhundem/zu wenig Einbezug der Dorfer
Discount-Stadt

Wandern/Sport/Freizeit

Rathaus

Eigenstdndigkeit/Charakteristika der einzelnen Orte
Sauberkeit

Schulen/Schulbildung/PZ

Kulturangebot

Spezielle Orte

Bus-/Bahnanbindung

Arzt/Krankenhaus/Sozialwerk

Verwaltung/Politik

Diverses

Tradition/Schitzenfest

Insgesamt 381
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Tabelle 11.2: 2. Nennung

Antwortkategorie Anzahl
positive bzw. neutrale Schlagworter/Assoziationen 32
Einkaufen 23
Natur/Wald/Landschaft/Lenne 23
Verkehrs-/Parksituation/StraRen/Beschilderung 20
besondere Gebaude/Ortlichkeiten 19
negative Schlagworter/Assoziationen 17
Eindriicke zur Stadtgestaltung/Geb&duden 16
Bahnhof Altenhundem und -umfeld/Cafe 16
Elspe-Festival 15
Pyramiden/Sachtleben/Galileo-Park/Bergbaumuseum 14
Spezielle Anbieter/Industrie 14

Einzelne Veranstaltungen/Wochenmarkt/Stadtmarketing
Wandern/Sport/Freizeit

Arzt/Krankenhaus/Sozialwerk

Schatz im Sauerland/Stadt im Sauerland

Stadt der vielen/schonen Dorfer

hohe Wohn- und Lebensqualitat
Schulen/Schulbildung/PZ

zusammengewdrfelte Stadt/Konstrukt

Kulturangebot

=
[EEN

Eigenstandigkeit/Charakteristika der einzelnen Orte
Bus-/Bahnanbindung

Verwaltung/Politik

Altenhundem

Spezielle Orte

Tradition/Schitzenfest

Sauberkeit

Bevorzugung Altenhundem/zu wenig Einbezug der Dérfer
Rathaus

Kleinstadt/schéne Stadt/Griindung

Heimat

Schatzkarte

Diverses

P P NNNWWWWRE PP PP OO OONNN OO

Zentrum/Zentrale Lage
Insgesamt 315
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Tabelle 11.3: 3. Nennung

Antwortkategorie Anzahl
positive bzw. neutrale Schlagworter/Assoziationen 24
Verkehrs-/Parksituation/Stralen/Beschilderung 17
besondere Gebdude/Ortlichkeiten 15
Einkaufen 15
Spezielle Anbieter/Industrie 14
Natur/Wald/Landschaft/Lenne 13
Elspe-Festival 13
Wandern/Sport/Freizeit 12
Bahnhof Altenhundem und -umfeld/Cafe 11

[
o

Tradition/Schitzenfest

negative Schlagworter/Assoziationen

Diverses

Arzt/Krankenhaus/Sozialwerk

Eindriicke zur Stadtgestaltung/Geb&duden
Pyramiden/Sachtleben/Galileo-Park/Bergbaumuseum
Rathaus

Schulen/Schulbildung/PZ

Kulturangebot

Altenhundem

Einzelne Veranstaltungen/Wochenmarkt/Stadtmarketing
Verwaltung/Politik

Stadt der vielen/schénen Dérfer

Heimat

Bevorzugung Altenhundem/zu wenig Einbezug der Dérfer
Bus-/Bahnanbindung

Schatz im Sauerland/Stadt im Sauerland
Zentrum/Zentrale Lage

Sauberkeit

zusammengewdrfelte Stadt/Konstrukt

Spezielle Orte

hohe Wohn- und Lebensqualitat

Schatzkarte

Insgesamt 234
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Tabelle 11.4: 4. Nennung

Antwortkategorie Anzahl
Verkehrs-/Parksituation/Strafden/Beschilderung 15
Spezielle Anbieter/Industrie 13
Pyramiden/Sachtleben/Galileo-Park/Bergbaumuseum 10
Einkaufen 10

besondere Gebdude/Ortlichkeiten
Natur/Wald/Landschaft/Lenne

positive bzw. neutrale Schlagworter/Assoziationen
Schulen/Schulbildung/PZ

Bahnhof Altenhundem und -umfeld/Café
Wandern/Sport/Freizeit

Spezielle Orte

Schatzkarte

Einzelne Veranstaltungen/Wochenmarkt/Stadtmarketing
Altenhundem

Eigenstidndigkeit/Charakteristika der einzelnen Orte
Verwaltung/Politik

Bus-/Bahnanbindung

Elspe-Festival

Arzt/Krankenhaus/Sozialwerk

negative Schlagworter/Assoziationen

Eindriicke zur Stadtgestaltung/Gebauden

Diverses

Heimat

Stadt der vielen/schénen Dorfer
zusammengewlirfelte Stadt/Konstrukt

Sauberkeit

Kulturangebot

Rathaus

Tradition/Schiitzenfest

Insgesamt
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Tabelle 11.5: 5. Nennung

Antwortkategorie Anzahl
positive bzw. neutrale Schlagworter/Assoziationen 9
Wandern/Sport/Freizeit

Spezielle Anbieter/Industrie

Schulen/Schulbildung/PZ
Verkehrs-/Parksituation/StraBen/Beschilderung
besondere Gebidude/Ortlichkeiten

Elspe-Festival

Verwaltung/Politik

Bahnhof Altenhundem und -umfeld/Café

Diverses

Arzt/Krankenhaus/Sozialwerk

Einkaufen

Einzelne Veranstaltungen/Wochenmarkt/Stadtmarketing
negative Schlagworter/Assoziationen

Kulturangebot

Altenhundem

Natur/Wald/Landschaft/Lenne

Sauberkeit
Pyramiden/Sachtleben/Galileo-Park/Bergbaumuseum
Eindriicke zur Stadtgestaltung/Geb&uden
Zentrum/Zentrale Lage

Stadt der vielen/schénen Dérfer

Rathaus

Spezielle Orte

Insgesamt

R R PR R RPRRPRNNNWWWWWW™ANDNGLODO-O N

o]
o

122
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Tabelle 12.1: Lennestadt ist ...

Anzahl der Nennungen

Lennestadt ist ...
einzigartig|austauschbar
biirgernah|biirgerfern
gepflegt|verwahrlost

flexibel | unflexibel

modern | altmodisch

sympathisch |unsympathisch
naturverbunden | nicht naturverbunden
weltoffen | provinziell
preiswert|teuer

einladend | abweisend

vielfdltig| eintonig
gastlich|ungastlich
erlebnisorientiert|langweilig
traditionsverbunden|ohne Tradition
kinderfreundlich | kinderfeindlich

behindertengerecht| nicht behindertengerecht

sehr
46
110
77
35
40
103
120
56
20
60
74
101
32
152
63
18

mittel
156
213
228
170
171
192
187
128
175
166
157
181
128
172
183
178

etwas
75
78
91
100
130
88
94
108
97
114
106
105
127
72
100
94

weder noch
133
46
53
103
84
62
51
89
116
93
78
51
88
47
66
104

Auspragung
etwas | mittel

17 19
14 9
19 8
26 9
25 18
12 5

7 6
36 28
33 19
19 12
31 14
17 13
52 21
13 7
24 15
17 22

keine Angabe
28
15
7
39
18
22
13
23
21
19
21
14
23
16
29
46

Insgesamt
487
487
487
487
487
487
487
487
487
487
487
487
487
487
487
487
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13 Logo und Slogan "Lennestadt - Der Schatz im Sauerland”

Tabelle 13.1: Logo

Gefillt lhnen das Logo? Anzahl
sehr gut 92
Gut 258
weniger gut 89
gar nicht 45
keine Angabe 16
Insgesamt 500
Tabelle 13.2: Bedeutung der Symbole
Kennen Sie die Bedeutung der Symbole? Anzahl
Ja 254
Nein 231
keine Angabe 15
Insgesamt 500
Tabelle 13.2: Die Marke ,Lennestadt - Der Schatz im Sauerland“
Dient die Marke der Imageverbesserung? Anzahl
ja 247
nein 80
keine Angabe 4
kann ich nicht beurteilen 169
Insgesamt 500
14 Die Schatzkarte
Tabelle 14.1: Besitz der Schatzkarte
Besitzen Sie oder ein Mitglied Ihrer Familie eine Schatzkarte? Anzahl
ja 305
nein 196
Insgesamt 501
Tabelle 14.2: Einkaufsverhalten mit Schatzkarte
Wenn ja: Fiihrt der Besitz der Schatzkarte dazu, dass Sie jetzt Anzahl
ofter im Raum Lennestadt einkaufen als friiher?
ja 70
nein 186
kann ich nicht beurteilen 46
keine Angabe 3
Insgesamt 305
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Tabelle 14.3: Ansprache in den Geschaften

Werden Sie von den Mitarbeitern in den Geschiaften auf die

Anzahl
Schatzkarte angesprochen?
meistens 123
oft 71
manchmal 104
selten 99
nie 67
ich achte nicht darauf 22
keine Angabe 15
Insgesamt 501
15 www.stadtmarketing-lennestadt.de
Tabelle 15: Abruf der Web-Seiten
Haben Sie auf diesen Seiten schon mal Informationen Anzahl
abgerufen?
ja 56
nein 436
Insgesamt 492
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Tabelle 16: Wie beurteilen Sie die Durchfithrung der umgesetzten Maf3nahmen und fiir wie wichtig halten Sie diese fiir das
Image von Lennestadt?

Erfolg
Anzahl der Nennungen fiir: Wichtigkeit erfolgreich | unwirksam ist mir unbe- keine Insgesamt
kannt Angabe
sehr wichtig 67 - - 1 68
wichtig 115 7 28 7 157
weniger wichtig 35 31 34 3 103
Einfihrung der Schatzkarte, der Kundenkarte im Raum Lennestadt | unwichtig 5 28 18 1 52
kann ich nicht beurteilen 2 6 48 10 66
keine Angabe 14 6 15 10 45
insgesamt 238 78 143 32 491
sehr wichtig 15 - 5 - 20
wichtig 40 9 33 10 92
weniger wichtig 12 30 64 3 109
Herausgabe des Schatzmagazins unwichtig 1 24 49 1 75
kann ich nicht beurteilen 2 2 129 6 139
keine Angabe 3 8 25 20 56
insgesamt 73 73 305 40 491
sehr wichtig 45 17 57 5 124
wichtig 45 17 88 10 160
weniger wichtig 3 6 17 1 27
Schulungen zur Verbesserung der Servicequalitat unwichtig 1 3 4 - 8
kann ich nicht beurteilen - 1 100 10 111
keine Angabe 6 4 23 28 61
insgesamt 100 48 289 54 491
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Anzahl der Nennungen fiir:

Zertifizierungssystem ,Lennesterne”

Kooperation der Werbegemeinschaften

Ausrichtung des Lennestadter Stadtfestes

Unterstiitzung von Veranstaltungen mit liberregionalem Charakter

Wichtigkeit

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe

insgesamt

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe

insgesamt

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe

insgesamt

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe

insgesamt

erfolgreich

15
30

58
89
101
12

12
217
135
174

26

23
367
105
120

11

11
251

unwirksam

14
10

39
10
18
11

53

10
16

w

47

14
21

50

Erfolg
ist mir unbe-
kannt
10
34
45
19
195
39
342
17
58

70
13
171

13

41
14
38
19

48
12
140

Insgesamt

32
86
64
28
207
74
491
119
193
34

82
55
491
145
209
53
12
22
50
491
127
183
55
18
55
53
491
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Anzahl der Nennungen fiir:

Koordination 'Tag der Industrie’

Aktives Gewerbeflaichenmanagement

Lennestddter Kinderfest

Lennestddter Kinderzimmer

Wichtigkeit

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe

insgesamt

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe

insgesamt

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe

insgesamt

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe

insgesamt

erfolgreich

85
88
7

3

189
67
62

140
93
86
10

10
202
149
116

20
301

unwirksam

Erfolg
ist mir unbe-
kannt
6
56
20
6
102
20
210
22
50
17
4
141
24
258
21
48
23
8
95
16
211
13
25
10
5
70
15
138

34
53

15

25
47

10

19
35

Insgesamt

98
160
39
13
119
62
491
102
135
31

155
63
491
127
154
43
11
102
54
491
169
155
25
10
77
55
491
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Anzahl der Nennungen fiir:

WerbemaRnahmen

Herausgabe des Bildbands 'Lennestadt ein Platz zum Leben'

Herausgabe des Kinderbuches 'Entdecke Lennestadt mit Lenni'

Herausgabe von Lennestadt-Produkten

Wichtigkeit

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe

insgesamt

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe

insgesamt

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe

insgesamt

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe

insgesamt

erfolgreich

84
143
21
3

264
58
124
29

12
228
34
52
13

106
35
39
16

101

unwirksam

35
12

36
33

81

Erfolg
ist mir unbe-
kannt
3
17
22
5
57
14
118

23
30

98
18
184
17
57
34
20
157
23
308

25
51
50
112
21
264

keine
Angabe

Insgesamt

89
175
82
23
71
51
491
70
164
75
21
107
54
491
54
130
60
25
170
52
491
42
77
109
94
119
50
491
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Lennestadt entwickelt sich!

17 Welche aktuellen Entwicklungen und Entscheidungen in Lennestadt begriif3en Sie?
Tabelle 17.1: 1. Nennung

Anzahl der Nennungen

Kategorie

Bahnhof
StraBenbau/Verkehrsregelung/Parken
Marktplatz

Radwege

Stadtebauliche Gestaltung, allgemein
Politik und Verwaltung

Lidl in Elspe

Einzelhandel

Werbung/Stadtmarketing/
Interessengemeinschaft
Dorfladen in Halberbracht

MaBnahmen fiir Kinder und
Jugendliche
Industrieansiedlung/Baugebiete

Schulen

Fabris Wiese
Freizeiteinrichtungen
Binke/Waldlehrpfad/Blumen
Diverses

negative Wahrnehmung
(kulturelle) Veranstaltungen
Offentlicher Nahverkehr
Schatzkarte

MaBnahmen im Sozialbereich

Insgesamt

keine
Ortsangabe

58

Alten-
hundem
27

6
39

95

Bilstein

Elspe

30

Greven-
briick
24

41

Halber-
bracht

12

Kirch-
veischede

1

Ortsteil

Langenei

Maumke

Meggen

22

Milchen-
bach

Oedingen

Saal-
hausen

1

10

Sporke

Stor-
mecke

Insgesamt

61
43
42
21
20
15
14
12
11

10
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Tabelle 17.2: 2. Nennung

Anzahl der Nennungen

Kategorie

StraBenbau/Verkehrsregelung/Parken
Stadtebauliche Gestaltung, allgemein
Bahnhof

Politik und Verwaltung
Industrieansiedlung/Baugebiete
MaRnahmen fiir Kinder und Jugendliche
Diverses

Einzelhandel

Freizeiteinrichtungen

Marktplatz

(kulturelle) Veranstaltungen

Lidl in Elspe

MaBnahmen zur Erh6hung der Sicher-
heit

Schatzkarte

Radwege

Schulen

MaRnahmen im Sozialbereich
Angebote fiir Senioren

negative Wahrnehmung

Fabris Wiese

Werbung/Stadtmarketing/
Interessengemeinschaft
Dorfladen in Halberbracht

Insgesamt

keine
Ortsangabe
7

2
5
1
2
1

24

Alten-
hundem

S~ O o

= N W

45

Elspe

15

Greven-
briick
4

3
5
1

14

Halber-
bracht
1

Kirch
veischede

1

Ortsteil
Langenei

Maumke

Meggen

P R N R R WN

14

Oedingen

Saal-
hausen

Sporke

Insgesamt
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Tabelle 17.3: 3. Nennung

Anzahl der Nennungen

Kategorie

StraBenbau/Verkehrsregelung/Parken

Industrieansiedlung/Baugebiete

Stadtebauliche Gestaltung, allgemein

MaRnahmen fiir Kinder und Jugendliche

Radwege
Politik und Verwaltung

Werbung/Stadtmarketing/
Interessengemeinschaft
Diverses

Einzelhandel

Bahnhof

(kulturelle) Veranstaltungen
Offentlicher Nahverkehr
MaBnahmen im Sozialbereich
Freizeiteinrichtungen

Lidl in Elspe

Marktplatz

Insgesamt

keine
Ortsangabe
1

1
2
1
1

12

Alten-
hundem

15

Elspe

Greven-
briick

Halber-
bracht

1

Ortsteil
Kirchveischede

Maumke

Meggen

Oedingen

Saalhausen

Sporke

Insgesamt
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18 Mit welchen aktuellen Entwicklungen und Entscheidungen sind Sie nicht einverstanden?
Tabelle 18.1: 1. Nennung

Anzahl der Nennungen

Kategorie

Verkehrsregelung/StraBenzustand/
Winterdienst
Schulen

Stadtebauliche Gestaltung/Zustand

Denkmalschutz Haus Borger/
Baustopp Lidl in Elspe
Hundem-Lenne-Center

Bauvorhaben Lidl
Verwaltung/Politik/Steuer

MaRBnahmen fiir Kinder und
Jugendliche
Vernachldssigung der kleinen Orte

Discounter/Billiggeschifte
Bahnhof

MaBnahmen im Sozialbereich
Einzelhandel
Mobilfunk/Internet
Leerstand

Diverses

Offentlicher Nahverkehr
Industrieansiedlung/Baugebiete
keine Kenntnis

Bdaume
Sparkasse/Geldautomat

Freizeiteinrichtungen/
Veranstaltungen
Schatzkarte

Insgesamt

keine
Orts-
angabe

= BN W =

w

43

Alten-
hundem

13

50

Bil-
stein

Elspe

19

10

38

Greven-
briick

38

46

Halber-
bracht

11

Kirch-
veischede

Lang-
enei

Ortsteil

Maum-
ke

Meggen

15

Milchen-
bach

Ober-
elspe

Oeding-
en

Saal-
hausen

Spor-
ke

Trocken-
briick

Insge-
samt

70

23
22
20

15
13
11

B N N N N W W & & 1 11 N N N

236
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Tabelle 18.2: 2. Nennung

Anzahl der Nennungen Ortsteil

Kategorie keine Alten- Elspe | Greven- | Halberbracht | Kirchveischede | Maumke | Meggen | Milchenbach | Oberelspe | Oedingen | Insgesamt
Ortsangabe | hundem briick
Verkehrsregelung/StraBenzustand/ 9 2 2 3 - - - 1 - 1 - 18
Winterdienst

Stadtebauliche Gestaltung/Zustand

Einzelhandel

w
'
[y
1
1
1
[e)]
'

'

'
(=Y
[

Leerstand
Hundem-Lenne-Center
Schulen

Bauvorhaben Lidl

Diverses
Verwaltung/Politik/Steuer

Denkmalschutz Haus Borger/
Baustopp Lidl in Elspe
Vernachlassigung der kleinen Orte
MaRnahmen fiir Kinder und 1 - - - 1 - - - = 5 - 2
Jugendliche
Freizeiteinrichtungen/ 1 - - - - - - 1 - - - 2
Veranstaltungen
Bahnhof - - - 2 = = - - - - -
Mobilfunk/Internet - - 2 - - - - - - - -

2
2
Sparkasse/Geldautomat - - - - 5 1 - - - - i 1
1
1
1

R NN R R N R R R
|
-
[
v
o
o
o
L |
v
v
N W W w w s~ uu

=

'

'

'

1

1

1

'

'

'
N

Bdume - - - - - - - - - - 1
Discounter/Billiggeschifte - 1 - - - = = - - - -
Offentlicher Nahverkehr - - - - - - - - 1 - _
Insgesamt 24 10 8 10 3 2 2 9 1 1 1 71
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Tabelle 18.3: 3. Nennung

Anzahl der Nennungen Ortsteil
Kategorie keine Altenhundem | Elspe | Grevenbriick | Halberbracht | Kirchveischede | Meggen Insgesamt
Ortsangabe

Verkehrsregelung/StraBenzustand/Winterdienst 1 - 2 2 1 1 - 7

Diverses 1 1 - - - - 1 3

Bahnhof 2 - - - - - - 2

Stadtebauliche Gestaltung/Zustand 1 1 - - - - - 2

Baume - 1 - - - - - 1

Offentlicher Nahverkehr = = 1 = = = = 1

Leerstand 1 - - - - - - 1

Einzelhandel - - - - - - 1 1

Industrieansiedlung/Baugebiete - - - - - 1 - 1

Insgesamt 6 3 3 2 1 2 2 19

19 Um was muss sich die Stadt Lennestadt Ihrer Meinung nach dringend kiimmern?

Tabelle 19.1: 1. Nennung
Anzahl der Nennungen Ortsteil
Kategorie keine Alten- Bil- Bon- | Els- | Gre- | Halber- | Kicken- Kirch- Lang- | Lenne- | Maum- | Meg- | Milch- | Ober- | Oeding- Saal- Schmel- | Spor- | Stér- | Trocken- | Insge-

Orts- hun- | stein zel pe ven- bracht bach veische- | enei -stadt ke gen en- elspe en hausen lenberg ke mecke briick samt
angabe | dem brick de bach

Verkehrsfiihrung/-regelung/ 6 15 2 1 - 40 1 - 1 - - 2 - - 1 1 1 - - - - 71
Parkmaoglichkeiten
Stadtebauliche Gestaltung/ 8 16 - - 2 1 - - - - - - 4 - - 6 - - - - - 37
Zustand
Kinderbetreuung/Angebote 10 13 - - - 2 - - - - - - 2 - - - 3 - 1 - - 31
fur Kinder und Jugendliche
Bahnhof/Unterfiihrung 1 1 - - - 6 - - - - - - 17 - - - - - - - - 25
Sanierung von Stra- 11 2 - - 3 - - - 1 - 2 1 1 - - - 1 - 1 - 1 24
Ren/Pflaster/Kanilen
Sauberkeit 8 10 - - - - - - - - - - - - - - 2 - - - 1 21
Einzelhandel 5 4 - - 3 1 - - - - - 1 6 - - 1 - - - - - 21
Schulen 5 - 1 - - 1 1 - - 3 - - - - - - 1 - - - - 12
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Anzahl der Nennungen
Kategorie

Erhéhung der 6ffentlichen
Ordnung und Sicherheit
DSL (Internet)/
Handyempfang
Verwaltung/Politik

Offentlicher Nahverkehr
Fahrradwege
Leerstande

(kulturelle) Veranstaltungen/
Angebote/Vereine
Angebote fiir Senioren und
Behinderte

Erhéhung der Attraktivi-
tat/Wohlbefinden
Freizeiteinrichtungen und
Sport

Einbindung der Ortsteile
Lidl in Elspe
Beriicksichtigung des

demografischen Wandels

Griinanlagen/Okologische
MaRnahmen
MaRnahmen im Sozialbe-
reich

Forderung des Tourismus
und der Gastronomie
Geldautomat

Diverses
Gewerbe-/Baugebiete

Insgesamt

keine
Orts-
angabe

86

Alten-
hun-
dem

77

Bil-
stein

Bon-
zel

Els-
pe

17

Gre-
ven-
brick

55

Halber-
bracht

Kicken-
bach

Kirch-
veische-
de

Lang-
enei

Lenne-
-stadt

Ortsteil

Maum-
ke

Meg-
gen

38

Milch-
en-
bach

Ober-
elspe

Oeding-
en

Saal-
hausen

13

Schmel-
lenberg

Spor-
ke

Stor-
mecke

Trocken-
briick

Insge-
samt

11

Ul N 0 00 O

339
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Tabelle 19.2: 2. Nennung

Anzahl der Nennungen
Kategorie

Verkehrsfiihrung/-
regelung/Parkmdoglichkeiten
Kinderbetreuung/Angebote fir
Kinder und Jugendliche
Stadtebauliche Gestaltung/Zustand

Einzelhandel

Sanierung von Stra-
Ren/Pflaster/Kanilen
Sauberkeit

(kulturelle) Veranstaltun-
gen/Angebote/Vereine
Schulen

Erhéhung der offentlichen Ordnung
und Sicherheit
Leerstande

Fahrradwege
Bahnhof/Unterfiihrung
Freizeiteinrichtungen und Sport
Offentlicher Nahverkehr

Erhéhung der Attraktivi-
tat/Wohlbefinden
Verwaltung/Politik
Griinanlagen/Okologische MaRk-
nahmen

Gewerbe-/Baugebiete

Diverses

Angebote fiir Senioren und
Behinderte

DSL (Internet)/Handyempfang

Insgesamt

keine
Orts-
angabe
8

41

Alten-
hundem

36

Bon-
zel

Elspe

Greven-
brick

18

Halber-
bracht

Kirch-
veische-
de

Lenne-
stadt

Maum-
ke

Ortsteil
Meg-
gen

24

Milchen-
bach

Ober-
elspe

Oedingen

Saal-
hausen

Schmellen-
berg

Sporke

Trocken-
briick

Insge-
samt

23

20

16
16
12

10

N W W & unu o o

N

152
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Tabelle 19.3: 3. Nennung

Anzahl der Nennungen
Kategorie

Verkehrsfiihrung/-
regelung/Parkmaoglichkeiten
Stadtebauliche Gestaltung/Zustand
Kinderbetreuung/Angebote fir Kinder
und Jugendliche

Sanierung von Stra-
Ren/Pflaster/Kanilen

Einzelhandel
Griinanlagen/Okologische MaRnah-
men

Schulen

Bahnhof/Unterfiihrung
Verwaltung/Politik

Erhohung der 6ffentlichen Ordnung
und Sicherheit

Gewerbe-/Baugebiete

Diverses

Erhéhung der Attraktivi-
tat/Wohlbefinden

Beriicksichtigung des demografischen
Wandels

MalRnahmen im Sozialbereich
(kulturelle) Veranstaltun-
gen/Angebote/Vereine

Forderung des Tourismus und der
Gastronomie

Angebote flr Senioren und Behinderte

Insgesamt

keine
Ortsangabe
2

21

Alten-
hundem
4

17

Elspe

Greven-
briick
3

Halber-
bracht

Kirch-
veischede

Ortsteil

Lenne-
stadt

Maumke

Meggen

10

Ober-
elspe

Saal-
hausen

Trocken-
brick
1

Insgesamt

11

N W W w b

N

62
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Tabelle 20: Beurteilung der Maf3nahmen zur Erhohung der Attraktivitat von Lennestadt

Anzahl der Nennungen
MaBnahmen zur Erh6hung der Attraktivitat

Ansiedlung von Industrie und Gewerbe

mehr Discounter

mehr Fachgeschifte

lingere Offnungszeiten

besser abgestimmte Ladenéffnungszeiten
Kinderbetreuung wahrend der Einkaufszeit

bessere Schaufenstergestaltung

tiberdachte Einkaufsbereiche (Galerien, Passagen) mit
Sitzgelegenheit

mehr Geschidfte mit Schatzkarte

mehr Gastronomie

mehr kulturelle Angebote

mehr Aufenthaltsqualitat

bessere Anbindung durch den 6ffentlichen Nahverkehr
Verbesserung der Parksituation

mehr Fahrradwege

bessere Beschilderung und Hinweisschilder

mehr Sauberkeit

sehr wirksam

179
41
173
70
169
115
51
181

83
94
121
188
164
190
177
134
239

wirksam

184
102
222
112
188
169
203
154

126
207
221
191
178
195
171
187
166

weniger

wirksam
43
180
36
180
55
58
121
61

97
94
61
25
39
38
50
68
28

Wirksamkeit
unwirksam

90

66
12
10
23
34

38
15
10

15
19

kann ich nicht
beurteilen
28
17
5
12
20
94
42
16

90
27
27
26
51
14
31
29
14

keine
Angabe
25
33
21
23
19
17
23
17

29
26
23
26
24
18
19
26
10

Insgesamt

463
463
463
463
463
463
463
463

463
463
463
463
463
463
463
463
463
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21 Welche Vorschlidge haben Sie zusatzlich zur Erh6hung der Attraktivitit Lennestadts?
Tabelle 21.1: 1. Nennung

Anzahl der Nennungen Ortsteil

Kategorie keine | Alten- | Bil- Bon- | Elspe | Greven- | Halber- | Jammer- | Kicken- Kirch- Lang- | Lenne- | Maum- | Meg- | Milchen- | Ober- | Oeding- Saal- Spor- | Trocken- | Insge-
Orts- hun- | stein zel brick bracht tal bach veische- | enei stadt ke gen bach elspe en hausen ke briick samt

angabe dem de

Einzelhandel/Wochenmarkt 4 10 - - 5 5 - - - - - - 4 5 - - - 1 - - 34

Verkehrsfithrung/- 4 13 - - - 4 - - - - - 1 - 1 - = = 1 o o 24

regelung/Parkmoglichkeiten

Stadtebauliche Gestaltung 2 7 1 1 2 2 - - - - - 1 - 3 - 1 - - - - 20

Gastronomie/Disco etc. 4 6 - - 1 1 - - - - - - = = - - - - - B 12

Sauberkeit 2 2 1 - - - - - - - - - - - - - 1 3 - 1 10

Kinderbetreuung/Angebote 4 2 - - 1 2 - - = = = = = 1 = = - - - - 10

fir Kinder und Jugendliche

Freizeiteinrichtungen und 4 1 - - - 1 - - - - - 1 - 1 - - - 1 - - 9

Sport

(kulturelle) Veranstaltun- 5 2 - - - 1 - - o o o 1 o = 5 5 - - - - 9

gen/Angebote

Aufenthaltsmoglichkeiten/- 2 2 - - - 2 - - - - - - - 1 - - - 1 - - 8

qualitat, Sitzgelegenheiten

Tourismus/Werbung, 6 - - - - - - - - - = = = = 5 5 , , - - 6

Stadtmarketing

MaRnahmen zur Erhéhung 5 1 - - - - - - - - - - - - - - - - - - 6

der 6ffentlichen Ordnung

und Sicherheit

Offentlicher Nahverkehr 2 1 - - - - - 1 - - = = = 2 s - - - - - 6

Verwaltung/Politik 3 - - - 1 - - - - - - - 1 - - - - - 1 - 6

Leerstande 1 = = = 2 = = - - - - - - 2 - - - = = = 5

Angebote fiir Senioren und 2 1 - - 1 - 1 - - - - - - - - - - - - - 5

Behinderte

Schulen 2 - - - - - - - - - 1 1 - - - - - - - - a

Diverses 2 - - - 1 - - - - 1 - - - - - - - - - -

Einbindung der Ortsteile 2 1 - - - - - - - - = = - - - - - - 1 -
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Anzahl der Nennungen
Kategorie

Fahrradwege
Gewerbe-/Baugebiete
Grlnanlagen

Lidl in Elspe

Sanierung von StraRen

DSL (Inter-
net)/Handyempfang
Insgesamt

keine
Orts-
angabe

N = NN

65

Alten-
hun-
dem

53

Bil-
stein

Bon-
zel

Elspe

16

Greven-
brick

18

Halber-
bracht

Jammer-
tal

Kicken-
bach

Kirch-
veische-
de

Ortsteil
Lang-
enei

Lenne-
stadt

Maum-
ke

Meg-
gen

16

Milchen-
bach

Ober-
elspe

Oeding-
en

Saal-
hausen

Spor-
ke

Trocken-
briick

Insge-
samt

BN W A b~ H

200
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Tabelle 21.2: 2. Nennung

Anzahl der Nennungen
Kategorie

Stadtebauliche Gestaltung

Verkehrsfuhrung/-
regelung/Parkméglichkeiten
Kinderbetreuung/Angebote fiir
Kinder und Jugendliche
Einzelhandel/Wochenmarkt

Sauberkeit
Verwaltung/Politik
Grlinanlagen

(kulturelle) Veranstaltun-
gen/Angebote
Gastronomie/Disco etc.

Fahrradwege
Gewerbe-/Baugebiete

Aufenthaltsmaoglichkeiten/-qualitat,
Sitzgelegenheiten
Sanierung von StralRen

Tourismus/Werbung, Stadtmarketing

Angebote fir Senioren und Behinder-
te
Offentlicher Nahverkehr

Schulen
Diverses
Freizeiteinrichtungen und Sport

MaRnahmen zur Erhéhung der
offentlichen Ordnung und Sicherheit
Leerstande

Insgesamt

keine
Ortsangabe
4

4

AN B W

RN RN e

N

B R RN R

43

Alten-
hundem

34

Bilstein

Bonzel

Elspe

Greven-
brick
1

4

13

Kicken-
bach

1

Ortsteil
Lenne- | Maumke
stadt

2 -
1 o
- 1
1 =
- 1
- 1
4 3

Meggen

14

Milchen-
bach

Ober-
elspe

Oedingen

Saal-
hausen

Sporke

Insgesamt

22
19

N N N N

A A A A~ O

w

N N W W Ww

130
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Tabelle 21.3: 3. Nennung

Anzahl der Nennungen
Kategorie

Einzelhandel/Wochenmarkt
Gastronomie/Disco etc.
Stadtebauliche Gestaltung
Verkehrsfiihrung/-
regelung/Parkméglichkeiten
Aufenthaltsméglichkeiten/-qualitit, Sitzge-
legenheiten

Sauberkeit

(kulturelle) Veranstaltungen/Angebote
Offentlicher Nahverkehr
Tourismus/Werbung, Stadtmarketing

MaRnahmen zur Erhohung der 6ffentlichen
Ordnung und Sicherheit
Verwaltung/Politik

Gewerbe-/Baugebiete

Diverses

Angebote fiir Senioren und Behinderte
MaRnahmen im Sozialbereich
Leerstiande

Schulen

DSL (Internet)/Handyempfang
Sanierung von Straflen
Einbindung der Ortsteile
Freizeiteinrichtungen und Sport
Griinanlagen

Kinderbetreuung/Angebote fiir Kinder und
Jugendliche
Insgesamt

keine
Ortsangabe
6

1
1
2

N W N -

B RN R R e

27

17

Bonzel

Elspe

Greven-
briick
2

Kicken-
bach

Ortsteil

Lenne-
stadt

2

Maumke

Meggen

11

Ober-
elspe

Saalhausen

Sporke

Insgesamt

13

W w w s~ un

R R R R R R R R RNNNW

~
(<))
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Anhang C Tabellenteil: Besitzer/-innen der Schatzkarte

Demographische Angaben

Tabelle 1.1: Wohnort

Ort/Ortsteil Anzahl in Prozent
Kirchhundem 198 63,9%
Finnentrop 32 10,3%
Schmallenberg 16 5,2%
Attendorn 12 3,9%
Eslohe 12 3,9%
keine Angabe 11 3,5%
Heinsberg 9 2,9%
Hilchenbach 7 2,3%
Olpe 6 1,9%
Bad Berleburg 1 0,3%
Drolshagen 1 0,3%
Overath 1 0,3%
Dortmund 1 0,3%
Winterberg 1 0,3%
Kirchen 1 0,3%
Erndtebriick 1 0,3%
Insgesamt 310 100,0%
Tabelle 1.2: Altersstruktur
Altersgruppen Anzahl in %
16 bis unter 20 2 0,6%
20 bis unter 30 7 2,3%
30 bis unter 40 42 13,5%
40 bis unter 50 87 28,1%
50 bis unter 60 71 22,9%
60 bis unter 70 40 12,9%
70 bis unter 80 30 9,7%
80 und alter 2 0,6%
keine Angabe 29 9,4%
Insgesamt 310 100,0%
Tabelle 1.3: Geschlechterproportion

Geschlecht Anzahl in%
mannlich 51 16,5%
weiblich 237 76,5%
keine Angabe 22 7,1%
Insgesamt 310 100,0%
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Tabelle 1.4:

Tabelle 1.5:

Tabelle 1.6:

Staatsangehorigkeit

Staatsangehdérigkeit Anzahl in%
andere Nationalitat 1 0,3%
deutsch 278 89,7%
keine Angabe 31 10,0%
Insgesamt 310 100,0%
Berufstitigkeit und soziale Stellung

Berufstitigkeit/soziale Stellung Anzahl in%
Ausbildung, Lehre, Wehrpflicht, Zivildienst 4 1,3%
ganztagig berufstatig 77 24,8%
Hausfrau/-mann 44 14,2%
nicht erwerbstatig 2 0,6%
Rentner/-in, Pensionar/-in 52 16,8%
Schiler/-in oder Student/-in 2 0,6%
teilzeitbeschaftigt (unter 35 Stunden) 87 28,1%
unternehmerisch / freiberuflich tatig 19 6,1%
keine Angabe 23 7,4%
Insgesamt 310 100,0%
Haushaltsstruktur

Anzahl der Personen im Haushalt Anzahl in%
1 19 6,1%
2 106 34,2%
3 59 19,0%
4 71 22,9%
5 24 7,7%
6 7 2,3%
keine Angabe 24 7,7%
Insgesamt 310 100,0%
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Ihr Bezug zu Lennestadt

2 Wie stark fiihlen Sie sich mit den Orten bzw. der Region verbunden?

Tabelle 2.1: Verbundenheit mit dem Wohnort

Verbundenheit mit dem Wohnort Anzahl in %
sehr stark verbunden 100 33,0%
stark verbunden 101 33,3%
teils/teils 48 15,8%
schwach verbunden 8 2,6%
liberhaupt nicht verbunden 2 0,7%
keine Angabe 44 14,5%
Insgesamt 303 100,0%
Tabelle 2.2: Verbundenheit mit Lennestadt
Verbundenheit mit Lennestadt Anzahl in%
stark verbunden 125 41,3%
teils/teils 95 31,4%
schwach verbunden 26 8,6%
Gberhaupt nicht verbunden 5 1,7%
keine Angabe 14 4,6%
Insgesamt 303 100,0%
Tabelle 2.3: Verbundenheit mit dem Sauerland
Verbundenheit mit dem Sauerland Anzahl in%
sehr stark verbunden 106 35,0%
stark verbunden 125 41,3%
teils/teils 43 14,2%
schwach verbunden 8 2,6%
Giberhaupt nicht verbunden 1 0,3%
keine Angabe 20 6,6%
303 100,0%

Insgesamt
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3 Wo kaufen Sie die folgenden Sortimente iiberwiegend ein?

Tabelle 3.1: Ubersicht

Anzahl der Nennungen

Sortimente

Lebensmittel

Apothekenartikel

Zeitungen und Schreibwaren

Biicher

Bekleidung, Schuhe

Mobel und andere Einrichtungsgegenstiande
Elektroartikel und elektrische Haushaltsgerite
Unterhaltungselektronik (CD, DVD,...)

Gebrauchsgiter fiir die Haushaltsfithrung (Geschirr,...)
Schmuck, Uhren

Schnittblumen, Topf- und Freilandpflanzen
Freizeitartikel (Spielwaren, Sportartikel, Hobbywaren,...)
Werkzeuge und Gerate fiir Haus und Garten
Telekommunikation

Gerdte im Rahmen der Gesundheitspflege (Brillen,...)

Altenhundem
131
137
129
191
196

20
133
95
193
175
177
193
193
138
180

Grevenbriick
12
11

14

O R R RN

Elspe

Einkaufsort

Meggen
8

Wohnort
98
88
97
27

9
15
38
18
15
30
77
18
53
27
30

Internet
13
3
38
15
7
25
60
14
10
23
7
42
3

Anderer Ort
44
39
27
31
60
87
67
74
41
44
35
37
26
38
42

Insgesamt
296
294
271
288
288
230
271
248
264
263
295
272
282
246
272

Hinweis: In dieser Ubersichtstabelle wurde Antworten ohne Ortsangabe jeweils herausgefiltert.
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Tabelle 3.2: Lebensmittel

Wohnort
keine Angabe
Attendorn
Bad Berleburg
Dortmund
Drolshagen
Erndtebriick
Eslohe
Finnentrop
Heinsberg
Hilchenbach
Kirchen
Kirchhundem
Olpe

Overath
Schmallenberg
Winterberg
Insgesamt

Altenhundem

absolut in%
4 36,4%
1 8,3%
1 3,1%
2 22,2%
3 42,9%
112 56,6%
3 50,0%
5 31,3%
131 42,3%

Grevenbriick
absolut in%
9 75,0%
1 3,1%
1 16,7%
1 100,0%
12 3,9%

Elspe
absolut
1

in%
9,1%
8,3%
3,1%

1,0%

Meggen
absolut in%
1 8,3%
1 3,1%
6 3,0%
8 2,6%

Wohnort
absolut in%

4 36,4%
3 25,0%
1 100,0%
100,0%

41,7%

22 68,8%
44,4%

1 14,3%
1 100,0%
46 23,2%
1 16,7%
1 100,0%
8 50,0%
98 31,6%

Anderer Ort
absolut in%

1 9,1%
1 100,0%
4 33,3%
3 9,4%
3 33,3%
1 14,3%

27 13,6%
1 16,7%
3 18,8%

44 14,2%

keine Angabe

absolut in%
1 9,1%
1 100,0%
3 9,4%
2 28,6%
7 3,5%
14 4,5%

Insgesamt
absolut
11
12

310
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Tabelle 3.3: Apothekenartikel

Altenhundem Grevenbriick Elspe Meggen Wohnort Internet Anderer Ort keine Angabe Insgesamt
Wohnort absolut in % absolut in % absolut in % absolut | in% | absolut in % absolut in % absolut in % absolut in % absolut
keine Angabe 2 18,2% - - 1 9,1% - - 5 45,5% - - 2 18,2% 1 9,1% 11
Attendorn 4 33,3% 5 41,7% - - - - 1 8,3% 1 8,3% - - 1 8,3% 12
Bad Berleburg - - - - - - - - - - - - - - 1 100,0%
Dortmund - - - - - - - - 1 100,0% - - - - - - 1
Drolshagen - - - - - - - - - - - - 1 100,0% - - 1
Erndtebrick - - - - - - - - 1 100,0% - - - - - - 1
Eslohe 3 25,0% - - 2 16,7% - - 2 16,7% 3 25,0% 2 16,7% - - 12
Finnentrop 5 15,6% 3 9,4% 1 3,1% - - 18 56,3% - - 3 9,4% 2 6,3% 32
Heinsberg 5 55,6% - - - - - - 2 22,2% - - 2 22,2% - -
Hilchenbach 1 14,3% - - - - - - 2 28,6% - - 1 14,3% 3 42,9% 7
Kirchen - - - - - - - - 1 100,0% - - - - - - 1
Kirchhundem 108 54,5% 2 1,0% - - 2 1,0% 47 23,7% 5 2,5% 27 13,6% 7 3,5% 198
Olpe 4 66,7% 1 16,7% - - - - 1 16,7% - - - - - - 6
Overath - - - - - - - - 1 100,0% - - - - - - 1
Schmallenberg 5 31,3% - - - - - - 5 31,3% 4 25,0% 1 6,3% 1 6,3% 16
Winterberg - - - - - - - - 1 100,0% - - - - - - 1
Insgesamt 137 44,2% 11 3,5% 4 1,3% 2 0,6% 88 28,4% 13 4,2% 39 12,6% 16 5,2% 310
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Tabelle 3.4: Zeitungen und Schreibwaren

Wohnort
keine Angabe
Attendorn
Bad Berleburg
Dortmund
Drolshagen
Erndtebriick
Eslohe
Finnentrop
Heinsberg
Hilchenbach
Kirchen
Kirchhundem
Olpe
Overath
Schmallenberg
Winterberg

Insgesamt

Altenhundem

absolut in %

2 18,2%
1 100,0%
1 8,3%
3 9,4%
6 66,7%
1 14,3%
1 100,0%

108 54,5%
3 50,0%
3 18,8%

129 41,6%

Grevenbriick
absolut | in%
5 41,7%

6 1,9%

Elspe

absolut

in%

9,1%

8,3%
3,1%

1,0%

Meggen
absolut in%
2 6,3%
4 2,0%
6 1,9%

Wohnort
absolut in%

6 54,5%
5 41,7%
100,0%

5 41,7%
19 59,4%
2 22,2%
2 28,6%
48 24,2%
1 16,7%
8 50,0%
97 31,3%

Internet
absolut in%
3 1,5%
3 1,0%

Anderer Ort
absolut in%
1 9,1%
1 8,3%
1 100,0%
2 16,7%
3 9,4%
1 11,1%
1 14,3%
14 7,1%
1 16,7%
2 12,5%
27 8,7%

keine Angabe

absolut in%
1 9,1%
1 8,3%
1 100,0%
3 25,0%
4 12,5%
3 42,9%
20 10,1%
1 16,7%
100,0%
3 18,8%
100,0%
39 12,6%

Insgesamt
absolut
11
12

N N =

198

16

310
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Tabelle 3.5: Biicher

Wohnort
keine Angabe
Attendorn
Bad Berleburg
Dortmund
Drolshagen
Erndtebriick
Eslohe
Finnentrop
Heinsberg
Hilchenbach
Kirchen
Kirchhundem
Olpe

Overath
Schmallenberg
Winterberg
Insgesamt

Altenhundem

absolut
4
3

1

12

[N

147

[Co RSN

191

in %
36,4%
25,0%
100,0%
100,0%
8,3%
37,5%
77,8%
42,9%
100,0%
74,2%
16,7%
100,0%
56,3%

61,6%

Grevenbriick

absolut

in%

100,0%
0,3%

Wohnort
absolut in%
2 18,2%
3 25,0%
3 25,0%
10 31,3%
1 14,3%
5 2,5%
1 16,7%
2 12,5%
27 8,7%

Internet
absolut in%
2 18,2%
2 16,7%
4 33,3%
4 12,5%
23 11,6%
1 16,7%
2 12,5%
38 12,3%

Anderer Ort
absolut in%
1 9,1%
3 25,0%
1 100,0%
3 25,0%
4 12,5%
2 22,2%
1 14,3%
12 6,1%
2 33,3%
2 12,5%
31 10,0%

keine Angabe

absolut
2
1
1

in %
18,2%
8,3%
100,0%
8,3%
6,3%

28,6%

5,6%
16,7%

6,3%

7,1%

Insgesamt
absolut
11
12

310
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Tabelle 3.6: Bekleidung, Schuhe

Wohnort
keine Angabe
Attendorn
Bad Berleburg
Dortmund
Drolshagen
Erndtebriick
Eslohe
Finnentrop
Heinsberg
Hilchenbach
Kirchen
Kirchhundem
Olpe

Overath
Schmallenberg
Winterberg
Insgesamt

Altenhundem

absolut in%

6 54,5%
6 50,0%
1 100,0%
1 100,0%
8 66,7%

21 65,6%
6 66,7%
5 71,4%

131 66,2%
2 33,3%
9 56,3%

196 63,2%

Grevenbriick
absolut in%
1 0,5%
1 0,3%

Elspe
absolut in%
2 16,7%
5 2,5%
7 2,3%

Wohnort
absolut in%
1 9,1%
2 16,7%
1 100,0%
1 3,1%
1 100,0%
3 18,8%
9 2,9%

Internet
absolut in%
1 9,1%
2 6,3%
11 5,6%
1 16,7%
15 4,8%

Anderer Ort
absolut in%
1 9,1%
3 25,0%
1 100,0%
2 16,7%
7 21,9%
3 33,3%
1 14,3%
36 18,2%
33,3%
100,0%
2 12,5%
100,0%
60 19,4%

keine Angabe

absolut in%
2 18,2%

1 8,3%

1 3,1%
1 14,3%

14 7,1%
1 16,7%
2 12,5%
22 7,1%

Insgesamt
absolut
11
12

310
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Tabelle 3.7: Mobel und andere Einrichtungsgegenstinde

Altenhundem Grevenbriick Elspe Meggen Wohnort Internet Anderer Ort keine Angabe Insgesamt
Wohnort absolut in % absolut | in% | absolut in % absolut | in% | absolut in % absolut | in% absolut in % absolut in% absolut
keine Angabe - - - - 3 27,3% - - 1 9,1% - - 3 27,3% 4 36,4% 11
Attendorn 1 8,3% 1 8,3% 2 16,7% - - 1 8,3% - - 4 33,3% 3 25,0% 12
Bad Berleburg - - - - - - - - - - - - - - 1 100,0% 1
Dortmund - - - - - - - - 1 100,0% - - - - - - 1
Drolshagen - - - - 1 100,0% - - - - - - - - - - 1
Erndtebriick 1 100,0% - - - - - - - - - - - - - - 1
Eslohe - - - - 6 50,0% - - - - 1 8,3% 4 33,3% 1 8,3% 12
Finnentrop 4 12,5% 1 3,1% 15 46,9% - - - - - - 4 12,5% 8 25,0% 32
Heinsberg 2 22,2% - - - - - - - - - - 5 55,6% 2 22,2%
Hilchenbach 1 14,3% - - - - - - - - - - 1 14,3% 5 71,4%
Kirchen - - - - - - - - 1 100,0% - - - - - - 1
Kirchhundem 10 5,1% 12 6,1% 57 28,8% 1 0,5% 2 1,0% 5 2,5% 60 30,3% 51 25,8% 198
Olpe - - - - 1 16,7% - - 1 16,7% 1 16,7% 2 33,3% 1 16,7% 6
Overath - - - - - - - - - - - - 1 100,0% - - 1
Schmallenberg 1 6,3% - - 1 6,3% - - 8 50,0% - - 3 18,8% 3 18,8% 16
Winterberg - - - - - - - - - - - - - - 1 100,0% 1
Insgesamt 20 6,5% 14 4,5% 86 27,7% 1 0,3% 15 4,8% 7 2,3% 87 28,1% 80 25,8% 310
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Tabelle 3.8: Elektroartikel und elektrische Haushaltsgerate

Altenhundem Meggen Wohnort Internet

Wohnort absolut in% absolut in% absolut in% absolut in%
keine Angabe 6 54,5% - - - - - -
Attendorn 1 8,3% - - 3 25,0% 1 8,3%
Bad Berleburg - - - - - - - -
Dortmund - - - - 1 100,0% - -
Drolshagen - - - - - - - -
Erndtebriick 1 100,0% - - - - - -
Eslohe 6 50,0% - - - - 1 8,3%
Finnentrop 7 21,9% - - 12 37,5% 3 9,4%
Heinsberg 4 44,4% - - - - 1 11,1%
Hilchenbach 1 14,3% - - - - - -
Kirchen - - - - 1 100,0% - -
Kirchhundem 102 51,5% 8 4,0% 16 8,1% 13 6,6%
Olpe 1 16,7% - - 1 16,7% 1 16,7%
Overath - - - - - - - -
Schmallenberg 4 25,0% - - 3 18,8% 5 31,3%
Winterberg - - - - 1 100,0% - -
Insgesamt 133 42,9% 8 2,6% 38 12,3% 25 8,1%

Anderer Ort
absolut in%
3 27,3%
4 33,3%
1 100,0%
5 41,7%
5 15,6%
2 22,2%
1 14,3%
41 20,7%
2 33,3%
1 100,0%
2 12,5%
67 21,6%

keine Angabe

absolut in%
2 18,2%
3 25,0%
1 100,0%
5 15,6%
2 22,2%
5 71,4%
18 9,1%
1 16,7%
2 12,5%
39 12,6%

Insgesamt
absolut
11
12

310
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Tabelle 3.9: Unterhaltungselektronik (CD, DVD,...)

Wohnort
keine Angabe
Attendorn
Bad Berleburg
Dortmund
Drolshagen
Erndtebriick
Eslohe
Finnentrop
Heinsberg
Hilchenbach
Kirchen
Kirchhundem
Olpe

Overath
Schmallenberg
Winterberg
Insgesamt

Altenhundem
absolut in%
5 45,5%
1 100,0%
4 33,3%
4 12,5%
1 11,1%
1 14,3%
74 37,4%
1 16,7%
4 25,0%
95 30,6%

Meggen
absolut in%
1 0,5%
1 0,3%

Wohnort
absolut in%
2 16,7%
1 100,0%
7 21,9%
1 100,0%
4 2,0%
1 16,7%
2 12,5%
18 5,8%

Internet
absolut in%
1 9,1%
3 25,0%
6 50,0%
5 15,6%
1 11,1%
37 18,7%
2 33,3%
4 25,0%
1 100,0%
60 19,4%

Anderer Ort
absolut in%
2 18,2%
3 25,0%
1 100,0%
2 16,7%
11 34,4%
4 44,4%
1 14,3%
45 22,7%
1 16,7%
1 100,0%
3 18,8%
74 23,9%

keine Angabe

absolut
3
4
1

in %
27,3%
33,3%
100,0%
15,6%
33,3%
71,4%

18,7%
16,7%

18,8%

20,0%

Insgesamt
absolut
11
12

310
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Tabelle 3.10: Gebrauchsgiiter fiir die Haushaltsfithrung (Geschirr,...)

Wohnort
keine Angabe
Attendorn
Bad Berleburg
Dortmund
Drolshagen
Erndtebriick
Eslohe
Finnentrop
Heinsberg
Hilchenbach
Kirchen
Kirchhundem
Olpe

Overath
Schmallenberg
Winterberg
Insgesamt

Altenhundem
absolut in%
9 81,8%
7 58,3%
1 100,0%
1 100,0%
7 58,3%
17 53,1%
4 44,4%
5 71,4%
133 67,2%
3 50,0%
1 100,0%
5 31,3%
193 62,3%

absolut

Elspe

in %

0,3%

Wohnort
absolut in %
1 100,0%
5 15,6%
1 100,0%
1 0,5%
6 37,5%
1 100,0%
15 4,8%

Internet
absolut in%
1 8,3%
1 3,1%
12 6,1%
14 4,5%

Anderer Ort
absolut in %
1 9,1%
3 25,0%
2 6,3%
3 33,3%
1 14,3%
28 14,1%
1 16,7%
2 12,5%
41 13,2%

keine Angabe

absolut in %

1 9,1%
4 33,3%
1 100,0%
2 16,7%
7 21,9%
2 22,2%
1 14,3%
23 11,6%
2 33,3%
3 18,8%
46 14,8%

Insgesamt

absolut
11
12

198

16

310
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Tabelle 3.11: Schmuck, Uhren

Altenhundem Grevenbriick Elspe Wohnort Internet Anderer Ort keine Angabe Insgesamt
Wohnort absolut in% absolut in % absolut in% absolut in % absolut in % absolut in % absolut in % absolut
keine Angabe 5 45,5% - - - - 4 36,4% - - 1 9,1% 1 9,1% 11
Attendorn 4 33,3% - - 1 8,3% 3 25,0% - - 1 8,3% 3 25,0% 12
Bad Berleburg - - - - - - - - - - - - 1 100,0%
Dortmund - - - - - - 1 100,0% - - - - - -
Drolshagen 1 100,0% - - - - - - - - - - - -
Erndtebriick 1 100,0% - - - - - - - - - - - -
Eslohe 5 41,7% - - 1 8,3% 3 25,0% - - 2 16,7% 1 8,3% 12
Finnentrop 20 62,5% 1 3,1% - - - - - - 3 9,4% 8 25,0% 32
Heinsberg 2 22,2% - - - - 1 11,1% 1 11,1% 3 33,3% 2 22,2% 9
Hilchenbach 3 42,9% - - - - - - - - 1 14,3% 3 42,9% 7
Kirchen - - - - - - - - - - - - 1 100,0% 1
Kirchhundem 125 63,1% 1 0,5% - - 14 7,1% 7 3,5% 28 14,1% 23 11,6% 198
Olpe 3 50,0% - - - - - - 1 16,7% 1 16,7% 1 16,7% 6
Overath 1 100,0% - - - - - - - - - - - - 1
Schmallenberg 5 31,3% - - - - 4 25,0% 1 6,3% 4 25,0% 12,5% 16
Winterberg - - - - - - - - - - - - 100,0% 1
Insgesamt 175 56,5% 2 0,6% 2 0,6% 30 9,7% 10 3,2% a4 14,2% 47 15,2% 310
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Tabelle 3.12: Schnittblumen, Topf- und Freilandpflanzen

Wohnort
keine Angabe
Attendorn
Bad Berleburg
Dortmund
Drolshagen
Erndtebriick
Eslohe
Finnentrop
Heinsberg
Hilchenbach
Kirchen
Kirchhundem
Olpe

Overath
Schmallenberg
Winterberg
Insgesamt

Altenhundem

absolut in %

7 63,6%
5 41,7%
1 100,0%
1 100,0%
58,3%

21 65,6%
44,4%

5 71,4%
107 54,0%
5 83,3%
1 100,0%
13 81,3%
177 57,1%

Grevenbriick
absolut in%
2 16,7%
2 6,3%
1 100,0%
1,6%

absolut

Elspe

in %

0,3%

Wohnort
absolut in %
3 27,3%
4 33,3%
1 100,0%
3 25,0%
8 25,0%
2 22,2%
1 14,3%
1 100,0%
51 25,8%
1 16,7%
2 12,5%
77 24,8%

Anderer Ort
absolut in%
1 9,1%
1 8,3%
1 100,0%
1 8,3%
2 22,2%
28 14,1%
1 6,3%
35 11,3%

keine Angabe

absolut in%
1 3,1%
1 11,1%
1 14,3%
12 6,1%
15 4,8%

Insgesamt

absolut
11
12

310
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Tabelle 3.13: Freizeitartikel (Spielwaren, Sportartikel, Hobbywaren,...)

Wohnort
keine Angabe
Attendorn
Bad Berleburg
Dortmund
Drolshagen
Erndtebriick
Eslohe
Finnentrop
Heinsberg
Hilchenbach
Kirchen
Kirchhundem
Olpe

Overath
Schmallenberg
Winterberg
Insgesamt

Altenhundem

absolut in%

8 72,7%
3 25,0%
1 100,0%
1 100,0%
1 100,0%
9 75,0%
19 59,4%
5 55,6%
57,1%

134 67,7%
3 50,0%
5 31,3%
193 62,3%

Grevenbriick
absolut in%
1 8,3%
1 0,3%

Wohnort Internet
absolut in% absolut in%

3 25,0% 5 41,7%
- - 1 8,3%
2 6,3% 2 6,3%
- - 1 11,1%
1 100,0% - -

1 0,5% 13 6,6%
1 16,7% - -

- - 1 100,0%
9 56,3% - -

1 100,0% - -
18 5,8% 23 7,4%

Anderer Ort

absolut in%
1 9,1%
1 100,0%
2 16,7%
3 9,4%
1 11,1%
1 14,3%
27 13,6%
1 16,7%
37 11,9%

keine Angabe

absolut in%
2 18,2%
6 18,8%
2 22,2%
2 28,6%
23 11,6%
1 16,7%
2 12,5%
38 12,3%

Insgesamt
absolut
11
12

310
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Tabelle 3.14: Werkzeuge und Geriite fiir Haus und Garten

Altenhundem Grevenbriick Elspe Meggen Wohnort

Wohnort absolut in % absolut in% | absolut in % absolut | in% | absolut in %
keine Angabe 7 63,6% - - - - - - 1 9,1%
Attendorn 4 33,3% - - - - - - 5 41,7%
Bad Berleburg - - - - - - - - - -
Dortmund - - - - - - - - 1 100,0%
Drolshagen - - - - - - - - - -
Erndtebriick 1 100,0% - - - - - - - -
Eslohe 9 75,0% - - - - - - 1 8,3%
Finnentrop 4 12,5% - - 1 3,1% 1 3,1% 17 53,1%
Heinsberg 6 66,7% - - - - - - 1 11,1%
Hilchenbach 2 28,6% - - - - - - - -
Kirchen - - - - - - - - 1 100,0%
Kirchhundem 148 74,7% 1 0,5% - - - - 20 10,1%
Olpe 3 50,0% - - - - - - 2 33,3%
Overath 1 100,0% - - - - - - - -
Schmallenberg 8 50,0% - - - - - - 4 25,0%
Winterberg - - - - - - - - - -
Insgesamt 193 62,3% 1 0,3% 1 0,3% 1 0,3% 53 17,1%

Internet
absolut in%
2,5%
16,7%
1 6,3%
7 2,3%

Anderer Ort
absolut in%
1 9,1%
2 16,7%
1 100,0%
1 8,3%
4 12,5%
1 14,3%
15 7,6%
1 100,0%
26 8,4%

keine Angabe

absolut in%
2 18,2%
1 8,3%
1 100,0%
1 8,3%
5 15,6%
2 22,2%
4 57,1%
9 4,5%
3 18,8%
28 9,0%

Insgesamt
absolut
11
12

12
32

198

16

310
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Tabelle 3.15: Telekommunikation

Wohnort
keine Angabe
Attendorn
Bad Berleburg
Dortmund
Drolshagen
Erndtebriick
Eslohe
Finnentrop
Heinsberg
Hilchenbach
Kirchen
Kirchhundem
Olpe

Overath
Schmallenberg
Winterberg
Insgesamt

Altenhundem

absolut in%
4 36,4%
1 8,3%
1 100,0%
4 33,3%
7 21,9%
5 55,6%
1 100,0%
112 56,6%
1 16,7%
2 12,5%
138 44,5%

Grevenbriick
absolut in%
1 8,3%
1 0,3%

Wohnort
absolut in%
1 9,1%
4 33,3%
1 100,0%
1 8,3%
9 28,1%
3 1,5%
1 16,7%
1 100,0%
5 31,3%
1 100,0%
27 8,7%

Internet
absolut in%
2 18,2%
1 8,3%
3 25,0%
3 9,4%
28 14,1%
1 16,7%
4 25,0%
42 13,5%

Anderer Ort
absolut in%
1 9,1%
1 8,3%
1 100,0%
2 16,7%
5 15,6%
1 11,1%
1 14,3%
22 11,1%
2 33,3%
2 12,5%
38 12,3%

keine Angabe

absolut in%
3 27,3%
4 33,3%
1 100,0%
2 16,7%
8 25,0%
3 33,3%
6 85,7%
33 16,7%
1 16,7%
3 18,8%
64 20,6%

Insgesamt
absolut
11
12

310
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Tabelle 3.16: Gerdate im Rahmen der Gesundheitspflege (Brillen,...)

Wohnort
keine Angabe
Attendorn
Bad Berleburg
Dortmund
Drolshagen
Erndtebriick
Eslohe
Finnentrop
Heinsberg
Hilchenbach
Kirchen
Kirchhundem
Olpe

Overath
Schmallenberg
Winterberg
Insgesamt

Altenhundem

absolut in%

3 27,3%
100,0%

16,7%

10 31,3%
6 66,7%
154 77,8%
1 16,7%
1 100,0%
2 12,5%
180 58,1%

Grevenbriick
absolut in%
1 8,3%
1 3,1%
3 1,5%
1 16,7%
6 1,9%

Elspe
absolut in%
1 9,1%
3 25,0%
1 8,3%
2 6,3%
4 2,0%
11 3,5%

Wohnort
absolut in%

3 27,3%
3 25,0%

1 100,0%
5 41,7%
7 21,9%

1 100,0%
1 16,7%
50,0%

1 100,0%
30 9,7%

Internet
absolut in%
2 1,0%
1 16,7%
3 1,0%

Anderer Ort
absolut in%
2 18,2%
2 16,7%
1 100,0%
2 16,7%
8 25,0%
1 11,1%
1 14,3%
20 10,1%
1 16,7%
4 25,0%
42 13,5%

keine Angabe

absolut in%
2 18,2%
3 25,0%
1 100,0%
2 16,7%
4 12,5%
2 22,2%
6 85,7%

15 7,6%
1 16,7%
2 12,5%
38 12,3%

Insgesamt
absolut
11
12

310
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Tabelle 3.17: Handwerksdienstleistungen/Werkstatten

Altenhundem Grevenbriick Elspe Meggen Wohnort

Wohnort absolut in% absolut | in% | absolut | in% | absolut | in% | absolut in %
keine Angabe 2 18,2% - - - - - - 6 54,5%
Attendorn - - 1 8,3% - - - - 7 58,3%
Bad Berleburg - - - - - - - - - -
Dortmund - - - - - - - - 1 100,0%
Drolshagen - - - - - - - - - -
Erndtebriick - - - - - - - - 1 100,0%
Eslohe 2 16,7% - - - - - - 7 58,3%
Finnentrop 2 6,3% - - 3 9,4% - - 15 46,9%
Heinsberg 2 22,2% - - - - - - 4 44,4%
Hilchenbach - - - - - - - - 1 14,3%
Kirchen - - - - - - - - 1 100,0%
Kirchhundem 67 33,8% 2 1,0% - - 4 2,0% 79 39,9%
Olpe - - - - - - - - 3 50,0%
Overath - - - - - - - - 1 100,0%
Schmallenberg 1 6,3% - - - - 1 6,3% 8 50,0%
Winterberg - - - - - - - - 1 100,0%
Insgesamt 76 24,5% 3 1,0% 3 1,0% 5 1,6% 135 43,5%

Internet

absolut in%

1 0,3%

Anderer Ort
absolut in%
2 16,7%
1 100,0%
1 8,3%
4 12,5%
2 22,2%
1 14,3%
14 7,1%
1 16,7%
1 6,3%
27 8,7%

keine Angabe

absolut in%
3 27,3%
2 16,7%
1 100,0%
2 16,7%
8 25,0%
1 11,1%
5 71,4%
31 15,7%
2 33,3%
5 31,3%
60 19,4%

Insgesamt
absolut
11
12

12
32

198

16

310
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4 Welche Sortimente fehlen in...

Tabelle 4.1: Altenhundem?

Tabelle 4.2: Grevenbriick?

Antwortkategorie
Herrenbekleidung

Bekleidung
Mobel/Einrichtungsgegenstande
Kinder-/Jugendbekleidung
Unterhaltungselektronik

keine

Fachgeschafte

Spielwaren

Fischgeschaft

Elektronik
Geschenk-/Deko-/Bastelartikel
Damenbekleidung
Sanitatshaus
Sportartikel/Sportfachgeschaft
Schuhe

(fast) alles

Freizeitartikel

Drogerie

Schmuck

Elektroartikel

Fahrradhandel

Blumen & Pflanzen

Werkzeuge
Telekommunikation

Blicher

Reformhaus

Haushaltswaren

Insgesamt

Anzahl
33
29
15
12

=
o

P PP R RPRRPPRPRRPRRPRPRRRPLPRPNWWEDNGT®

141

164

Antwortkategorie
Bekleidung

Schuhe

Blicher

Haushaltswaren
Herrenbekleidung

(fast) alles
Baby-/Kinderartikel
Baumarkt
Unterhaltungselektronik
Geschenk-/Deko-/Bastelartikel
Elektroartikel

Insgesamt

Anzahl
7

R RrR R, R NNNWG,

N
(<)}

Tabelle 4.3: Elspe?

Antwortkategorie
Schuhe

Elektroartikel

(fast) alles

Bekleidung
Haushaltswaren

Lidl

Biicher
Unterhaltungselektronik
Kinder-/Jugendbekleidung
Lebensmittelgeschaft
Herrenbekleidung
Insgesamt

Anzahl
4

R R R R R R NNNN

[y
(o]

Tabelle 4.4: Meggen?

Antwortkategorie

(fast) alles

Bekleidung

Herrenbekleidung
Mabel/Einrichtungsgegenstande
Schuhe

Discounter
Unterhaltungselektronik
Elektroartikel

Insgesamt

Anzahl
7

P P P NDNNDNW
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Tabelle 4.5: in lhrem Wohnort?

Antwortkategorie

(fast) alles

alles (bis auf Lebensmittel)
Apotheke

Baumarkt

Bekleidung

Bioladen

Blumen & Pflanzen
Brille

Biicher

Discounter

Drogerie

Elektroartikel
Elektronik

Fleischerei
Freizeitartikel
Gastronomie
Geschenk-/Deko-
/Bastelartikel
Haushaltswaren
Herrenbekleidung
keine
Kinder-/Jugendbekleidung
Lebensmittelgeschift
Mébel/Einrichtungs-
gegenstdnde

Schmuck

Schreibwaren

Schuhe

Spielwaren
Sportartikel/Sportfach-
geschaft
Telekommunikation
Unterhaltungselektronik
Videothek

viele

Werkzeuge

Insgesamt

Attendorn

Bad
Berleburg
1

Drolshagen

Erndtebriick

Eslohe

=R

Finnentrop

Heinsberg

Hilchenbach

Kirchen

Kirchhundem

Olpe

Schmallenberg

I

R RN

Insgesamt

64

= 00

W = N NNOUVN

N W N

w

= O = NN

262
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Angebote und Attraktivitidt der Einzelhandelsorte

Tabelle 5: Wie zufrieden sind Sie mit den Angeboten der Geschifte und fiir wie wichtig halten Sie diese?

Anzahl der Nennungen fiir:

Anzahl der Geschifte

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
insgesamt

sehr wichtig
insgesamt

sehr zufrieden
14
13

36

zufrieden
35
102
14
1

Zufriedenheit
unzufrieden
8
12

N R R

PP Ww

29

sehr unzufrieden

[N

Insgesamt
57
128
17

R R 0O N-ANNRR

250
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Anzahl der Nennungen fiir:

Offnungszeiten der Geschifte

Ort

Altenhundem

Elspe

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
Grevenbriick
sehr wichtig
wichtig
insgesamt

sehr wichtig
insgesamt

sehr zufrieden
14
18

46

zufrieden
36
73
13

20
144

(S I

= U

150

Zufriedenheit
unzufrieden
22
16

[N

45

sehr unzufrieden
11

1

12

Insgesamt
83
107
18

242

= = N O N O R =

253
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Anzahl der Nennungen fiir:

Sortimentsvielfalt

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen

keine Angabe
insgesamt
sehr wichtig
wichtig
insgesamt
sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
keine Angabe
insgesamt
sehr wichtig
insgesamt

sehr zufrieden
14

33

zufrieden
51
85
6
1
20

Zufriedenheit
unzufrieden
12
21

42

sehr unzufrieden
3
2

Insgesamt
80
117

238

R R O R R NNNRR

247
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Anzahl der Nennungen fiir:

Schaufensterangebot

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
insgesamt
wichtig
weniger wichtig
keine Angabe
insgesamt
wichtig
insgesamt

sehr zufrieden
4
11

26

zufrieden
18
57
63
9
1
23

= RN R

175

Zufriedenheit
unzufrieden
4
10

26

sehr unzufrieden
1
3

Insgesamt
27
81
78

226

R R U R WRNRR

234
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Anzahl der Nennungen fiir:

Verkaufsraumgestaltung

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen

keine Angabe
insgesamt
sehr wichtig
wichtig
insgesamt
sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
insgesamt
wichtig
insgesamt

sehr zufrieden
7

6
5
1

4
23

24

zufrieden
23
95
39
4
2
29

196

Zufriedenheit
unzufrieden
4
8

(RN

N B =

17

sehr unzufrieden

Insgesamt
34
109
48

R = N W NNNR R

241
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Anzahl der Nennungen fiir:

Qualitat der Warenangebote

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
insgesamt

sehr wichtig
insgesamt

sehr zufrieden
33

42

zufrieden
88
55

Zufriedenheit
unzufrieden
12
7

sehr unzufrieden
5
1

Insgesamt
138
66

243

R R oW HBNR PR

254
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Anzahl der Nennungen fiir:

Preis-/Leistungsverhiltnis der
Warenangebote

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
kann ich nicht beurteilen
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
insgesamt

sehr wichtig
insgesamt

sehr zufrieden

15

zufrieden
102
58

B P, NN ONR R

197

Zufriedenheit
unzufrieden
20
6

1

31

sehr unzufrieden
2

Insgesamt
131
69

234

R =R 00 NONRR

245
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Anzahl der Nennungen fiir:

Angebote und Leistungen rund um
die Schatzkarte

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
weniger wichtig
insgesamt
wichtig
weniger wichtig
insgesamt

sehr wichtig
insgesamt

sehr zufrieden
25
16

zufrieden
23
72
29
3

25
155

W Rk, NNR R

160

Zufriedenheit
unzufrieden
5
14

= P, NN

28

sehr unzufrieden
2
1

Insgesamt
55
103
35

B R0 U WN R R

242
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Anzahl der Nennungen fiir:

Warenangebote fiir Kinder und
Jugendliche

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
insgesamt
wichtig
insgesamt

sehr zufrieden
2
6

zufrieden
24
32
7

13
79

[Eny

= e

81

Zufriedenheit
unzufrieden
35
33
3

2

77

B P W N R

81

sehr unzufrieden

Insgesamt
67
76
10
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Anzahl der Nennungen fiir:

Warenangebote fiir Senioren

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe

insgesamt

sehr wichtig

insgesamt

wichtig

kann ich nicht beurteilen
insgesamt

wichtig

insgesamt

sehr zufrieden
1
4
1

zufrieden
15
25
11
3

13
69

Zufriedenheit
unzufrieden
20
25
2

[ S (€]

(SRS

56

sehr unzufrieden

Insgesamt
36
58
14

175
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Anzahl der Nennungen fiir:

Angebot von regionalen Produkten

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig

weniger wichtig
kann ich nicht beurteilen

keine Angabe
insgesamt
sehr wichtig
insgesamt
sehr wichtig
wichtig

weniger wichtig

insgesamt
sehr wichtig
insgesamt

sehr zufrieden

12

zufrieden
28
45
12
3
13
101

N

S R SR

107

Zufriedenheit
unzufrieden
21
16
6
2
45

47

sehr unzufrieden
1
2
2

NN

Insgesamt
56
66
21
3
19
165

= = ON WL NN

174
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Anzahl der Nennungen fiir:

Angebot von Bioprodukten

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen

keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
insgesamt
weniger wichtig
insgesamt

sehr zufrieden
5
4
2

11

zufrieden
28
70
31
1

16
148

149

Zufriedenheit
unzufrieden
10

sehr unzufrieden
1

1

Insgesamt
44
82
36
1

19
184

R R AR NRRR

190
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Anzahl der Nennungen fiir:

Freundlichkeit des Personals

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit
sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig

kann ich nicht beurteilen

keine Angabe
insgesamt
sehr wichtig
wichtig
insgesamt
sehr wichtig
wichtig
insgesamt
sehr wichtig
insgesamt

sehr zufrieden
30

zufrieden
104
47

176

A W W N - -

184

Zufriedenheit
unzufrieden
12

16

sehr unzufrieden
3

Insgesamt
149
58

243

B =0 WU NR R

254

178
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Anzahl der Nennungen fiir:

Beratungskompetenz

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit
sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig

kann ich nicht beurteilen

keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
insgesamt

sehr wichtig
weniger wichtig
insgesamt

sehr wichtig
insgesamt

sehr zufrieden
25

zufrieden
107
47

178

H NN N R

184

Zufriedenheit
unzufrieden
10

16

sehr unzufrieden
7

0 -

Insgesamt
149
53

235

R R ONBAMNRR

244

179
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Anzahl der Nennungen fiir:

Kundenservice

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit
sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig

kann ich nicht beurteilen

keine Angabe
insgesamt
sehr wichtig
wichtig
insgesamt
sehr wichtig
wichtig
insgesamt
sehr wichtig
insgesamt

sehr zufrieden
22

zufrieden
108
42

171

W R NNR R

176

Zufriedenheit
unzufrieden
12
2

14

16

sehr unzufrieden
3

Insgesamt
145
49

221

R RO R UNRR

230
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Tabelle 6: Wie zufrieden sind Sie mit den Dienstleistungsangeboten und fiir wie wichtig halten Sie diese?

Anzahl der Nennungen fiir:

Handwerksleistungen

Café-/Gaststattendienstleistungen

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
keine Angabe
insgesamt
sehr wichtig
insgesamt
sehr wichtig
insgesamt
sehr wichtig
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
kann ich nicht beurteilen
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
insgesamt
wichtig
insgesamt

sehr zufrieden
19
7
3
29

B R, NN

[N S N

65

zufrieden
27
53

138

A NN R

143

Zufriedenheit
unzufrieden

w N -

26

sehr unzufrieden

Insgesamt
47

R RO UIWN R R

238
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Anzahl der Nennungen fiir:

Friseur- und andere Dienstleistun-
gen fiir die Korperpflege

Dienstleistungen sozialer Einrich-
tungen

Ort

Altenhundem

Elspe

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte
Altenhundem

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
kann ich nicht beurteilen
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
insgesamt
wichtig
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
insgesamt
wichtig
insgesamt

sehr zufrieden
23
20
1
8
52

53
19

28

zufrieden
15
66
15
1
7
104

U NN R R R

110

Zufriedenheit
unzufrieden

2
1

=R

sehr unzufrieden

Insgesamt
38
88
17
1
15
159

R B UONNRRR

166

46

120

B R WRN

124
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Anzahl der Nennungen fiir:

Versicherungsdienstleistungen

Finanzdienstleistungen

Ort

Altenhundem

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte
Altenhundem

Grevenbrick

Meggen

Alle Orte

Wichtigkeit

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
weniger wichtig
insgesamt
wichtig
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe
insgesamt

sehr wichtig
wichtig
insgesamt
weniger wichtig
insgesamt

sehr zufrieden
12

33

zufrieden
17
42
15

Zufriedenheit
unzufrieden

1

7

3

13

sehr unzufrieden

Insgesamt
30
56
21
1

13
122

B R WRN

126

139

R R DR W

144
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Attraktivitdt von Altenhundem

Tabelle 7: Wie zufrieden sind Sie mit den Einkaufs- und Aufenthaltsbedingungen im Stadtzentrum (Altenhundem) und fiir wie
wichtig halten Sie diese?

. L Zufriedenheit
Anzahl der Nennungen fur: Wichtigkeit sehr zufrieden zufrieden unzufrieden sehr unzufrieden Insgesamt
Einkaufserlebnis/Atmosphire sehr wichtig 20 57 26 5 108
wichtig 5 91 27 4 127
weniger wichtig - 11 2 - 13
kann ich nicht beurteilen - 1 - - 1
keine Angabe 10 20 9 1 40
insgesamt 35 180 64 10 289
Anbindung an 6ffentlichen Nahverkehr | sehr wichtig 13 39 17 9 78
wichtig 7 34 12 1 54
weniger wichtig 2 24 6 - 32
unwichtig - 3 2 - 5
kann ich nicht beurteilen - 1 - - 1
keine Angabe 8 18 3 3 32
insgesamt 30 119 40 13 202
Parkmaoglichkeiten sehr wichtig 31 98 40 18 187
wichtig 4 52 8 - 64
kann ich nicht beurteilen - 1 - - 1
keine Angabe 3 27 6 6 42
insgesamt 38 178 54 24 294
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Anzahl der Nennungen fiir: Wichtigkeit sehr zufrieden sufrieden
Erreichbarkeit der Geschifte zu FuR sehr wichtig 36 83
wichtig 13 87
weniger wichtig 2
unwichtig -
kann ich nicht beurteilen -
keine Angabe 14 24
insgesamt 65 199
Verkehrssicherheit sehr wichtig 13 75
wichtig 2 62
weniger wichtig - 2
unwichtig -
kann ich nicht beurteilen -
keine Angabe 6 22
insgesamt 21 163
Stadtfeste und Markte sehr wichtig 13 16
wichtig 19 73
weniger wichtig 6 53
unwichtig - 9
kann ich nicht beurteilen - 2
keine Angabe 12 21
insgesamt 50 174
Wochenmarkt sehr wichtig 20 17
wichtig 10 70
weniger wichtig - 32
unwichtig - 3
kann ich nicht beurteilen - 2
keine Angabe 6 17
insgesamt 36 141

Zufriedenheit
unzufrieden sehr unzufrieden
11 2
7 -
3 -
21 2
58 11
17 1
6 4
81 16
3 -
11 -
3 1
2 o
3 o
22 1
3 2
9 -
7 2
1 1
5 2
25 7

Insgesamt
132
107

41
287
157

82

38
281
32
103
63
11

36
247
42
89
41

30
209
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Anzahl der Nennungen fiir: Wichtigkeit sehr zufrieden sufrieden
Gestaltung und Attraktivitat der sehr wichtig 3 43
Innenstadt wichtig 7 67
weniger wichtig - 11
unwichtig - -
kann ich nicht beurteilen - 1
keine Angabe 4 17
insgesamt 14 139
Aufenthaltsmoglichkeiten im 6ffentli- | sehr wichtig 3 20
chen Raum wichtig 2 41
weniger wichtig - 10
unwichtig - 2
kann ich nicht beurteilen 1 3
keine Angabe 3 14
insgesamt 9 920
Aufenthaltsmoglichkeiten fiir Eltern sehr wichtig 4 11
mit Kindern wichtig = 17
weniger wichtig 1 1
kann ich nicht beurteilen - -
keine Angabe 3 10
insgesamt 8 39
Behindertengerechte Gestaltung von | sehr wichtig 5 22
StraBen und Platzen wichtig 3 18
weniger wichtig -
kann ich nicht beurteilen -
keine Angabe 4
insgesamt 12 49

Zufriedenheit
unzufrieden sehr unzufrieden
33 19
39 10
7 -
1 =
11 2
91 31
21 11
38 9
1
10 2
78 23
32 15
27 7
3 2
1 1
6 3
69 28
31 7
17 3
1 1
6 6
55 17

Insgesamt
98
123
18
1
1
34
275
55
90
18
3
5
29
200
62
51
7
2
22
144
65
41

23
133
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Anzahl der Nennungen fiir:

Behindertengerechte Gestaltung von
Geschaften

Bahnhofsbereich

Informationsangebote iiber Alten-
hundem in Zeitungen

Wichtigkeit

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig

keine Angabe

insgesamt

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe

insgesamt

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe

insgesamt

sehr zufrieden
5
1
4
10
51
46
5
21
123
14

13

35

zufrieden
24
16
2
8
50
36
73
17
1
18
145
32
85
32

21
174

Zufriedenheit
unzufrieden sehr unzufrieden
27 6
14 2
1 -
5 4
47 12
2 1
7 -
1 -
1 1
11 2
9 1
10 3
3 -
1 -
1 2
24 6

Insgesamt
62
33

3
21
119
90
126
23
1
41
281
56
104
37

37
239
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8 Was gefillt Ihnen an Altenhundem besonders?

Tabelle 8.1:

1. Nennung

Antwortkategorie
Bahnhof/Bahnhofsbereich

Anzahl der Geschafte/Vielfalt/Einkaufsmoglichkeiten
Bahnhofscafé

kurze Wege/zentral/zu FuR erreichbar
Fachhandel/Einzelne Gesch&fte/Discounter
Atmosphare/Charakter der Stadt
Verkehrsberuhigung/Parken

Freundlichkeit

Stadtebauliche Gestaltung/Gebaude (auBer Bahnhof)
Nichts/nicht viel
Arzt/Krankenhaus/AOK/Apotheke
Heimat/Arbeitsstelle

(kulturelles) Angebot/Kino/Verein

Diverses

Verwaltung/Politik/Soziales

Gastronomie

Sauberkeit

Zuganbindung/OPNV

Verkehrsanbindung

Insgesamt

Anzahl
80
41
27
27
17
16

[EEN
(9]
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Tabelle 8.2:

2. Nennung

Antwortkategorie

Anzahl der Geschafte/Vielfalt/Einkaufsmoglichkeiten
Bahnhof/Bahnhofsbereich
Verkehrsberuhigung/Parken
Stadtebauliche Gestaltung/Geb3ude (auBer Bahnhof)
kurze Wege/zentral/zu FuB erreichbar
Fachhandel/Einzelne Gesché&fte/Discounter
Freundlichkeit

(kulturelles) Angebot/Kino/Verein
Bahnhofscafé

Einzelne Veranstaltungen/Wochenmarkt
Gastronomie

Verwaltung/Politik/Soziales
Atmosphare/Charakter der Stadt
Dienstleistungen

Verkehrsanbindung

Zuganbindung/OPNV
Hundem-Lenne-Center
Arzt/Krankenhaus/AOK/Apotheke
Schulen/Schulbildung

Sauberkeit

Insgesamt

Anzahl
29
24
17

[y
=
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151
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Ihre Meinung zahlt- damit sich Lennestadt bewegt. Ergebnisse der Umfrage 2010

Tabelle 8.3: 3. Nennung

Antwortkategorie Anzahl
Anzahl der Geschafte/Vielfalt/Einkaufsmoglichkeiten 12
Fachhandel/Einzelne Gesché&fte/Discounter 10
Bahnhof/Bahnhofsbereich
Verkehrsberuhigung/Parken

Stadtebauliche Gestaltung/Gebaude (auBer Bahnhof)
kurze Wege/zentral/zu FuB erreichbar

Einzelne Veranstaltungen/Wochenmarkt
Dienstleistungen

Arzt/Krankenhaus/AOK/Apotheke

(kulturelles) Angebot/Kino/Verein
Hundem-Lenne-Center

Freundlichkeit

Bahnhofscafé

Zuganbindung/OPNV

Sauberkeit

Gastronomie

Wandern/Sport/Freizeit

Heimat/Arbeitsstelle

Insgesamt

PR NRNNN ®WWW®WwWws s ool

(o]
o

189



Ihre Meinung zahlt- damit sich Lennestadt bewegt. Ergebnisse der Umfrage 2010

9 Was stort Sie an Altenhundem besonders?

Tabelle 9.1: 1. Nennung

Antwortkategorie Anzahl
Marktplatz 34
hohes Verkehrsaufkommen/Stau 33
Hundem-Lenne-Center (allgemein) 31
Parkmdoglichkeiten/-platze/-gebuhren 31
Verkehrssituation/-sicherheit am Hundem-Lenne-Center 17
Verkehrsregelung/-flihrung/-sicherheit 15
Stadtebauliche Planung und Gestaltung (aufRer Marktplatz bzw. HLC) 14

(Unterschiedliche) Offnungszeiten
Billigladen/niedrige Qualitat/zu viele Discounter
StraRenverhéltnisse/Pflasterung

Fehlende Fachgeschafte/Sortimentsvielfalt

kein richtiges Zentrum

Unterfiihrung

[EEN
w

Negative Eindriicke

Nichts/wenig

negatives Sozialverhalten

Diverses

Schmutzige StraBen/Passagen/Orte

zu wenig Angebote fiir Jugendliche

Radwege

zu wenig Sitz-/Aufenthaltsméglichkeiten

keine FuBgangerzone/verkehrsberuhigte Zonen, zu schmale Gehwege
Geschafte zu zerstreut

Verwaltung/Politik

zu wenig Spielplatze/Aufenthaltsmoglichkeiten mit Kindern
zu wenig Grinflachen/schlecht gepflegt

(kulturelles) Angebot/Kino/Verein

Einzelne Veranstaltungen/Wochenmarkt

Gastronomie

R R R R R R RPRRPRRNMNNNNNWWWWWWOO O

Verhalten der Verkehrsteilnehmer
Insgesamt 242
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Tabelle 9.2: 2. Nennung

Antwortkategorie Anzahl
Parkmoglichkeiten/-platze/-gebuhren 20
Hundem-Lenne-Center (allgemein) 15
Marktplatz 13
Billigladen/niedrige Qualitat/zu viele Discounter 11

Verkehrsregelung/-flihrung/-sicherheit

hohes Verkehrsaufkommen/Stau

(Unterschiedliche) Offnungszeiten

Verkehrssituation/-sicherheit am Hundem-Lenne-Center
Stadtebauliche Planung und Gestaltung (auBer Marktplatz bzw. HLC)
Diverses

[
o

Fehlende Fachgeschafte/Sortimentsvielfalt

keine FuBgangerzone/verkehrsberuhigte Zonen, zu schmale Gehwege
StraBenverhdltnisse/Pflasterung

zu wenig Sitz-/Aufenthaltsméglichkeiten

negatives Sozialverhalten

zu wenig Grinflachen/schlecht gepflegt

Unterfiihrung

Geschafte zu zerstreut

Negative Eindriicke

kein richtiges Zentrum

Leerstand

zu wenig Spielplatze/Aufenthaltsmaoglichkeiten mit Kindern
Schmutzige StraRen/Passagen/Orte

zu wenig Attraktionen/Freizeitangebot

Einzelne Geschéfte

Gastronomie

Nichts/wenig

Zuganbindung/OPNV

Zentrierung auf Altenhundem

zu groRe Laden/Ketten

Insgesamt 142
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Tabelle 9.3: 3. Nennung

Antwortkategorie Anzahl
Parkmaoglichkeiten/-platze/-gebuhren
Verkehrsregelung/-fiihrung/-sicherheit

©

Verkehrssituation/-sicherheit am Hundem-Lenne-Center
Billigladen/niedrige Qualitat/zu viele Discounter
Marktplatz

Fehlende Fachgeschafte/Sortimentsvielfalt
Hundem-Lenne-Center (allgemein)
StraRenverhéltnisse/Pflasterung

Stadtebauliche Planung und Gestaltung (aufRer Marktplatz bzw. HLC)
negatives Sozialverhalten

Schmutzige StraBen/Passagen/Orte

keine FuBgangerzone/verkehrsberuhigte Zonen, zu schmale Gehwege
hohes Verkehrsaufkommen/Stau

Gastronomie

Leerstand

zu wenig Sitz-/Aufenthaltsmoglichkeiten

zu wenig Grunflachen/schlecht gepflegt

zu wenig Spielpldtze/Aufenthaltsmoglichkeiten mit Kindern
zu wenig Angebote fiir Jugendliche

Verhalten der Verkehrsteilnehmer

Geschafte zu zerstreut

Einzelne Geschafte

Diverses

R R R R R R RPRRNNNNNWAEDDSLRGOVOVO O ®

Unterfiihrung
Insgesamt

~N
©
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10 Was wiinschen Sie sich in Altenhundem besonders?
Tabelle 10.1: 1. Nennung

Antwortkategorie Anzahl
Fachgeschafte fiir h6herwertige Bekleidung/Textilien/Schuhe 28
Gestaltung des Marktplatzes 19
(gute) Fachgeschifte, allg./kleine Ldden/weniger Billiggeschafte 14
Verkehrsberuhigung/FuRgangerzone/weniger Verkehr 13
mehr Gastronomie/Hotels 12
keine Parkgebiihren/bessere bzw. mehr Parkmoglichkeiten
bessere Einkaufsmdoglichkeiten/besseres Warenangebot/Preise
spezielle Fachgeschafte/Markte, div.

mehr Sitz-/Aufenthaltsmaoglichkeiten

Mehr (Freizeit)-Angebote fir Kinder und Jugendliche
Stadtebauliche Gestaltung (auBer Marktplatz)

bessere Verkehrsfiihrung

=
[

Verbesserung der Offnungszeiten

verbesserte Verkehrssicherheit/Sicherheit fiir FuBgénger
mehr Abendlokalitdten/Pubs/Tanzgelegenheiten/Discos
Filialen wie H&M/GroReres Kaufhaus/Galerie

Keine Wiinsche

mehr Griinanlagen

mehr Sauberkeit

Elektro-/Elektronikmarkt

Verwaltung/Politik/6ffentliche Ordnung/Sicherheit
Wochenmarkt/Stadtfest/Festivitaten

Diverses

mehr Kundenfreundlichkeit
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mehr kulturelle Angebote/Ereignisse/Veranstaltungen
Insgesamt 172
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Tabelle 10.2: 2. Nennung

Antwortkategorie Anzahl
mehr Gastronomie/Hotels 11
spezielle Fachgeschafte/Markte, div.

keine Parkgebuihren/bessere bzw. mehr Parkmaoglichkeiten
Mehr (Freizeit)-Angebote fir Kinder und Jugendliche

(gute) Fachgeschifte, allg./kleine Ldden/weniger Billiggeschafte
Gestaltung des Marktplatzes

mehr Abendlokalitdten/Pubs/Tanzgelegenheiten/Discos
bessere Verkehrsfiihrung

Stadtebauliche Gestaltung (auBer Marktplatz)
Freizeiteinrichtungen/Fahrradwege
Verkehrsberuhigung/FuRgangerzone/weniger Verkehr
Fachgeschéfte fur hoherwertige Bekleidung/Textilien/Schuhe
bessere Einkaufsmdoglichkeiten/besseres Warenangebot/Preise
mehr Sauberkeit

Verbesserung der Offnungszeiten
Verwaltung/Politik/6ffentliche Ordnung/Sicherheit

mehr Sitz-/Aufenthaltsmoglichkeiten
Wochenmarkt/Stadtfest/Festivitaten

mehr Atmosphare/Attraktivitat

verbesserte Verkehrssicherheit/Sicherheit fiir FuBgénger

mehr Griinanlagen

Elektro-/Elektronikmarkt

mehr Kundenfreundlichkeit

R P R NN NDNMNMDNDNDNNWWWWWWWPOUoO NN oo

mehr kulturelle Angebote/Ereignisse/Veranstaltungen

Insgesamt 88
Tabelle 10.3: 3. Nennung

Antwortkategorie Anzahl
Stadtebauliche Gestaltung (auRer Marktplatz) 4
mehr Gastronomie/Hotels 4
spezielle Fachgeschafte/Markte, div. 3
bessere Verkehrsfiihrung 3
Gestaltung des Marktplatzes 3
Verbesserung der Offnungszeiten 3
mehr Griinanlagen 2
Diverses 2
mehr Sauberkeit 2
Verkehrsberuhigung/FuRgangerzone/weniger Verkehr 2
(gute) Fachgeschifte, allg./kleine Léden/weniger Billiggeschafte 2
Elektro-/Elektronikmarkt 1
mehr Atmosphéare/Attraktivitat 1
mehr Abendlokalitdten/Pubs/Tanzgelegenheiten/Discos 1
bessere Einkaufsmoglichkeiten/besseres Warenangebot/Preise 1
Fachgeschéfte fur hoherwertige Bekleidung/Textilien/Schuhe 1
keine Parkgebiihren/bessere bzw. mehr Parkmoglichkeiten 1
Mehr (Freizeit)-Angebote fir Kinder und Jugendliche 1
Insgesamt 37
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Das Image von Lennestadt

11 Wenn Sie an Lennestadt denken, was fillt Ihnen als Erstes dazu ein?
Tabelle 11.1: 1. Nennung

Antwortkategorie Anzahl
Einkaufen 41
Bahnhof Altenhundem und -umfeld/Café 32
positive bzw. neutrale Schlagwérter/Assoziationen 20
Verkehrs-/Parksituation/Stralen/Beschilderung 15
Elspe-Festival 14
Altenhundem 13

Eindriicke zur Stadtgestaltung/Gebauden

Medizinische Versorgung/Sozialwerk
Schulen/Schulbildung/PZ

Einzelne Veranstaltungen/Wochenmarkt/Stadtmarketing
Spezielle Anbieter/Industrie

Heimat

=
o

negative Schlagwdorter/Assoziationen
Verwaltung/Politik

zusammengewdirfelte Stadt/Konstrukt ohne Stadtkern
Kleinstadt/schéne Stadt/Grindung

Bahnanbindung

Schatz im Sauerland/Stadt im Sauerland

Rathaus

Wandern/Sport/Freizeit

Discount-Stadt

Kulturangebot

Stadt der vielen/schénen Dorfer

besondere Gebaude/Ortlichkeiten
Pyramiden/Sachtleben/Galileo-Park/Museum
Natur/Wald/Landschaft/Lenne

Schatzkarte

Spezielle Orte

Sauberkeit

Diverses

Insgesamt 227
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Tabelle 11.2: 2. Nennung

Antwortkategorie Anzahl
Einkaufen 25
Verkehrs-/Parksituation/Stralen/Beschilderung 18
Spezielle Anbieter/Industrie 17
positive bzw. neutrale Schlagwdrter/Assoziationen 16
Bahnhof Altenhundem und -umfeld/Café 15
Natur/Wald/Landschaft/Lenne 12

Eindriicke zur Stadtgestaltung/Gebauden
Schulen/Schulbildung/PZ

Medizinische Versorgung/Sozialwerk

Einzelne Veranstaltungen/Wochenmarkt/Stadtmarketing
Altenhundem

Schatzkarte

Kleinstadt/schone Stadt/Grindung

Stadt der vielen/schénen Dorfer

[ERN
[EN

Bahnanbindung

besondere Gebdude/Ortlichkeiten

negative Schlagwdorter/Assoziationen

Elspe-Festival

Discount-Stadt

Wandern/Sport/Freizeit

Diverses

zusammengewidirfelte Stadt/Konstrukt ohne Stadtkern
Kulturangebot

Bevorzugung Altenhundem/zu wenig Einbezug der Dérfer
Schatz im Sauerland/Stadt im Sauerland

Schitzenfest

Zentrum/Zentrale Lage

Eigenstandigkeit/Charakteristika der einzelnen Orte
Pyramiden/Sachtleben/Galileo-Park/Museum

Rathaus

Insgesamt 181
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Tabelle 11.3: 3. Nennung

Antwortkategorie Anzahl
Einkaufen 21
Spezielle Anbieter/Industrie 19
Bahnhof Altenhundem und -umfeld/Cafe 13

Verkehrs-/Parksituation/Stralen/Beschilderung
Natur/Wald/Landschaft/Lenne

positive bzw. neutrale Schlagwérter/Assoziationen
Altenhundem

Schulen/Schulbildung/PZ

Einzelne Veranstaltungen/Wochenmarkt/Stadtmarketing
Pyramiden/Sachtleben/Galileo-Park/Museum
Medizinische Versorgung/Sozialwerk

besondere Gebdude/Ortlichkeiten

negative Schlagworter/Assoziationen
Wandern/Sport/Freizeit

Bahnanbindung

Zentrum/Zentrale Lage

Eindriicke zur Stadtgestaltung/Gebauden

Stadt der vielen/schénen Dérfer

Rathaus

Verwaltung/Politik

Schatzkarte

zusammengewidirfelte Stadt/Konstrukt ohne Stadtkern
Elspe-Festival

=
o

Kulturangebot

Diverses

hohe Wohn- und Lebensqualitat

Schatz im Sauerland/Stadt im Sauerland
Schitzenfest

Kleinstadt/schone Stadt/Grindung
Insgesamt 142
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Tabelle 11.

4: 4. Nennung

Antwortkategorie

Spezielle Anbieter/Industrie

Medizinische Versorgung/Sozialwerk

Bahnhof Altenhundem und -umfeld/Cafe
Einkaufen

Schulen/Schulbildung/PZ
Natur/Wald/Landschaft/Lenne
Verkehrs-/Parksituation/Stralen/Beschilderung
positive bzw. neutrale Schlagwérter/Assoziationen
Einzelne Veranstaltungen/Wochenmarkt/Stadtmarketing
Eindriicke zur Stadtgestaltung/Geb&uden
Wandern/Sport/Freizeit

besondere Gebdude/Ortlichkeiten
Pyramiden/Sachtleben/Galileo-Park/Museum
Verwaltung/Politik

Kulturangebot

Schatzkarte

Elspe-Festival

Discount-Stadt

Bahnanbindung

Altenhundem

Schatz im Sauerland/Stadt im Sauerland
negative Schlagworter/Assoziationen

Spezielle Orte

Stadt der vielen/schénen Dérfer

Insgesamt

Anzahl
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Tabelle 11.

5: 5. Nennung

Antwortkategorie

Einkaufen

Spezielle Anbieter/Industrie

Bahnhof Altenhundem und -umfeld/Café
Schulen/Schulbildung/PZ

Altenhundem

Wandern/Sport/Freizeit

besondere Gebaude/Ortlichkeiten

Stadt der vielen/schénen Dorfer

Rathaus
Verkehrs-/Parksituation/Stralen/Beschilderung
positive bzw. neutrale Schlagwérter/Assoziationen
Einzelne Veranstaltungen/Wochenmarkt/Stadtmarketing
Medizinische Versorgung/Sozialwerk

Eindriicke zur Stadtgestaltung/Geb&uden
zusammengewdrfelte Stadt/Konstrukt ohne Stadtkern
Elspe-Festival

Bahnanbindung

Kulturangebot

Natur/Wald/Landschaft/Lenne

Insgesamt

Anzahl
6
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Tabelle 12.1: Lennestadt ist ...

Anzahl der Nennungen

Lennestadt ist ...
einzigartig|austauschbar
biirgernah|biirgerfern
gepflegt|verwahrlost

flexibel | unflexibel

modern | altmodisch

sympathisch |unsympathisch
naturverbunden | nicht naturverbunden
weltoffen | provinziell
preiswert|teuer

einladend | abweisend

vielfiltig| eintonig
gastlich|ungastlich
erlebnisorientiert|langweilig
traditionsverbunden | ohne Tradition
kinderfreundlich | kinderfeindlich

behindertengerecht|nicht behindertengerecht

sehr
16
64
38
27
33
65
38
21
20
42
48
58
11
58
28
16

mittel
85
121
150
93
107
110
96
79
88
113
93
101
80
99
94
83

etwas
42
42
57
53
64
50
57
57
60
55
58
60
68
58
65
52

weder noch
79
23
19
54
42
24
40
59
78
30
41
28
58
25
32
45

Auspragung
etwas
14
4
10
9
11
5
13
15
14
16
11
11
17
5
11
4

sehr

w w N R W

keine Angabe
31
26
8
41
24
26
34
34
19
23
23
19
34
35
45
75

Insgesamt
284
284
284
284
284
284
284
284
284
284
284
284
284
284
284
284
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13 Logo und Slogan "Lennestadt - Der Schatz im Sauerland”

Tabelle 13.1: Logo

Gefallt lhnen das Logo? Anzahl
sehr gut 62
gut 165
weniger gut 41
gar nicht 17
keine Angabe 15
Insgesamt 300
Tabelle 13.2: Bedeutung der Symbole

Kennen Sie die Bedeutung der Symbole? Anzahl
ja 120
nein 167
keine Angabe 13
Insgesamt 300

Tabelle 13.2: Die Marke , Lennestadt - Der Schatz im Sauerland*

Dient die Marke der Imageverbesserung? Anzahl
ja 142
nein 32
keine Angabe 7
kann ich nicht beurteilen 119
Insgesamt 300

14 Die Schatzkarte

Tabelle 14.1 Frage nach dem Besitz der Schatzkarte entfillt

Tabelle 14.2: Einkaufsverhalten mit Schatzkarte

Fiihrt der Besitz der Schatzkarte dazu, dass Sie jetzt Anzahl
ofter im Raum Lennestadt einkaufen als friiher?

ja 80
nein 179
kann ich nicht beurteilen 40
keine Angabe 5
Insgesamt 304
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Tabelle 14.3: Ansprache in den Geschiften

Werden Sie von den Mitarbeitern in den Geschaften Anzahl
auf die Schatzkarte angesprochen?

meistens 92
oft 40
manchmal 80
selten 65
nie 21
ich achte nicht darauf 4
keine Angabe 2
Insgesamt 304

15 www.stadtmarketing-lennestadt.de
Tabelle 15: Abruf der Web-Seiten

Haben Sie auf diesen Seiten schon mal Informationen abgerufen?
ja

nein

Insgesamt

Anzahl
22
273
295
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Tabelle 16: Wie beurteilen Sie die Durchfithrung der umgesetzten Mafnahmen und fiir wie wichtig halten Sie diese fiir das

Image von Lennestadt?

Anzahl der Nennungen fiir:

Einfiihrung der Schatzkarte, der Kundenkarte im

Raum Lennestadt

Herausgabe des Schatzmagazins

Schulungen zur Verbesserung der Servicequalitat

Zertifizierungssystem ,Lennesterne”

Wichtigkeit

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe

insgesamt

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe

insgesamt

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe

insgesamt

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe

insgesamt

erfolgreich
69
104
14
6
11
204
13
27
5

1

50
26
21

unwirksam

40
14
10

Erfolg
ist mir unbekannt
1
10
10
5
12
6
44
2
15
31
14
84
25
171
27
33
9
2
81
19
171

27
18

119
33
211

keine Angabe

Insgesamt
72
128
34
9
22
22
287
18
53
61
23
91
41
287
76
72
13
2
87
37
287
22
55
27
8
125
50
287
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Anzahl der Nennungen fiir:

Kooperation der Werbegemeinschaften

Ausrichtung des Lennestéddter Stadtfestes

Unterstiitzung von Veranstaltungen mit liberregio-

nalem Charakter

Koordination 'Tag der Industrie’

Wichtigkeit

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe

insgesamt

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe

insgesamt

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe

insgesamt

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe

insgesamt

erfolgreich
45
65
5
5
10
130
68
103
11
1

17
205
48
57
10
2
7
124
32
35

79

unwirksam
5
9
4

Erfolg
ist mir unbekannt
8
14

53
13
98

25

40

15
17

53
16
113

26
13

93
19
160

keine Angabe
10

Insgesamt
68
95
16

3
63
42

287
79

119
20

7
32
30

287
63
86
36

5
62
35

287
42
80
21
q

101
39

287
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Anzahl der Nennungen fiir:

Aktives Gewerbeflichenmanagement

Lennestadter Kinderfest

Lennestadter Kinderzimmer

Werbemalnahmen

Wichtigkeit

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe

insgesamt

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe

insgesamt

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe

insgesamt

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe

insgesamt

erfolgreich
27
24
3

60
50
51

113
83
54

154
37
58

116

unwirksam
8

N N N NN 0

Erfolg
ist mir unbekannt
12
29
11
3
86
17
158
11
18

76
17
132

11

61
13
93

13
11

55
19
110

keine Angabe

16
34

Insgesamt
49
68
21

5
98
46

287
66
83
16

2
87
33

287
94
77

7

q
73
32

287
45
88
33
11
67

43

287
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Anzahl der Nennungen fiir:

Herausgabe des Bildbands 'Lennestadt ein Platz
zum Leben'

Herausgabe des Kinderbuches 'Entdecke Lenne-
stadt mit Lenni'

Herausgabe von Lennestadt-Produkten

Wichtigkeit

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe

insgesamt

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe

insgesamt

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig
unwichtig

kann ich nicht beurteilen
keine Angabe

insgesamt

erfolgreich
19
40
3

2

71

14

21
2

unwirksam
1

= W 0o w

Erfolg
ist mir unbekannt
7
16
22
9
93
21
168
10
21
23
7
113
27
201

12
27

93
22
171

keine Angabe

Insgesamt
28
64
35
13

104
43
287
25
49
39
8
122
a4
287
28
47
62
16
98
36
287
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Lennestadt entwickelt sich!

17 Welche aktuellen Entwicklungen und Entscheidungen in Lennestadt begriifden Sie?

Tabelle 17.1: 1. Nennung

Anzahl der Nennungen

Kategorie

Bahnhof

Marktplatz
StraRenbau/Verkehrsregelung/Parken
Stddtebauliche Gestaltung, aligemein
Einzelhandel

Schulen

MaBnahmen fiir Kinder und Jugendliche
Politik und Verwaltung

Schatzkarte

keine Information

Radwege

Freizeiteinrichtungen

Offentlicher Nahverkehr
Industrieansiedlung/Baugebiete
WerbemaRnahmen/Stadtmarketing/
Interessengemeinschaft

MafBnahmen im Sozialbereich
Insgesamt

keine Ortsangabe
5

R RPN W N W oo

RN

30

Altenhundem

82

Ortsteil
Grevenbriick
3

Langenei

Lennestadt

Maumke

Meggen

Insgesamt
39
36

P PP NNNWW®WRNOYR

[y

126
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Tabelle 17.2: 2. Nennung

Anzahl der Nennungen

Kategorie

Bahnhof

Stadtebauliche Gestaltung, allgemein
Marktplatz
StraRenbau/Verkehrsregelung/Parken
Einzelhandel

Diverses

Schulen

Politik und Verwaltung
WerbemaRnahmen/Stadtmarketing/Interessengemeinschaft
(kulturelle) Veranstaltungen
Freizeiteinrichtungen
Waldlehrpfad/Rothaarsteig
Offentlicher Nahverkehr

MafBnahmen fiir Kinder und Jugendliche
Insgesamt

keine Ortsangabe

Ortsteil

Altenhundem | Grevenbriick

6

NN = Wwu b~ w

R R R e

1
1

Meggen

Insgesamt
10

R R R R NNNNWDSUOUON

=Y
~N

Tabelle 17.3: 3. Nennung

Anzahl der Nennungen

Kategorie

Bahnhof

(kulturelle) Veranstaltungen
WerbemaRnahmen/Stadtmarketing/Interessengemeinschaft
Schulen
StraRenbau/Verkehrsregelung/Parken
Stiadtebauliche Gestaltung, allgemein
Waldlehrpfad/Rothaarsteig

Lidl in Elspe

Freizeiteinrichtungen

MafBnahmen im Sozialbereich
Radwege

Insgesamt

keine Ortsangabe

Ortsteil

4

2
1
1

Altenhundem | Insgesamt

4

R R R R R R RBRERBRNN

[
()]
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18 Mit welchen aktuellen Entwicklungen und Entscheidungen sind Sie nicht einverstanden?
Tabelle 18.1: 1. Nennung

Anzahl der Nennungen Ortsteil

Kategorie keine Ortsangabe Altenhundem | Elspe | Grevenbriick | Meggen | Oedingen Insgesamt
Verkehrsregelung/StraRenzustand/Parksituation 5 15 1 6 - 1 28
Hundem-Lenne-Center 4 11 - - - -
Stidtebauliche Gestaltung - 3 1 - -
Bauvorhaben Lidl

[y
(62}

1
Discounter/Billiggeschifte 1 3 - - - -
Denkmalschutz Haus Bérger/Baustopp Lidl in Elspe - - 4 - - -
(kulturelle) Angebote

= N
= N
'
1
1
1

Einzelhandel
Leerstand - - - -

O R N A N T

Diverses - - - -
Insgesamt 14 35 9 7

N P -
=
(<))

[~}

Tabelle 18.2: 2. Nennung

Anzahl der Nennungen Ortsteil

Kategorie keine Ortsangabe | Altenhundem | Elspe | Grevenbriick | Meggen | Insgesamt
Verkehrsregelung/StraRenzustand/Parksituation 2 5 - - - 7
Discounter/Billiggeschifte - 2 - - -
Stadtebauliche Gestaltung - - - 1 1
Schulen 1 - - - -
Bauvorhaben Lidl - - 1 - -
Diverses

= R R R NN

Hundem-Lenne-Center

[V, RSN
1
1
1
1

Insgesamt
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Tabelle 18.3: 3. Nennung

Anzahl der Nennungen Ortsteil

Kategorie Altenhundem Elspe Insgesamt
Verkehrsregelung/StraBenzustand/Parksituation 1 - 1
Einzelhandel 1 - 1
Baume - 1 1
Discounter/Billiggeschifte 1 - 1
Insgesamt 3 1 4
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19 Um was muss sich die Stadt Lennestadt Ihrer Meinung nach dringend kiimmern?

Tabelle 19.1: 1. Nennung

Anzahl der Nennungen
Kategorie

Stadtebauliche Gestaltung/Zustand
Verkehrsfiihrung/-regelung/Parkmaoglichkeiten
Einzelhandel

Erh6hung der Attraktivitit/Wohlbefinden
Kinderbetreuung/Angebote fiir Kinder und
Jugendliche

Bahnhof/Unterfiihrung

Leerstdande

Sanierung von StraBen/Pflaster

Sauberkeit

Diverses

Schulen

Erhohung der 6ffentlichen Ordnung und Sicher-
heit

Forderung des Tourismus und der Gastronomie
Fahrradwege

Gewerbe-/Baugebiete

MafBnahmen im Sozialbereich
Griinanlagen/Okologische MaBnahmen
Offentlicher Nahverkehr

Einbindung der Ortsteile

Angebote fiir Senioren und Behinderte
Insgesamt

keine Ortsan-
gabe

AN W W

N P P NN

Altenhundem | Grevenbriick

31 1
23
13 -

5 -

P R W N D
1

88 8

Ortsteil
Lennestadt | Maumke
- 1
1 -
- 1
1 2

Meggen

Oberelspe

Wiirdinghausen

Insgesamt

41

39
16
8
8

N N W WwWuUu u-N

B R R R R NNN

150
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Tabelle 19.2: 2. Nennung

Anzahl der Nennungen

Kategorie
Verkehrsfiihrung/-regelung/Parkmaéglichkeiten
Stadtebauliche Gestaltung/Zustand
Einzelhandel

Kinderbetreuung/Angebote fiir Kinder und Jugendliche
Sanierung von StraBen/Pflaster

Sauberkeit

Forderung des Tourismus und der Gastronomie
Griinanlagen/Okologische MaBnahmen
Verwaltung/Politik

Einbindung der Ortsteile

Diverses

Bahnhof/Unterfiihrung

Offentlicher Nahverkehr

MafBnahmen im Sozialbereich

Leerstinde

Insgesamt

keine Ortsangabe

21

Ortsteil

Altenhundem | Grevenbriick

10

NN FRP N WR N B

(N = ]

w
(9}

1
1

Meggen

=]

Insgesamt
15

=
o

R R R R R R NNMBDAUUO®

<]
o
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Tabelle 19.3: 3. Nennung

Anzahl der Nennungen

Kategorie

Stidtebauliche Gestaltung/Zustand

Einzelhandel
Verkehrsfiihrung/-regelung/Parkmaoglichkeiten
Verwaltung/Politik

Freizeiteinrichtungen und Sport
Kinderbetreuung/Angebote fiir Kinder und Jugendliche
Fahrradwege

Schulen

Diverses

(kulturelle) Veranstaltungen/Angebote/Vereine
Erhohung der 6ffentlichen Ordnung und Sicherheit
MaBnahmen im Sozialbereich

Foérderung des Tourismus und der Gastronomie
Sanierung von StraBen/Pflaster

Sauberkeit

Insgesamt

keine Ortsangabe
2

N =

N

Ortsteil
Altenhundem

[N

[

Grevenbriick

Insgesamt
6

R R R R R R R R KBNNNNW

N
()]
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Tabelle 20: Beurteilung der Maf3nahmen zur Erhohung der Attraktivitat von Lennestadt

Wirksamkeit
MaBnahmen zur Erh6hung der Attraktivitat sehr wirk- | wirksam weniger unwirksam | kann ich nicht keine Insgesamt
sam wirksam beurteilen Angabe
tiberdachte Einkaufsbereiche (Galerien, Passagen) mit Sitzgelegenheit 128 80 37 4 9 13 271
mehr Sauberkeit 126 95 12 6 15 17 271
besser abgestimmte Laden6ffnungszeiten 123 93 27 11 6 11 271
mehr Fachgeschifte 121 110 18 2 5 15 271
Verbesserung der Parksituation 120 102 17 8 4 20 271
mehr Aufenthaltsqualitat 116 107 9 5 19 15 271
mehr Geschidfte mit Schatzkarte 111 93 32 6 14 15 271
mehr Fahrradwege 105 88 23 8 29 18 271
bessere Anbindung durch den 6ffentlichen Nahverkehr 85 96 21 4 50 15 271
Ansiedlung von Industrie und Gewerbe 79 98 23 4 42 25 271
mehr Gastronomie 74 122 35 7 15 18 271
mehr kulturelle Angebote 69 126 24 4 27 21 271
bessere Beschilderung und Hinweisschilder 68 99 43 13 22 26 271
Kinderbetreuung wahrend der Einkaufszeit 66 93 21 9 68 14 271
lingere Offnungszeiten 46 76 83 40 11 15 271
bessere Schaufenstergestaltung 34 106 69 16 27 19 271
mehr Discounter 14 54 100 69 12 22 271
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21 Welche Vorschlidge haben Sie zusatzlich zur Erh6hung der Attraktivitit Lennestadts?

Tabelle 21.1: 1. Nennung

Kategorie

Verkehrsfiihrung/-regelung/Parkmaoglichkeiten
Stadtebauliche Gestaltung

Einzelhandel/Wochenmarkt
Kinderbetreuung/Angebote fiir Kinder und Jugendliche
Griinanlagen/Umweltschutz

(kulturelle) Veranstaltungen/Angebote
Tourismus/Werbung, Stadtmarketing
Aufenthaltsméglichkeiten/-qualitét, Sitzgelegenheiten
Gastronomie/Disco etc.

Leitlinien

Sauberkeit

MafBnahmen zur Erh6hung der 6ffentlichen Ordnung und Sicherheit
Leerstinde

Freizeiteinrichtungen und Sport

Gewerbe-/Baugebiete

Insgesamt

keine Ortsan-
gabe
6

P R, NDNNNEPNWYO

34

Altenhundem

[E
[E

P P NEFRP NP PP WNDPS oo

47

Elspe

Ortsteil
Grevenbriick

Lennestadt

Meggen

Insgesamt

= = NNNWWWWBS B~V

00
(U]
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Tabelle 21.2: 2. Nennung

Kategorie

Verkehrsfiihrung/-regelung/Parkmaéglichkeiten
Stadtebauliche Gestaltung

Einzelhandel/Wochenmarkt

(kulturelle) Veranstaltungen/Angebote
Aufenthaltsmoglichkeiten/-qualitit, Sitzgelegenheiten
Gastronomie/Disco etc.

Kinderbetreuung/Angebote fiir Kinder und Jugendliche
Tourismus/Werbung, Stadtmarketing

Leitlinien

Schulen

Freizeiteinrichtungen und Sport

Diverses

MafBnahmen zur Erh6hung der 6ffentlichen Ordnung und Sicherheit
Fahrradwege

Sauberkeit

Griinanlagen/Umweltschutz

Insgesamt

keine Ortsangabe
1

R R, R R R R R R WWNWOM

23

Altenhundem

9

R PR, WL, NN OOW

e

Ortsteil

Lennestadt

1

Meggen

Insgesamt
10

= R R R NNWS D UVO K

(%)
w
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Tabelle 21.3: 3. Nennung

Kategorie

Verkehrsfiihrung/-regelung/Parkmaéglichkeiten
Einzelhandel/Wochenmarkt

(kulturelle) Veranstaltungen/Angebote
Tourismus/Werbung, Stadtmarketing

Leitlinien

Gastronomie/Disco etc.

Kinderbetreuung/Angebote fiir Kinder und Jugendliche
Leerstinde

Sauberkeit

Freizeiteinrichtungen und Sport
Aufenthaltsmaoglichkeiten/-qualitét, Sitzgelegenheiten
Griinanlagen/Umweltschutz

Insgesamt

keine Ortsangabe
2

R, N R NNR R

13

Altenhundem

Ortsteil

Lennestadt

Meggen

Insgesamt
5

P R R R NW®W®WWSD

w
=
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