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Strategisches Markenmanagement 

WS 2015/2016 
Aufbau und Pflichtlektüre 

 

Datum Gegenstand Pflichtliteratur 

19.10.2015 Einführung: Marken, Markenpolitik und 
Wirkung von Marken 

Keller 2012, S. 29-66 

26.10.2015 Markenschutz Sattler/Völckner 2013, 
S. 27-47 

02.11.2015 Wirkung von Marken: 
Verhaltenswissenschaftliche Grundlagen 

Baumgarth 2014, S. 41-
76 

09.11.2015 Wirkung von Marken: 
Verhaltenswissenschaftliche Grundlagen 

Baumgarth 2014, S. 85-
151 

16.11.2015 
 

Gastvortrag: Dr. Armin Vogel, SSI Schäfer: „Herausforderungen an 
Abfallwirtschaft und Recycling vor dem Hintergrund globaler 
Entwicklungen“ 
10-12 Uhr 

23.11.2015 Markenidentität Bauer/Mäder/Huber 
2002 

30.11.2015 Gastvortrag: Christian Kocherscheidt, ejot: „Markenpolitik von ejot“ 
10-12 Uhr 

07.12.2015 Markenwert und Markenstärke Esch 2014, S. 53-76; 
681-709 

14.12.2015 Markenwert und Markenstärke  Keller 2012, S. 68-79; 
291-321 

04.01.2016 Markenpositionierung Esch 2014, S. 125-144 

11.01.2016 Markenportfolios und Markenarchitektur Esch 2014, S. 397-409, 
492-539 

18.01.2016 Markenevolutionsstrategien Sattler/Völckner 2013, 
S. 86-105, 150-156; 
Keller 2012, S. 432-469 

25.01.2016 Gastvortrag: Dipl.-Kfm. Thomas Kleb, Georg: Employer Branding im 
Mittelstand 

01.02.2016 Branding Esch 2014, S. 305-366 

08.02.2016 Markenstrategien von Handelsunternehmen Zentes/Swoboda/Foscht 
2012, S. 146-157, 456-
470 
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