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Aufbau  und  Pflichtlektüre  

  

Datum   Gegenstand   Pflichtliteratur  

09.10.2017   Marken,  Markenpolitik  und  Wirkung  von  
Marken  (I)  

Keller  2012,  S.  29-­66  

16.10.2017   Marken,  Markenpolitik  und  Wirkung  von  
Marken  (II)  

Sattler/Völckner  2013,  
S.  27-­47  

23.10.2017   Wirkung  von  Marken:  
Verhaltenswissenschaftliche  Grundlagen  

Baumgarth  2014,  S.  41-­
76;;  85-­151  

30.10.2017   Gastvortrag:  Marco  Petracca,  PSV  Marketing:  „Markenpolitik  aus  der  
Perspektive  einer  Markenagentur“,  10-­12  Uhr  

06.11.2017   Markenidentität   Bauer/Mäder/Huber  
2002  

13.11.2017   Markenwert  und  Markenstärke   Esch  2014,  S.  53-­76;;  
681-­709  

20.11.2017   Gastvortrag:  Steffen  Gross,  Dometic:  „Rebranding  bei  Dometic“  

27.11.2017   Markenwert  und  Markenstärke     Keller  2012,  S.  68-­79;;  
291-­321  

04.12.2017   Markenpositionierung   Esch  2014,  S.  125-­144  

11.12.2017   Gastvortrag:  Dr.  Ruth  Wimmer,  Transgourmet:  „Markenpositionierung  in  
der  Praxis  von  Transgourmet  Deutschland“,  10-­12  Uhr  

18.12.2017   Markenportfolios  und  Markenarchitektur   Esch  2014,  S.  397-­409,  
492-­539  

08.01.2018   Restrukturierung  der  Markenpolitik   Sattler/Völckner  2013,  
S.  86-­105,  150-­156;;  
Keller  2012,  S.  432-­469  

15.01.2018   Gastvortrag:  Christian  Thunig,  innofact:  „Marketing  und  Ethik“,  
10-­12  Uhr  

22.01.2018   Branding   Esch  2014,  S.  305-­366  

29.01.2018   Markenstrategien  von  Handelsunternehmen   Zentes/Swoboda/Foscht  
2012,  S.  146-­157,  456-­
470  
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