
 

 

Modul: Marketing und Handel (WS 2022/2023)  
 

10.10.2022  
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17.10.2022 
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Swoboda/Foscht/Schramm-Klein 2019, S. 1-12; S. 280-296; S. 345-361; Zentes/Morschett/Schramm-Klein 2017, S. 3-13; 141-153 

24.10.2022 
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Zentes/Morschett/Schramm-Klein 2017, S. 25-38; S. 47-59; S. 71-82; S. 95-105; Swoboda/Foscht/Schramm-Klein 2019, S. 95-124 

31.10.2022 
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Zentes/Morschett/Schramm-Klein 2017, S. 229-243; S. 253-267; S. 279-294; S. 307-318; S. 327-340 

07.11.2022 
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Swoboda/Foscht/Schramm-Klein 2019, S. 605-640; 680-686; S. 691-716; S. 719-724 

14.11.2022 
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Burmann et al. 2018, S. 2-15; Zentes/Morschett/Schramm-Klein 2017, S. 185-197; Schramm-Klein/Swoboda 2018 

21.11.2022 
Lektion 6: Markenwahrnehmung, -beurteilung und -speicherung, Teil 1 

Foscht/Swoboda/Schramm-Klein 2017, S. 112-129; Baumgarth 2014, S. 41- 76; S. 85-151 

28.11.2022 
Lektion 6: Markenwahrnehmung, -beurteilung und -speicherung, Teil 2 

Sattler/Völckner 2013, S. 27-47 
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19.12.2022 
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Bruhn 2016, S. 1-19, 56-58 

09.01.2023 
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