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Marktforschung

Bitte beachten Sie: In der Klausur wird die Kenntnis der nachstehenden
Formeln aus den Themen 3 bis 6 vorausgesetzt. Dies bedeutet, dass Sie diese
Zusammenstellung nicht als Hilfsmittel in der Klausur verwenden diirfen.

Formelsammlung (Themen 3, S und 6)

Thema 3: Lage-und Streuungsparameter

Mittelwert

Varianz

Standardabweichung
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Thema 5: Kreuztabellierung & Kontingenzanalyse
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Thema 6: Korrelationsanalyse bei der Vermutung eines linearen Zusammenhangs

empirische Kovarianz
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