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Bachelorstudium BWL 
 

Vorlesung Marketing 
(Raum: AR-E 8101 Audimax; Zeit: jeweils Mittwoch, 12 – 14 Uhr) 

Wintersemester 2019/20 

PD Dr. Sascha Steinmann 

Aufbau und Literaturhinweise 

Datum Thema Literatur 
09.10.2019 Organisatorisches und Einführung  

16.10.2019 Grundlagen des Marketing Meffert/Burmann/Kirchgeorg 2015, S. 1-30 

23.10.2019 Marketingziele und  
Marketingstrategien 

Meffert/Burmann/Kirchgeorg 2015, S. 205-
306 

30.10.2019 Grundlagen und Methoden des  
strategischen Marketing  

Homburg 2017a, S. 433-550 

06.11.2019 Informatorische Grundlagen des 
Marketing und Käuferverhalten (I) 

Meffert/Burmann/Kirchgeorg 2015, S. 87-
204; Homburg 2017a, S. 249-326 

13.11.2019 Informatorische Grundlagen des 
Marketing und Käuferverhalten (II) 

Meffert/Burmann/Kirchgeorg 2015, S. 87-
204; Homburg 2017a, S. 249-326 

20.11.2019 Gastvortrag N.N. 

27.11.2019 Produkt- und Markenpolitik Homburg 2017b, S. 165-191 

04.12.2019 Preis- und Konditionenpolitik Homburg 2017b, S. 193-215 

11.12.2019 Kommunikationspolitik Homburg 2017b, S. 217-258 

18.12.2019 Distributionspolitik 
  

Homburg 2017a, S. 863-926 

08.01.2020 Sektorale Besonderheiten:  
Investitionsgüter- und 
Dienstleistungsmarketing 

Homburg 2017a, S. 273-279, 973-1012; S. 
1053-1088 

15.01.2020 Handelsmarketing und  
Internationales Marketing 

Homburg 2017a, S. 1013-1052; Homburg 
2017a, S. 1089-1138 

22.01.2020 Marketingimplementierung Bruhn 2012, S. 279-291 

29.01.2020 Zusammenfassung und 
Klausurvorbereitung 
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