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Modul: Marketing 

Univ.-Prof. Dr. Hanna Schramm-Klein 

Sommersemester 2024 

Aufbau und Pflichtlektüre 

 

Gegenstand der Veranstaltung Pflichtliteratur 

10.04.2024: 

Lektion 1: 
Einführung in das Marketing 

Readings: 
Meffert et al. 2024, S. 2-49 

17.04.2024: 

Lektion 2: 
Marketingziele und -strategien 

Readings: 
Meffert et al. 2024, S. 59-62, S. 249-260, S. 272-
309, S. 311-315 

24.04.2024: 

Lektion 3, Teil 1: 
Grundlagen und Methoden des 
strategischen Marketing 

Readings: 
Homburg 2020a, S. 467-502 

01.05.2024: „Tag der Arbeit“/„Maifeiertag“ 

08.05.2024: 

Lektion 3, Teil 2: 
Grundlagen und Methoden des 
strategischen Marketing 

Readings: 
Bruhn 2022, S. 51-67; Homburg 2020a, S. 573-586 

15.05.2024: 

Lektion 4 – Teil 1: 
Informatorische Grundlagen des 
Marketing und Käuferverhalten 

Readings: 
Meffert et al. 2024, S. 94-115 

22.05.2024: 

Lektion 4 – Teil 2: 
Informatorische Grundlagen des 
Marketing und Käuferverhalten 

Readings: 
Homburg 2020a, S. 25-56 

29.05.2024: 

Lektion 5, Teil 1: 
Produkt- und Markenpolitik 

Readings: 
Homburg 2020b, S. 168-193 

05.06.2024: 

Lektion 5, Teil 2: 
Produkt- und Markenpolitik 

Readings: 
Homburg 2020a, S. 675-694 
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12.06.2024: 

Materialien Lektion 6: 
Preis- und Konditionenpolitik 

Readings: 
Homburg 2020b, S. 195-217 

19.06.2024: 

Lektion 7 – Teil 1: 
Kommunikationspolitik 

Readings: 
Homburg 2020b, S. 219-230 

26.06.2024: 

Materialien Lektion 7 – Teil 2: 
Kommunikationspolitik 

Readings: 
Homburg 2020b, S. 230-263 

03.07.2024: 

Materialien Lektion 8: 
Vertriebspolitik 

Readings: 
Homburg 2020b, S. 266-284 

10.07.2024: 

Materialien Lektion 9: 
Marketingimplementierung 

Readings: 
Bruhn 2022, S. 267-291 

17.07.2024: 

Materialien Lektion 10: 
Sektorale Besonderheiten des 
Marketing 

Readings: 
Homburg 2020b, S. 287-308; S. 308-322 
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