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Bachelorstudium BWL 
 

Vorlesung (mit integrierter Übung) 
 

Integriertes Marketingmanagement 
 

(Raum: US-F 304; Zeit: jeweils Donnerstag, 12 – 14 Uhr, c.t.) 

Sommersemester 2019 

PD Dr. Sascha Steinmann 

Termine und Themen  

Datum Thema 

 04.04.2019  Organisatorisches	und	Einführung

 11.04.2019  Übung:	Einführung,	Themenstellung,	Organisatorisches

 18.04.2019  Grundlagen	und	des	Integrierten	Marketingmanagement	

 25.04.2019  Strategien	und	Strategieentwicklung	im	Integrierten	Marketingmanagement

 02.05.2019  Integriertes	Produkt-	und	Innovationsmanagement

 09.05.2019  Integriertes	Preismanagement

 16.05.2019  Integriertes	Kommunikationsmanagement

 23.05.2019  Übung:	Zwischenpräsentation	

 30.05.2019 Feiertag 

 06.06.2019  Integriertes	Distributionsmanagement

 13.06.2019  Integriertes	Kundengewinnungs-	und	Kundenloyalitätsmanagement	

 20.06.2019  Feiertag

 27.06.2019  Übung:	Abschlusspräsentationen

 04.07.2019  Übung:	Abschlusspräsentationen

 11.07.2019  Zusammenfassung	und	Klausurvorbereitung
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