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Datum

Thema

12.04.2018

Organisatorisches und Einfuhrung, Grundlagen und Entwicklung des
Kommunikationsmanagement (1)

19.04.2018

Ubung: Einflihrung, Themenstellung, Organisatorisches

26.04.2018

Grundlagen und Entwicklung des Kommunikationsmanagement (ll)

03.05.2018

Theoretische Erklarungsansatze und Perspektiven des
Kommunikationsmanagement

10.05.2018

Feiertag

17.05.2018

Kommunikationsplanung und Planungsprozesse

24.05.2018

Integrierte Kommunikation (1)

31.05.2018

Feiertag

07.06.2018

Ubung: Zwischenpréasentationen

14.06.2018

Integrierte Kommunikation (I1)

21.06.2018

Instrumente des Kommunikationsmanagement

28.06.2018

Strategien des Kommunikationsmanagement

05.07.2018

Ubung: Abschlussprasentationen

12.07.2018

Ubung: Abschlussprasentationen

19.07.2018

Zusammenfassung und Klausurvorbereitung
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