u Universitit
Siegen

marketing™

UNIVERSITAT SIEGEN

Vorlesung

Integriertes Marketing-Management
Dr. Tobias Réding
Sommersemester 2023
Aufbau und Pflichtlekttre

Gegenstand der Veranstaltung

Pflichtliteratur

04.04.2023:

Organisatorisches

&

Lektion 1: Readings:

Einfihrung in das Integrierte Walsh et al. 2020, S. 5-42; Lemon/Verhoef 2016
Marketingmanagement

11.04.2023:

Lektion 2: Readings:

Strategien und Strategieentwicklung
im integrierten Marketingmanagement

Walsh et al. 2020, S. 146-171; Welge et al. 2017, S.
17-24, S. 76-81, S. 84-105

18.04.2023:

Lektion 3, Teil 1;
Integriertes Produkt- und
Innovationsmanagement

Readings:
Homburg 2020a, S. 606-641

25.04.2023:

Lektion 3, Teil 2:
Integriertes Produkt- und
Innovationsmanagement

Readings:
Kul3/Kleinaltenkamp 2020, S. 167-204

02.05.2023:

Lektion 4, Teil 1:
Integriertes Preismanagement

Readings:
Walsh et al. 2020, S. 333-366
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09.05.2023:

Lektion 4, Teil 2;
Integriertes Preismanagement

Readings:
Simon/Fassnacht 2016, S. 161-188

16.05.2023:

Lektion 4, Teil 3: Readings:
Integriertes Preismanagement Thaler 1999
23.05.2023:

Lektion 5, Teil 1; Readings:

Integriertes
Kommunikationsmanagement

Bruhn 2019, S. 205-251; Bruhn 2016, S. 103-128

30.06.2023: Vorlesungsfrei (universitatsweite Pfingstferien)

06.06.2023:

Lektion 5, Teil 2:
Integriertes
Kommunikationsmanagement

Readings:
Esch et al. 2016, S. 129-152

13.06.2023:

Lektion 6, Teil 1;
Integriertes Vertriebsmanagement

Readings:
Homburg 2020a, S. 940-960

20.06.2023:

Lektion 6, Teil 2:
Integriertes Vertriebsmanagement

Readings:
Meffert et al. 2019, S. 579-623

27.06.2023:

Lektion 6, Teil 3; Readings:

Integriertes Vertriebsmanagement Furst/Leimbach/Prigge 2017
04.07.2023:

Lektion 7: Readings:

Integrative Betrachtung des Gesamt-
Marketing-Mix

Tomczak et al. 2014, S. 232-248; Meffert et al. 2019,
S. 892-915

11.07.2023:

Lektion 8: Integriertes
Kundenbeziehungsmanagement

Readings:
Walsh et al. 2020, S. 245-274
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Pflichtlektlre

Bruhn, M. (2016): Strategische Planung und Umsetzung einer Integrierten Kommunikation: Die
Anbieterperspektive, in: Bruhn, M., Esch, F.-R., Langner, T. (Hrsg.): Handbuch Strategische
Kommunikation, Wiesbaden, S. 103-128.

Bruhn, M. (2019): Marketing, 14. Aufl., Wiesbaden.

Esch, F.-R., Brunner, C.B., Petri, J. (2016): Strategische Planung und Umsetzung einer
Integrierten Kommunikation: Die Nachfragerperspektive, in: Bruhn, M., Esch, F.-R., Langner, T.
(Hrsg.): Handbuch Strategische Kommunikation, Wiesbaden, S. 129-152.

Furst A.; Leimbach M.; Prigge J-K. (2017): Organizational Multichannel Differentiation: An Analysis of
Its Impact on Channel Relationships and Company Sales Success, in: Journal of Marketing, Vol. 81,
Nr. 1, S. 59-82.
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183-206.
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Erganzende Literatur

Backhaus, K.; Voeth, M. (2014): Industriegutermarketing, 10. Aufl., Minchen.
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Homburg, Ch. (2020b): Grundlagen des Marketingmanagements, 6. Aufl., Wiesbaden.

Jacob, M. (2015): Integriertes Online-Marketing. Strategie, Taktik und Implementierung, Wiesbaden.
Kotler, P.; Keller, K. L. (2016): Marketing Management, 16. Aufl., Upper Saddle River.

Kotler, P.; Keller, K. L.; Bliemel, F. (2015): Marketing-Management, 14. Aufl., Stuttgart.
Kroeber-Riel, W.; Groppel-Klein, A. (2019): Konsumentenverhalten, 11. Aufl., Minchen.

Swoboda, B., Foscht, T.; Schramm-Klein, H. (2019): Handelsmanagement, 4. Aufl., Minchen.
Swoboda, B.; Schramm-Klein, H., Halaszovich, T. (2023): Internationales Marketing, 4. Aufl.,
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