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Datum Gegenstand Literatur
08.10.2018 Organisatorisches & Einfihrung: Aktuelle Trends und Herausforderungen der
Ké&uferverhaltensforschung
15.10.2018 Grundlagen des Kauferverhaltens und der Foscht/Swoboda/Schramm-Klein 2015,
Kauferverhaltensforschung S. 3-16, Trommsdorff 2009, S. 15-23
22.10.2018 Kaufentscheidungen von Konsumenten: Arten Foscht/Swoboda/Schramm-Klein 2015,
und Erklarungsansatze; Psychische S. 19-36
Erklarungsanséatze des Kaufverhaltens:
Aktivierende Prozesse und Zustande (I)
29.10.2018 Psychische Erklarungskonstrukte des Kroeber-Riel/Weinberg/ Groppel-Klein
Kaufverhaltens: Aktivierende Prozesse und 2009, S. 210-253;
Zustande (1) Foscht/Swoboda/Schramm-Klein 2015,
S. 37-83
05.11.2018 Psychische Erklarungskonstrukte des Foscht/Swoboda/Schramm-Klein 2015,
Kaufverhaltens: Kognitive Prozesse und S. 85-131; Trommsdorff 2009, S. 78-92,
Zustande (1) 99-106
12.11.2018 Psychische Erklarungskonstrukte des Foscht/Swoboda/Schramm-Klein 2015,
Kaufverhaltens: Kognitive Prozesse und S. 85-131; Trommsdorff 2009, S. 78-92,
Zustande (II) 99-106
19.11.2018 Personliche und soziale Determinanten des Foscht/Swoboda/Schramm-Klein 2015, S.
Kaufverhaltens (1) 133-165, Trommsdorff 2009, S. 194-230
26.11.2018 Personliche und soziale Determinanten des Foscht/Swoboda/Schramm-Klein 2015, S.
Kaufverhaltens (I1) 133-165, Trommsdorff 2009, S. 194-230
03.12.2018 Gastvortrag N.N.
10.12.2018 Arten von Kaufentscheidungen von Foscht/Swoboda/Schramm-Klein 2015, S.
Konsumenten 167-181
17.12.2018 Weihnachtsvorlesung
07.01.2019 Kaufprozesse von Konsumenten Foscht/Swoboda /Schramm-Klein 2015,
S. 185-269
14.01.2019 Spezielle Aspekte des Kauferverhaltens Foscht/Swoboda/Schramm-Klein 2015,
S. 273-333
21.01.2019 Organisationales Kaufverhalten Foscht/Swoboda/Schramm-Klein 2015,
S. 273-333
28.01.2019 Zusammenfassung & Klausurvorbereitung
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