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Trommsdorff 2009, S. 15-23 

22.10.2009 Kaufentscheidungen von Konsumenten: 
Arten und Erklärungsansätze 

Foscht/Swoboda 2007, S. 19-36 

29.10.2009 Psychische Erklärungskonstrukte des 
Kaufverhaltens: Aktivierende Prozesse 
und Zustände I 

Foscht/Swoboda 2007, S. 37-60 

05.11.2009 Psychische Erklärungskonstrukte des 
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Kroeber-Riel/Weinberg/ Gröppel-
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Foscht/Swoboda 2007, S. 60-73 

19.11.2009 Psychische Erklärungskonstrukte des 
Kaufverhaltens: Kognitive Prozesse und 
Zustände I 

Foscht/Swoboda 2007, S. 73-115 

26.11.2009 Psychische Erklärungskonstrukte des 
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Trommsdorff 2009, S. 78-92, 99-106 

03.12.2009 Persönliche Determinanten des 
Kaufverhaltens 

Foscht/Swoboda 2007, S. 119-129, 
Trommsdorff 2009, S. 194-230 

10.12.2009 Gastvortrag "Neuromarketing" von Univ.-Professor Dr. Peter Kenning, Zeppelin 
Universität, Friedrichshafen 

17.12.2009 Soziale Determinanten des 
Kaufverhaltens 

Foscht/Swoboda 2007, S. 130-148 

14.01.2010 Arten von Kaufentscheidungen von 
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Kroeber-Riel/Weinberg/ Gröppel-
Klein 2009, S. 410-453 

21.01.2010 Kaufprozesse von Konsumenten I Foscht/Swoboda 2007, S. 161-203 

28.01.2010 Kaufprozesse von Konsumenten II Foscht/Swoboda 2007, S. 204-235 

04.02.2010 Organisatorisches Kaufverhalten Foscht/Swoboda 2007, S. 241-297 
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