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Betriebstypen und Vertriebstypen

X Betriebstyp: Gruppe von Handelsbetrieben mit gleichen oder ahnlichen
Merkmalsauspragungen, die Gber einen langeren Zeitraum beibehalten werden

— zur Definition von Betriebstypen wird auf Merkmale zurtickgegriffen, mit
denen das Erscheinungsbild des Handelsbetriebes gegentiber den Kunden
gestaltet wird (Ausschuss fur Definitionen zu Handel und Distribution 2006, S. 22).

X Betriebstyp: stationare Erscheinungsformen des Handels
% Vertriebstyp: nicht-stationare Formen, z.B. der Versandhandel
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GrofShandel

%, GroRBhandel im funktionellen Sinn liegt vor, wenn Marktteilnehmer Guter, die sie
in der Regel nicht selbst be- oder verarbeiten, vom Hersteller oder anderen
Lieferanten beschaffen und an Wiederverkaufer, Weiterverarbeiter, gewerbliche
Verwender (z.B. Behorden, Bildungsstatten) oder an sonstige Institutionen (z.B.

Kantinen, Vereine), soweit es sich nicht um private Haushalte handelt, absetzen.”
(Ausschuss fiir Definitionen zu Handel und Distribution 2006)

X Im institutionellen Sinn umfasst GroBhandel, ,,auch als GroRhandels-

unternehmung, GroBhandelsbetrieb oder GroBhandlung bezeichnet, [...] jene
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dem GrolRhandel im funktionellen Sinne zuzurechnen ist.”(Ausschuss fiir Definitionen zu
Handel und Distribution 2006)
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Die wichtigsten Unterscheidungskriterien der Betriebstypen des Grof8handels

Marktgebiet bzw. geografisches Aktionsfeld
Warenverwendungszweck
Marktausrichtung

Sortimentsausrichtung

Verkaufsform

Dispositionsfahigkeit
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Exklusionsthese?

Jahr GroBhandel Einzelhandel Handwerk
2001 649,1 381,0 509,2
2002 621,8 374,1 484,5
2003 627,7 371,5 468,9
2004 666,6 379,7 462,2
2005 699,4 381,6 456,0
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Quelle: Zentes et al. 2008.
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GroBBhandelsumsatze in Deutschland (in Mrd. EUR)
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Anzahl Betriebe und Beschaftigte im GroBhandel
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Quelle: Statistisches Bundesamt.
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Struktur des GroRhandels nach UmsatzgroBenklassen im Jahre 2003
(in Prozent)
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Wettbewerbsumfeld des GrolRhandels

Politisch-rechtliche Rahmenbedingungen

Y

Potenzielle
neue Konkurrenten

A

Wettbewerb
in der Branche
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Abnehmer Lieferanten

Substitution
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Technologische Rahmenbedingungen
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Deregulierung

% Deregulierung bisher abgeschirmter, haufig monopolistisch strukturierten
Branchen

— z.B. Telekommunikation oder der leitungsgebundenen Energien (Strom, Gas)

% Weitere Deregulierungen auf nationaler oder europaischer Ebene
— bewusste Anregung des Wettbewerbs
— z.B. Novellierung der Kfz-Gruppenfreistellungsverordnung (GVO)
— Deregulierung des Apothekenmarktes
— Verpackungsverordnung

% Entwicklung neuer ,GroBhandelsbranchen” und neuer wettbewerbstrategischer
StoRrichtungen er6ffnen sich und neue Kundengruppen kénnen erschlossen
werden
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Entwicklung des weltweiten elektronischen B2B-

Transaktionsvolumens (in Mrd. USD)

2000 2001 2002 2003

2004 2005
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Quelle: Gartner Group 2005.
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Verhaltnis von Kaufern zu Verkaufern

Kaufer
Einer Viele

Verkaufer eCommerce Site
Einer 1:1 (Preistendenz aufwarts,
z.B. Online-Auktion)

Verkaufer

Kaufer eProcurement Site
Viele (Preistendenz abwiirts,
z.B. Reverse Auction)

Offentlicher
Marktplatz
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