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Gliederung
1. Einleitung: Die Bedeutung der Distribution

2. Struktur von Distributionskanalen und Channel Management: Distributionskanéle aus der
Sicht von Herstellern

2.1 Struktur von Distributionskanalen innerhalb eines Landes
2.2 Struktur internationaler Distributionskanale
2.3 Channel Management

3. Handel

3.1 Einfihrung
3.2 Grol3handel
3.3 Einzelhandel

4. Distributionslogistik / Supply Chain Management
5. Kooperation zwischen Herstellern und Handelsunternehmen

5.1 Efficient Consumer Response (ECR) als umfassende Kooperations-
Philosophie

5.2 Supply Management

5.3 Demand Management

5.4 Enabling Technologies
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Organisation der Veranstaltung

Datum Gegenstand

15.04.09 Die Bedeutung der Distribution

22.04.09 Struktur von Distributionskanalen und Channel Management (2.1)

29.04.09 Struktur von Distributionskanalen und Channel Management (2.1)

06.05.09 gt;;ktur von Distributionskanélen und Channel Management (2.1,

13.05.09 Struktur von Distributionskanélen und Channel Management (2.2,
2.3)

20.05.09 Handel (3.1, 3.2)

27.05.09* Handel (3.3)

03.06.09 Handel (3.3)

10.06.09 Handel (3.3)

17.06.09 Handel (3.3)

24.06.09 Distributionslogistik / Supply Chain Management

01.07.09 Distributionslogistik / Supply Chain Management

08.07.09 Kc;(;peration zwischen Herstellern und Handelsunternehmen (5.1,
5.

15.07.09 Kooperation zwischen Herstellern und Handelsunternehmen (5.2,
5.3)

22.07.09 Kooperation zwischen Herstellern und Handelsunternehmen (5.4)

* Vertretung.




