
Schriftliche	Aufbereitung
Wie	schreibt	man	...?



Beispiele	I

Zwischen	der	Einstellung	und	dem	Kaufverhalten	liegt	eine	starke	Korrelation	mit
r =	,79	(p	<	,01)	vor.	Das	bedeutet...

Korrelation:

T-Test:

Nach der Prüfung auf Varianzhomogenität wurde ein T-Test für unabhängige Stichproben
durchgeführt, um die Hypothese „Es liegt in der Einstellung ein Unterschied zwischen
den Geschlechtern vor“ zu überprüfen. Dabei zeigt sich ein signifikanter Unterschied mit
t(148)=4,58 (p < ,01) und somit wird die Nullhypothese verworfen. Die mittlere Differenz
beträgt 1,5 und wird mit d = 0,8 als starker Effekt bewertet. Das kann als...



Beispiele	II
Regression:

Zu Überprüfung der Hypothese 2A wurde eine lineare Regression durchgeführt. Hierbei
zeigt sich, dass die Einstellung mit einem standarisierten Beta von β = ,65 (p <,01) einen
erheblichen signifikanten Einfluss auf die Kaufabsicht nimmt. Insgesamt können 75% der
Varianz (R2 = ,75) der Kaufabsicht über die Einstellung erklärt werden und es liegt somit
einer starker Effekt vor. Daraus kann interpretiert werden...

Varianzanalyse:
Eine Varianzanalyse zeigt signifikante Ergebnisse für beide Samples und bestätigt somit
den Einfluss des Faktors „bekannte Kanäle“ auf die Wiederkaufabsicht (Nike & Reebok:
F(6, 577) = 2,684, η2 = ,03, p < ,05 sowie Nike, Reebok, Lacoste & Esprit: F(6, 1138) =
2,252, η2 = 0,01 p < ,05, ). In beiden Fällen muss allerdings berücksichtigt werden, dass
die Effektgrößen relativ gering ausfallen und somit nur ein schwacher Effekt der
bekannten Kanäle auf die Wiederkaufabsicht vorliegt. Daraus kann geschlossen
werden..



Effektstärken

• T-Test:	Cohen‘s d

• Korrelation	/	standarisiertes	Beta:

• (M)AN(C)OVA:	partielles	Eta-Quadrat

d	=	t	*						1/n1+1/n2√

Einteilung	nach	Cohen:
• Schwacher	Effekt:	R2	=	0.02	
• Mittlerer	Effekt:	R2 =	0.13
• Starker	Effekt:	R2 =	0.26

Einteilung	der	Korrelationen:	
• Schwacher	Effekt:	r =	0.1	
• Mittlerer	Effekt:	r =	0.3	
• Starker	Effekt:	r =	0.5	

Formel:

Einteilung	nach	Cohen:
• Schwacher	Effekt:	n =	0.01	
• Mittlerer	Effekt:	n =	0.059	
• Starker	Effekt:	n =	0.138	

• angepasstes	R2

Einteilung	nach	Cohen:
• Schwacher	Effekt:	d	=	0.2	
• Mittlerer	Effekt:	d	=	0.5	
• Starker	Effekt:	d	=	0.8	



Quelle:

Der	Datensatz
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Der	Datensatz
Quick	overview: Datensansicht

Variablenansicht

Switch



Der	Datensatz

Variablenansicht	à jede	Zeile	stellt	ein	Item	dar	

• Einst_Stadt_1
• Einst_Stadt_2
• Einst_Stadt_3
• ...
• Einst_Stadt_n



Der	Datensatz
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